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1. A gyorsjelentés célja

Az AKTI megbizasabol 2003 ora késziil atfogd médiapiaci korkép, amely éves szinten
vizsgalja a médiapiac, azon belill is fokuszaltan az elektronikus médiumok és az internet
reklampiaci tendenciait.

Az elhuzddni latszd valsag és annak médiapiaci hatasa iranti egyre nagyobb érdeklodés
okan az AKTI 2010-re vonatkozodlag - az éves iddszakhoz képest - ennél gyakoribb
jelentésben koveti a médiapiac kivalasztott teriileteinek trendjeit.

2010 elsé fél évével jelentkezik elészor a Magyarorszdagi médiapiaci kiorkép -
Gyorsjelentés a televizio, rddio és internet piacdrol. A késobbiekben negyedévente
megjelend riport célja, hogy az éves korképénél rovidebb idészakokra, de a legfontosabb
jelzészamok bemutatasaval informaciokkal lassa el az olvasokat. A gyorsjelentés
szandékosan marad a makroszintii elemzés szintjén, tekintettel arra, hogy a targyalt
médiapiaci teriiletek trendszintii kovetését és az arrél valo altalanos tajékoztatast
helyezi a fokuszba.

A Gyorsjelentés a teljes mért lakossag mutatoi mellett a kereskedelmi szempontbdl
legfontosabb 18-49 évesek csoportjat, illetve a fiatalabb generaciokat (tinédzsereket, fiatal
felnétteket) vizsgalja a médiafogyasztasuk szempontjabdl, a médiakutatas-modszertanilag
lehetséges korcsoporti bontasok szerint.

Az elemzés logikajat illetéen az éves Médiapiaci korképek felépitését kovetjiik, hogy
az év végén a 2010-es esztendét a korképek otéves trendjeit vizsgilo kontextusaba
helyezve is elemezhessiik majd.



2. Modszertan

A magyarorszagi médiapiaci korkép — gyorsjelentés cimi anyag elsdként 2010. els6 félévével
indul. A kutatasi adatok megjelenésének id6beli eltolodasa miatt a televizionézésrol, a tévés
reklamadatokrdl és a radiohallgatasrdl januar- jinius, az internethasznalatrol és a radios
reklamkoltésekrol januar-majusi iddszakokat elemziink.

A tovabbiakban negyedéves gyakorisaggal jelenik meg a gyorsjelentés, mindig
hasonloképp elcsusztatott idészakokkal az egyes médiatipusokra vonatkozodlag.

A médiafogyasztasi trendek elemzését AGB Nielsen-, Ipsos—GfK- és glA-adatokkal
végezziik, a reklamkoltések és -mennyiségek elemzésére Kantar Media, ill. AGB Nielsen
adatokat hasznalunk.

A gyorsjelentés a televizids, radids és internetes piacot veszi gorcsod ala. A rendelkezésre
allo iparagi kutatasi adatok tiikrében vizsgalhato ,klasszikus” médiafogyasztast elemezziik
(tévénézés tévéképernyon stb.), az ,,alternativ’ médiafogyasztas (online, mobilon stb. torténd
tévézés, radidzas) jelenleg nem tartozik a hazai ipardgi kutatasok targykorébe. Az egyes
médiumok kiilonféle kategdridkba vald besorolasa a mellékletben talalhato.



3. A médiafogyasztasi szokasok

3.1. Tévénézés (tévéképernydn)

2010. els6 félévében a tévénézés mértéke valamelyest nbtt az eldzd év atlagahoz, ill. azonos
id6szakahoz képest: a tévét bekapcsolok napi aranya 80,4% volt a 2009-es atlag 78%-hoz, ill.
a 2009. azonos iddszakbeli 80%-hoz képest (a teljes mért, azaz 4 éves és annal iddsebb
lakossag korében; a tovabbiakban: 4+). Mig 2009. elsé negyedében 291, masodik negyedében
240 percet, addig idén azonos id6szakban 303, ill. 268 percet tévézett egy atlag hazai lakos
(4+). A 80%-nyi emberbdl tobb mint 70% elérhetd orszagos foldfelszini csatornakkal egy
atlagos napon — de azok nélkiil az 6sszes tobbi csatornaval is kozel annyi, csak épp nagy a
keresztnézettség ezek kozt. Idén elsd félévben atlagosan a 4+ lakossag 75%-a kapcsolt
altalanos profilu csatornara egy atlagos napon — azaz az dsszes tobbi ado ehhez még 5%-nyi
fogyasztot, allampolgart csalogat pluszban a tévékésziilékek elé (ennyi az un. exkluziv reache
atlagnapra nézve). Ugyanakkor a nem altalanos csatornék is elérik a lakossag nagysagrendileg
felét az els6 féléves napi atlagadatok szerint.

A teljes lakossaghoz képest a fiatalok tévézési szokasai tovabbra is jelentdsen eltérnek (bar
2009-hez képest szamottevo valtozast nem talalunk). A 13—17 éveseknek 66%-a kapcsolt egy
nap valamelyik tévéadora 2010. elsd fél évében, és atlagosan 163 percet tévéztek naponta.
Koztévé-csatornara csak 17%-uk kapcsolt egy atlagos napon.

A 15-24 évesek szintén a kevésbé tévékedveld csoportba tartoznak: koziililk még kevesebben,
57% tévézik egy atlagos napon 2010 elsd félévében, igaz, nagysagrendileg ugyanannyi id6t toltenek
a késziilék elott, mint a 13—17 évesek. Kozcsatornara 6todiik kapcsol egy atlagos napon.

A fiatalok meglehetdsen alacsony tévénézési mutatoi altaldban a korukkal egyiitt nének —
jelenleg. Kérdés azonban, hogy az atalakuld képernyd-hasznalati szokasok hatasara mennyire
marad ez a mintazat a mostani tinédzserek felndttkoraban, a fiatal felnéttek idésebb koraban is.

A televizio-fogyasztas mértékének alakulisa percben Kkifejezve (ATV-mutatd), negyedéves
bontisban 2009-2010. Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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A tévénézés mennyiségét illeten lathatd, hogy idén az elsd hat honapban is a szokdsos
magas értékekkel indult, és a vizsgalt fobb célcsoportok aranyaiban sem talalunk meglepetést.



A tévénézés fontos mutatdja az is, a kivalasztott csoportok mekkora aranya kapcsol egy bizonyos
tipust adéra. Amint az mar kidertilt, a tévézok jelent6s részét az orszagos foldi adok ,,szallitjak” a
4+ célcsoportban, de a rajtuk kiviil miikodd csatornak napi elérése is szignifikans.

A televizio-fogyasztas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakulidsa a teljes mért
lakossiag korében (4+), negyedéves bontasban, 2009-2010 — a tévénézés elsédleges technolégiai
platformja szerint. Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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Osszes csatorna

Ha a csatornak lefedettségi csoportok szerinti csoportjainak napi elérés-mutatoit
vizsgaljuk, lathato, hogy nem meglepd mddon az orszadgosak érik el a lakossag legnagyobb
részét, évszaktol fiiggden 75-80%-at. A mért korzeti (ORTT-nyilvantartas szerint korzeti)
televiziok a lakossag harmadat-negyedét érik el egy atlagos napon. A nem Magyarorszagon
bejegyzett, igy lefedettségi szempontjabol az ORTT-nyilvantartasban nem szerepld csatornak
azonban ennél joval jelentGsebbek, és egyre inkdbb azok a 2010-es elsé féléves napielérés-
mutatd alapjan: a 4+ lakossag kozel fele kapcsol valamelyik ilyen adodra egy atlagos napon.
Réaadasul nem csak a 4+ lakossagban szamotteviek, de a reklamkereskedelmi verseny
szempontjabol fontosabb 1849, ill. fiatalabb célcsoportok esetében is.

A televizié-fogyasztas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakulisa a teljes mért
lakossag korében (4+), negyedéves bontasban, 2009—2010 — a tévécsatornak lefedettség szerinti
csoportjaiban. Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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4.név

A csatornaprofil szerinti bontds adatai szerint valtozatlanul az &ltalanos csatorndkra
kapcsolnak a legtobben egy atlagos napon a teljes lakossagbol, ugyanakkor idén eddig néni



latszik a tematikus csatornak kozonségelérése: a 4+ lakossag kozel fele kapcsolt valamelyik
szakositott tévécsatornara egy atlagos napon 2010 els6 félévében.

A televizié-fogyasztas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakuldsa a teljes mért
lakossag korében (4+), negyedéves bontasban, 2009-2010 — a tévécsatornik altalinos vagy
szakositott tartalomszolgaltatasi profil szerinti csoportjaiban. Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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A koztévé-csatornakra kapcsolas a teljes lakossagban még mindig relative magas: minden
masodik ember kapcsol valamelyikre napi szinten. Igaz, az e csatornakon tolt6tt id6 sokkal
rovidebb mint a kereskedelmiek nézésével toltott: a napi 286 perc tévézési idobdl csupan 41
percet tolt egy atlaglakos (4+) e csatornakon 2010 els6 félévében.

A televizio-fogyasztas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakulisa a teljes mért
lakossag korében (4+), negyedéves bontasban, 2009-2010 — a tévécsatornak koz- vagy kereskedelmi
jellege profil szerinti csoportjaiban. Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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*4 kozszolgadlati tartalmazza a kézmiisor-szolgaltatokat is (amely jelenleg egyetlen csatorna: a
Filmmiizeum, egy miatt azonban nem nyitottunk kiilon kategoriat).

A fiatalabb generaciok szamai ennél azonban sokkal dramaiabbak 2010 els6 félévében:
kevesebb mint 20%-uk kapcsol kozcsatornara egy atlagos napon (tobb mint 60% kapcsol
kereskedelmi adora), és atlagosan 7 percet tolt kozcsatorndkon 6sszesen naponta. A 15-24
évesek alig tobb mint 20%-a kapcsolt kozcsatornak valamelyikére egy atlagos napon 2010
elso fél évében, és kb. 9 percet toltenek e csatornakon, ami tévénézési idejitknek kb. 4%-a.



Kereskedelmi csatornakra a teljes lakossagnak t6bb mint haromnegyede kapcsol egy
atlagos napon. A 13- és 15-24 évesek kozel kétharmada néz kereskedelmi tévét egy atlagos
napon, dsszesen napi tobb mint két orat toltve a tévékésziilék el6tt e csatornakkal.

Tegyiik hozza, a fiatalok tévénézése nem kizardlag a broadcast tévére korlatozodik (bar
iparagi adat egyeldre csak errdl all rendelkezésre). Nehéz azonban elképzelni, hogy ilyen
kiilonbségek mellett példaul az interneten vagy egyéb platformon tul sok idoét toltenének
kozszolgélati mozgoképes tartalmak fogyasztasaval.

Az orszagos foldfelszini platformon adott csatornak kozonségvonzd ereje valamelyest
csokkend tendenciat mutat 2009 elsé negyedéve ota. Bar a tavalyi év utolsé negyedében
erOsitettek e csatornak, a 2010-es évkezdés nem tal biztatd, kiilondsen a leginkabb lecsékkent
mértékii érdeklodést mutatd 13—17 évesek korében, ahol e platform kozonségaranya 40% alatt
volt 2010 elso fél évében.

Az orszagos foldfelszini platformon fogyasztott televiziok kozonségaranyinak (shr%) alakulasa
negyedéves bontasban 2009-2010. Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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A kor nem csak a platformpreferencidkban €s tévénézés mennyiségében mutatkozik meg,
hanem egyéb tényezOkben is. Ha csatornalefedettség szerinti bontasban vizsgaljuk az AGB
Nielsen altal mért tévécsatornakat, az orszagosakon tul a masodik legnagyobb nézettségli
csoportként egy csatornaszinten mért, de nem itthon bejegyzett csatornakbdl allo (ezért
lefedettség szempontjabdl hivatalosan az ORTT altal nem kategorizalt) csoportot taldlunk —
természetesen célcsoportonként eltérdé sullyal. A 13-17 éveseknél a legnagyobb a
részesedésiik.



A nem Magyarorszigon bejegyzett televizidcsatornik kozonségaranyinak (shr%) alakuldsa
negyedéves bontasban 2009-2010. Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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Az orszagos Kkereskedelmi foldfelszini televizidesatornik kozonségaranyinak (shr%) alakulisa
negyedéves bontasban 2009-2010. Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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3.2. Radiohallgatas

A radidhallgatasi adatokkal a tévénézés-méréshez hasonloak, am kutatdsi modszertanuk és
néhany mutatd eltérd. Az ipardgi mérés adatsoraibdl azonban jol kovethetok a radios
médiafogyasztas trendjei.

A korabbiakhoz hasonléan 2010 els6 felében is tobb mint 4 drat radidzott egy atlagos 15
éves vagy annal id6sebb hazai lakos. A tévézési mintazathoz hasonloan a radidhallgatisnal is
az a trend, hogy minél idésebb valaki, annal tobbet hallgat radiot, és forditva. A legfiatalabb
mérhetd célcsoportban, a 15-17 évesek korében 2010 elsd fél évében ez atlagosan 155 percet
(2,5 orat) jelentett, ami nagysagrendileg megegyezik a tévénézési id6 mennyiségével. A 15—
29 évesek tobbet hallgatnak a mérés szerint radidt (190 percet napi atlagban), mint amennyit
tévéznek.

A napi elérések szempontjabol figyelemre méltd képet mutat az évkezdés 2010-ben.
Mindegyik vizsgalt célcsoportban csokkent a valamilyen radidcsatorndra kapcsolok napi
aranya (legkevésbé a legfiatalabbak korében).
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A radiéfogyasztas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakulidsa a lakossag
kiilonb6z6 csoportjaiban, negyedéves bontasban, 2009—-2010. Forras: Ipsos—GfK Hungaria—ORTT
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Mi allhat e mogott? A 2009 utolsé negyedévi csokkenés az orszagos radiok terén
egyértelmiien a Danubius és Slager megszlinése miatt kovetkezett be. Bar a 2009. november
20-an indult uj orszagos foldi kereskedelmi radidcsatornak els6 adatai csatornaszinten csak
2010-t61 érhetdk el, ez év elsdé negyedében nehezen értékelhetok a radiohallgatasi trendek,
tekintettel az uj csatornak ,kisérleti”-probalkozos idoszakara. A masodik negyedév havi
csatornaszintii adatai szintén elég hektikusan alakultak, itt is negyedéves bontasban vizsgalva
az Osszhallgatottsagot azonban mar latszik egyfajta trend, nevezetesen, hogy Gsszességében
ismét tobbet kezdtek radidzni, még ha ez a szint a legtébb célcsoportban nem is érte el a
Danubius—Slager-éra hallgatottsagi eredményeit. A negyedéves szinten is kissé ,,ugralo”
Osszradios adatok elsddleges magyardzata a két 0j orszagos foldi kereskedelmi csatorna
kialakulatlan, allando valtozas alatt levd miisorstratégiaja, ill. a hallgatok erre valo reakcioi,
ami mellett persze nem elhanyagolhat6 a radiok marketingkommunikacidjanak hatsa sem. A
lefedettség szerinti bontasban jol kirajzolodnak a trendek.

A radiéhallgatis mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakuldsa a teljes mért
lakossig korében (15+), negyedéves bontasban, 2009-2010 — a radiécsatornik lefedettség szerinti
csoportjaiban. Forras: Ipsos—GfK Hungaria—ORTT
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A napielérés-csokkenés tehat az orszagos foldi radidk reach-esésébol kovetkezett be.
Beigazolddott, hogy a piacvezetd csatornak teriiletén bekdvetkezd valtozas negativ hatassal
van a radiés médiafogyasztasra. Az, hogy az 10j csatornak (,,beazonosithatatlan” cimszo alatt
talaljuk a kutatasban 2009-ben) induldsukkor nem értek el akkora odakapcsolast, mint
eloédeik, nem meglepd. Nézzik meg inkdbb, mi a korabbi bazis, amely visszanyerése
sziikséges a radids piac rekonstrukciojahoz.

2010-ben az orszagos foldi radids napi elérések els6 fél éves atlaga (48%) magasabb a
2009 utolsé negyedévinél, az azonban a csatornavaltasok iddszaka volt. Igazabol az azt
megel6z6, 60% feletti napi eléréseket kell mértékadonak tekinteni az orszagos csatornak
egylittes napi elérésének vizsgalatakor. A tobbi csatornat illetden a 2009. év végi trendek
tovabb folytatodtak 2010-ben. A hallgatok tehat az eddiginél jobban eloszlottak a kiilonb6z6
csatornak, csatornatipusok kozt (bar a radids piac sosem volt olyan koncentralt
médiafogyasztisi szempontbdl sem, mint a tévés), ugyanakkor a 15+ lakossag kb. 10%-a
(tobb mint 850 ezer ember) eltiint a radichallgatok koéziil a Danubius és Slager megsziinte
utan. Szakmai szempontbol mindez nem meglepd, s6t varhatd volt — lizleti értelemben és
radiopiaci PR tekintetében azonban mindez nagy negativum a radios piac dsszessége szamara.

Csatornaprofil szerinti bontasban a radiok esetében zenei és talk bontdsban vizsgaljuk a
trendeket a Nemzeti MédiaAnalizisben nevesitve mért radiok esetében. (Altaldnos vagy
szakositott felosztas szerint nem elemeztiink a radidk esetében, mert az MR5-6t kivéve
hivatalos nyilvantartas alapjan gyakorlatilag nincs szakositott radid.)

A lenti adatokbdl lathatd, hogy a Danubius és Slager radiok lecserélddése a zenei
csatornakra kapcsolas aranyait érintette negativan. A talk radiok nem igazan profitaltak e
helyzetb6l, ami nem meglepd, tekintettel arra, hogy teljesen mas fogyasztdi igényeket
elégitenek ki. A korabban mar miikodo zenei adok némelyike (pl. a Juventus, Radi61l, az MR2
Pet6fi) nyert azzal, hogy piacvezet6 versenytarsaik helyett masok sugaroznak, am ezek, ill. a
Class és Neo nem tudtak teljes mértékben magukhoz vonzani a Danubius és Slager egykori
hallgatoit.

A radiohallgatas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakulisa a teljes mért
lakossiag korében (15+), negyedéves bontasban, 2009-2010 — a radiécsatornak zenei vagy talk
tartalomszolgaltatasi profil szerinti csoportjaiban. Forras: Ipsos—GfK Hungaria—_ORTT
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—&—Zenei —+—Talk —=—Egyéb Osszes radiéesatorna

Mig a koztévé-csatornakra kapcesolas a teljes (4+) lakossagban még mindig relative magas
(minden masodik ember kapcsol valamelyikre), addig a radidk esetében csak minden
negyedik ember hallgat k6zszolgalati radiot egy atlagos napon a 15+ lakossagbol.
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A radié-fogyasztas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakuldsa a teljes mért
lakossiag korében (15+), negyedéves bontasban, 2009-2010 — a radidcsatornak koz- vagy
kereskedelmi jellege profil szerinti csoportjaiban. Forras: Ipsos—GfK Hungaria—ORTT
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—&— Kozszolgalati és kozmiisorszolgaltatd —+— Kereskedelmi

—#— Egyéb (nem nevesitett csatornak) Osszes csatorna

A kozradio-csatornak esetében is érdemes megnézni a célcsoportonkénti kiilonbségeket,
felhiva a figyelmet arra, hogy minél fiatalabb egy korcsoport, anndl kevesebbet hallgat
kozcsatornat. 2009-ben minden tizedik 18-49 éves és csak minden huszadik fiatal felnott
kapcsolt kozradiora. 2010 elsé felében azonban ndtt a tinédzserek és a fiatal feln6ttek
kozradiodra kapcsolasanak aranya, igaz, ez még mindig azt jelenti, hogy minden hetedik 1849
éves, ill. minden tizedik fiatal feln6tt hallgatott csak bele ezen csatornakba.

A Kkozszolgilati radio-fogyasztias mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakuldsa a
teljes mért lakossag korében (15+), negyedéves bontisban, 2009-2010. Forras: Ipsos—GfK
Hungaria—ORTT
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3.3. Internetfogyasztas

Bar értelemszertien az internetes médiafogyasztasi adatok kutatdsi modszertana eltér a
tévésekétdl és a radidsakétol (amelyek szintén kiillonboznek egymastol), és a médium
jellegébol fakadodan a csoportositasi szempontok is masak (pl. az elektronikus médiumoknal
bevett kereskedelmi-kozszolgalati kategoria, terjesztési, lefedettségi szempontok hasznalata
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nem megfeleltethetdé az online médiumokra), a napi elérés mutatoja lehetdséget ad az
Osszehasonlitasra.

A napi elérés szempontjabol az internet egyre meghatarozobb: 2010 elsé negyedévében a
teljes (15 éves vagy annal idsebb) lakossag harmada internetezett a gemius Internet
Audience — roviden: gIA — kutatas adatai szerint, belfoldi kozonséget vizsgalva.

Az internetfogyasztis mértékének alakuldsa napi elérésben (%) kifejezve, negyedéves bontiasban
2009-2010. Forras: gIA-ORTT

Reh (%)

2010. 1. n.év 2010. 2. n.év 2010. 3. n.év 2010. 4. n.év

D15+ m18-49 [115-24

Az internetezOk legnagyobb aranya keresosite-okon talalhato, ezt koveti a kozosségi
oldalakat latogatas, majd a fogyasztoi szolgaltatasok igénybe vétele (ingatlan, bank, pénziigy,

allas stb. témaban).

Az internet-fogyasztis mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakuldsa a teljes mért
lakossag korében (15+), negyedéves bontasban — az internetoldalak tematikus profilja szerinti

csoportjaiban. Forras: gIA—-ORTT

rch%

2010. 1. n.év 2010. 2. n.év 2010. 3. n.év 2010. 4. n.év
@ Eletmod W Fogyaszti szolgaltatasok W Hirek
[ Keresés [ Koz0sség W Szabadidé, kikapcsolédas

m Osszes mért site

A 18-49 évesek korében az aranyok hasonloak a 15+-hoz, csak az internetezési aranyok
magasabbak.
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Az internet-fogyasztas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakulisa a 18-49 éves
lakossiag korében, negyedéves bontisban — az internetoldalak tematikus profilja szerinti
csoportjaiban. Forras: gIA—-ORTT

rch%
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@ Osszes mért site

A fiatal felndttek (15-24) azonban némiképp mashogy hasznaljak az internetet: a
kozosségi oldalakon taldlhatd meg legnagyobb mértékben ez a korosztily, a keresok és
minden mas csak ezutan kovetkezik.

Az internet-fogyasztas mértékének atlagnapi-elérés (napi reach%) szerinti alakulisa a 15-24 éves
lakossiag korében, negyedéves bontisban — az internetoldalak tematikus profilja szerinti
csoportjaiban. Forras: gIA-ORTT
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Az internetoldalakon t6lt6tt id6 szintén azt mutatja, hogy az internet egyre szignifikansabba valik
a napi médiafogyasztasban. Az internetezok taboraba tartozok naponta tébb orat toltenek a gépiik
elétt internetoldalak hasznalataval. Osszeadva a tévézéssel, radidzassal és internetezéssel toltott id6t,
felmeriil az un. multitasking témaja, azaz a parhuzamos médiafogyasztas problematikéja. Erre
vonatkoz6 hazai adatok ismereteink szerint nem allnak rendelkezésre.

Erdemes azonban megnézni az internetezés napi gorbéjét, amely nagymértékben hasonlit a
tévézési gorbére, 21 ora koriili csuccsal — valosziniisithetd tehat, hogy az internetezés és mas
médiafogyasztas ideje kozt van atfedés.
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Az internet-fogyasztis napi gorbéje az internetezék szima szerint (belfoldi latogaték), 2010.
aprilis 26. és majus 2 kozt. Forras: Median Webaudit, http://webaudit.hu
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3.4. Tévé-, radio- és internetfogyasztas

A napi elérések szerinti §sszehasonlitasbol lathato, hogy a teljes vizsgalt lakossagban (tévénél
4+, radid és internet esetében 15+) még mindig a tévé és radid a legnagyobb napi elérésii
médiumtipus. Az is nyilvanvald, hogy a médiafogyasztds java részét az orszagos
lefedettségliek szallitjak az elektronikusak esetében. A koztévékre a lakossag fele kapcsol,
mig kozradiokra kb. a negyede. Ezzel szemben a kereskedelmi médiumok mind tévében,
mind radioban sokkal magasabb elérést mutatnak. Mig azonban a kereskedelmi tévék a
lakossag haromnegyedét elérik egy atlagos napon, addig radion az Gjonnan indult foldi
kereskedelmiek kezdeti nehézségeinek koszonhetden a kereskedelmi radiok a lakossag felét

képesek aktivizalni a napi odakapcsolds szintjén.
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A mért televizios, radiés és online médi

pi-elérés (napi reach%) szerinti alakuldsa a 18-49
éves lakossag korében, negyedéves bontasban. Forras: gIA-ORTT, AGB NIELSEN-ORTT.
Megjegyzés: a kutatasok kiilonb6z6 médszertannal késziiltek.

Célcsoport: teljes lakossag (kiilonb6z6 kutaté cégek médszertana szerint a televizio
esetében 4+, a radié és az internet esetében 15+)

Napi atlagos elérés (rch%)

Televizio | Radio
Médium (AGB (Ipsos—GfK | Internet (gIA)
Nielsen) | hungaria)
2009
0rszagos 72,7 56,0 n.a.
korzeti 27,6 14,9 n.a.
kozszolgalati&kozmiisorszolgaltato 49,2 24,8 n.a.
kereskedelmi 74,8 60,5 n.a.
total 78,1 79,5 n.a.
2010. q1
0rszagos 74,7 44,6 n.a.
korzeti 30,2 16,7 n.a.




kozszolgalati&kozmiisorszolgaltatd 49,9 23,2 n.a.
kereskedelmi 77,4 53,5 n.a.
total 80,4 68,1 34,9
2010. q2

01szagos 72,6 48,8 n.a.
korzeti 27,6 16,5 n.a.
kozszolgalati&kdzmiisorszolgaltatd 48,8 24,0 n.a.
kereskedelmi 75,1 54,8 n.a.
total 78,9 70,9 34,6
Célcsoport: 18-49

Napi atlagos elérés (rch%)

Médium Televizio | Radio Internet
2009

0r1sz4agos 66,6 50,1 n.a.
korzeti 26,8 18,3 n.a.
kozszolgalati&kozmiisorszolgaltato 39,8 10,6 n.a.
kereskedelmi 69,3 72,8 n.a.
total 71,9 79,5 n.a
2010. q1

0rszagos 68,8 41,8 n.a.
korzeti 29,6 19,6 n.a.
kozszolgalati&kdzmiisorszolgaltato 40,1 14,0 n.a.
kereskedelmi 72,2 61,4 n.a.
total 74,6 67,9 48,0
2010. q2

0rszagos 67,6 46,5 n.a.
korzeti 26,7 19,0 n.a.
kozszolgalati&kdzmiisorszolgaltatd 40,2 15,5 n.a.
kereskedelmi 70,7 63,5 n.a.
total 73,9 72,0 49,3

17



18

Célcsoport: 15-24

Napi atlagos elérés (rch%)

Médium Televizié | Radio Internet

2009

orszagos 51,5 40,4 n.a.
korzeti 19,6 22,7 n.a.
kozszolgalati&kozmiisorszolgaltatd 22,7 6,2 n.a.
kereskedelmi 55,7 72,3 n.a.
total 58,4 76,3 n.a
2010. q1

0rszagos 49,2 38,7 n.a.
korzeti 19,5 19,1 n.a.
kozszolgalati&kozmiisorszolgéltatd 20,2 10,4 n.a.
kereskedelmi 54,1 60,0 n.a.
total 57,0 65,2 57,2
2010. q2

0rszagos 49,0 39,5 n.a.
korzeti 17,5 24,1 n.a.
kozszolgalati&kdzmiisorszolgaltatd 21,2 11,7 n.a.
kereskedelmi 53,2 61,3 n.a.
total 56,9 67,6 59,4




4. Reklamkoltések

4.1 Bevezet6

A reklamkoltéseket tobb szempontbdl vizsgaljuk. Megnézziik az eladott reklammasodpercek
trendjeit, ahol reklammennyiségi adat nincs (internet), ott a listadras reklamkoltések
alakulasat; a televiziés piacon a rendelkezésre alld reklamnézettség-értékesitési adatokat
(értékesitett kontaktusszam-, azaz GRP-tomegek) mint a legfontosabb jelzdszamokat, illetve
ahol van publikus informacid, a tényleges (médiaértelemben nettd) reklamarbevételt.

4.2 Televiziés reklAammennyiségek

A GRP-értékesitést illetden pozitiv trendnek latszik 2010 elsdé félévének GRP-értékesitése:
10%-kal tobb 18-49 évesekre vonatkozd GRP-t értékesitettek a mért csatorndkon. Ennek oka
azonban a kabel-miiholdas csatorndk térnyerése. Mig 2009-ben ez eladott GRP-tomeg 73%-at
vették a hirdetdk/médiatigynokségek orszagos foldi csatornakon, addig 2010 els6 fél évében
ez az arany csak 66% volt.

Erdemes a szezonalitdsi mintdzatot is nyomon kovetni 2010-ben is, hogy a 2009-eshez
hasonléan alakul-e (hosszt évekig a masodik és az utolsé negyedév volt erdsebb, és ebbdl is
az évvége a legzajosabb reklamszempontbdl). A 2010-es év intenzivebben indult az el6z6
événél, ami — mint mar irtuk — elsGsorban a magasabb kabeltévéreklam-értékesitésekbol
adddik.

A televiziés reklamértékesités az eladott kontaktusszam mennyisége alapjan (GRP-tomeg, 18-49
évesek, aktualis szpothosszon), a technolégiai platform szerint, negyedéves bontasban 2009-2010.
Forras: AGB NIELSEN-ORTT
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18-49 GRP, aktudlis szpothosszon

—e— Orszagos foldi —m=— Egyéb Osszesen

A masodpercmennyiségek vizsgalata a reklamértékesités masik szelete, amelybdl lathatd a
csatornak kihasznaltsaga, ill. amely alapjan Osszemérhetd teljesitményiik a radidsokéval. A
tévécsatornakon eladott reklammasodpercek szamanak alakulasa idén els6 fél évre pozitiv
trendet mutat — az atlag szpotnézettség azonban a tavalyi éves atlag 0,8-r6l 0,7-re csokkent. A
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szpothosszak nem valtoztak a tavalyi évi atlaghoz képest: 24,5 mp kortl alakultak (a 2009.
elso félévihez képest rovidiiltek, de nem a mostani rovid, hanem a 2009-es volt a szokasosnal
hosszabb). Amint az a lenti grafikonbdl is lathatd, a novekedés alapvetden a nem orszagos
foldfelszini csatornak nagyobb GRP-eladasaibol fakad.

A televiziés reklamértékesités mennyisége az eladott reklimmasodpercek alapjin negyedéves
bontasban, 2009-2010. Forras: AGB-NIELSEN-ORTT
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4.3 Radios reklammennyiségek

Az eladott reklamok masodpercben vizsgalt mennyiségének trendjét mutatja az alabbi
grafikon. A Kantar Media adatai alapjan lathatd, hogy a Danubius és Slager jogosultsaganak
megsziinését kovetd hallgatottsagesokkenésnél sokkal szignifikdnsabb a hirdetési ipar
reakcidja: 2010 elsé negyedévében a Class és a Neo atlagosan egyharmaddal kevesebb
reklammasodpercet értékesitett, mint tavaly ilyenkor a Danubius €s a Slager radié — igaz, a
majusi adatok mar 8% novekedést mutatnak az elézdek tavalyi azonos iddszakahoz képest.
Az, hogy az orszagos foldi radiocsatornak kategodriaszintli eladott masodperc-tomegei nem
csokkentek, azért lehetséges, mert a MR csatornain nétt a reklammasodpercek szama. A mért
korzeti radioknal jelentds (17%) az Ossznovekedés, kiilongsen nagy a zenei radiok (pl. a
Juventus é€s a Roxy), és nem jellemzd a korzeti hirradiok (Klub, Info, Gazdasagi Radiod)
esetében. Ebbol lathatd, hogy a hirdetdk zenei radiok iranti preferencidja valtozatlan, am
tovabbra is bizalom-, és ennek kovetkeztében megrendeléshiannyal kiizd a Class és Neo, a
nem-f6ldi versenytarsaik elonyére.
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A radiés reklamértékesités mennyisége az eladott reklammasodpercek alapjin negyedéves

bontasban, 2009-2010. Forras: Kantar Media, AKTI
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2010. 2. negyedéve csak az aprilisi és mdjusi adatokat tartalmazza egyeldre.

A tévés reklamido irant nagysagrendileg 6tszoros kereslet mutatkozott az Gsszesen eladott

reklammasodpercek alapjan 2009-ben, €s az 0116 tovabb nétt 2010 elso féléveében.

A reklamértékesités mennyisége az eladott reklimmasodpercek alapjan, 2009-2010. Forras: Kantar Media, ORTT,
AKTI. Megjegyzés: csak bizonyos kategoridkat emeltiink Ki, a total 6sszeg nem feltétleniil jon ki az egyes kategériak

adatainak osszegzésével.

Tipusok / év Televizio Radio Internet
(Forras: AGB (Kantar
Nielsen) Media)
Tipusok / év Televizié Radio Internet
2009
orszagos 14 942 231 3203077 | -
korzeti 9117671 5289048 | -
nem Magyarorszagon bejegyzett 22 880 732 -
kozszolgalati&kozmiisorszolgaltatd 4023 074 1641168 | -
kereskedelmi 42 917 560 7267393 | -
total 46 940 634 9267409 | -
2010 1. negyedév
orszagos 3492 796 507348 | -
korzeti 3549313 1212618 | -
nem Magyarorszagon bejegyzett 6097 077 -
kozszolgalati&kdzmiisorszolgaltatd 731 468 321570 | -
kereskedelmi 12 407 718 1535556 | -
total 13 139 186 1857126 | -

2010. aprilis-majus
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0rszagos 2 814 042 540 240 | -
korzeti 3084 952 985962 | -
nem Magyarorszagon bejegyzett 5481 833 -

kozszolgalati&kdzmiisorszolgaltatd 552 447 261 744 | -
kereskedelmi 10 828 380 1371804 | -
total 11 380 827 1633548 | -

4.4 Internetes reklamkoltések

Az internetes reklammennyiségek (reklamdarabszam, adview-szam) kovetése jelenleg adatok
hijan nem 4ll modunkban. Ezért az internet esetében a listadras rekldmkoltések alakulasat
kovetjiik nyomon.

A listadras reklamkoltések az internet esetében sem utalnak arra, hogy szamottevo
novekedés kovetkezett volna be a piacon a tényleges koltések terén. Erre vonatkozolag
azonban iparagi adat, becslés nem jelent meg.

Az internetes reklamértékesités volumene a listadras koltések alapjan negyedéves bontasban, millié
forintban megadva, 2009-2010. Forras: Kantar Media, AKTI
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Osszesen

2010. 2. negyedéve csak az daprilisi és mdjusi adatokat tartalmazza.

Reklamkaoltés (milli6 forint)

4.5 Reklamkoltések (televizio, radid, internet)

A vizsgalt harom médiatipusra vonatkozdlag nincs értelme listadras 6sszehasonlitast végezni
azok kilonbozo arképzése miatt. Ezért a bevételeket illetden csak a nyilvanossagra hozott
nett6 arbevételi informaciokat kozoljiik itt.

Els6 féléves adat ismeretes a tv2-r6l: médias nettd 9.4 milliard forint arbevételt publikaltak
honlapjukon 2010. els6 félévére vonatkozolag. Ez a tavalyi azonos iddszakban elért arbevételhez
képest nem tiinik tl biztatonak (http://brandcare.tv2.hu/site/news.php?news_id=19, letéltve: 2010.
julius 30.). Ezek az adatok azért indikativak az egész piacra (nem csak a tévésre) vonatkozolag, mert
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a tv2 esetébol vilagosan lathatd, hogy a GRP-tomeg eladas csokkenése kisebb volt a
bevételcsokkenésnél, azaz arcsokkenés kovetkezett be. Marpedig ha az egyik legnagyobb
arbevételii hazai médiumnal ez jellemzd, nagy valoszinliséggel altalanosithatjuk ezt a tendenciat a
piac nagy részére vonatkozolag.

Mind e példara, mind piaci informaciokra hagyatkozva feltételezhetd, hogy a televizios és radios
piac ar- és volumencsokkenése Gsszpiaci szinten is valdsziniileg tovabb folytatodik. Az internetes
reklampiacot illetden inkabb stagnalas valdszinGsithetd. Iparagi szintli becslés (MRSZ, MEME,
MEC) negyed- vagy féléves nem, csak évente all rendelkezésre.
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5. Melléklet

A gyorsjelentés aktualis targyiddszakaban az alabbi médiumok adatai alltak rendelkezésre, és
az alabbi csoportokban elemeztiik azokat:

TELEVIZIOCSATORNAK

Terjesztés hatokore, Csatornaprofil* Jelleg* Csatorna

modja

Orszagos, foldfelszini Altalanos Kozszolgalati M1

Orszagos, foldfelszini Altalanos Kereskedelmi TV2

Orszagos, foldfelszini Altalanos Kereskedelmi RTL KLUB

Orszagos, mithold Altalanos Kozszolgalati DUNA TV

Orszagos, mithold Altalanos Kereskedelmi HALOZAT

Orszagos, mithold Altalanos Kozszolgalati M2

Orszagos, miithold Altaldnos Kereskedelmi MAGYAR ATV

Orszagos, mithold Tematikus Kereskedelmi SPEKTRUM

Orszagos, mithold Tematikus Kereskedelmi VIVA

Korzeti Tematikus Kereskedelmi COMEDY CENTRAL

Korzeti Tematikus Kereskedelmi DEKO

Korzeti Altalénos Kereskedelmi ECHO TV

Korzeti Tematikus Kozmiisorszolgaltato FILMMUZEUM
e . . MTV (MUSIC

Korzeti Tematikus Kereskedelmi TELEVISION)

Korzeti Tematikus Kereskedelmi SPORT1

Korzeti Tematikus Kereskedelmi SPORT2

Korzeti Tematikus Kereskedelmi STORY-TV4

Korzeti Tematikus Kereskedelmi TV PAPRIKA

Ngm Magyarorszégon Tematikus Kereskedelmi AXN

bejegyzett

Ne'm Magyarorszigon Tematikus Kereskedelmi CARTOON NETWORK

bejegyzett

Ne'm Magyarorszigon Altalanos Kereskedelmi COOL

bejegyzett

Nem Magyarorszagon . . DISCOVERY

bejegyzett Tematikus Kereskedelmi CHANNEL

Ne.m Magyarorszagon Tematikus Kereskedelmi DISNEY CHANNEL

bejegyzett

Ne.m Magyarorszagon Tematikus Kereskedelmi F+

bejegyzett

Ne.m Magyarorszagon Tematikus Kereskedelmi FEM3

bejegyzett

Ne.m Magyarorszagon Tematikus Kereskedelmi HALLMARK

bejegyzett

Ne.m Magyarorszagon Tematikus Kereskedelmi MGM***

bejegyzett
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Ne.m Magyarorszigon Tematikus Kereskedelmi MINIMAX/A+
bejegyzett

Ne.m Magyarorszigon Tematikus Kereskedelmi MOVIES24
bejegyzett

Nem Magyarorszagon . . NATIONAL GEOGRAPHIC
bejegyzett Tematikus Kereskedelmi CHANNEL

Nem Magyarorszagon | o s Kereskedelmi SPORT KLUB
bejegyzett

Ngm Magyarorszdgon Tematikus Kereskedelmi TV6

bejegyzett

Ngm Magyarorszdgon Altalanos Kereskedelmi VIASAT3

bejegyzett

Ngm Magyarorszigon Tematikus Kereskedelmi ZONE CLUB
bejegyzett

Nem Magyarorszagon | 1o atikus Kereskedelmi ZONE REALITY
bejegyzett

Nem Magyarorszagon | 1o atikus Kereskedelmi ZONE ROMANTICA
bejegyzett

Ngm Magyarorszigon Tematikus Kereskedelmi NOTA TV

bejegyzett

Egyéb Egyéb Egyéb VIDEO

Egyéb Egyéb Egyéb OTHER HUNGARIAN
Egyéb Egyéb Egyéb OTHER

Forris: Nielsen Kozonségmérés /ORTT

*A terjesztés hatokore az ORTT-nyilvantartds szerinti bontds szerint szerepel a tanulmanyban (ezért csak a
Magyarorszagon nyilvantartottakra van ilyen besorolas)
* A nem Magyarorszagon bejegyzett csatorniknak nincs ORTT besorolisa csatornaprofil és jelleg szerint, ezért
ezen csatornak esetében a besorolasat a Mrs White végezte.

*** Az MGM adatai 2010. januar elsejétdl nem elérhetdk.

RADIOADOK

Terjesztés Csatornaprofil |Jelleg Csatorna
hatokore, modja

Orszagos zenel Kereskedelmi Class FM

Korzeti talk Kereskedelmi InfoRadié

Korzeti zenei Kereskedelmi Juventus

Korzeti talk Kereskedelmi Klubradio

Orszagos talk Kozszolgalati MR1-Kossuth Radio
Orszagos zenei Kozszolgalati MR2-Pet6fi Radid
Orszagos zenei Kozszolgalati MR3-Bartok Radio
Orszagos zenei Kereskedelmi Neo FM

Korzeti zenei Kereskedelmi Radio Café

Korzeti zenel Kereskedelmi Radio1 NETWORK
Korzeti zenei Kereskedelmi Roxy

Korzeti zenei Kereskedelmi Sztar FM

Egyéb Egyéb Egyéb Egyéb radio
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Orszagos zenei Kereskedelmi Danubius - 2009.10-ig****
Orszagos zenei Kereskedelmi Slager - 2009.10-ig****
Korzeti zenei Kereskedelmi Kék Duna - 2009.03-ig
Korzeti talk Koézmiisorszolgaltatd | Lanchid Radio - 2009.12-ig

**k%k Az ORTT 2009. oktober 28-i dontése értelmében az orszagos vételkorzetii foldfelszini kereskedelmi radiofrekvenciakra
kiirt palyazat nyertesei az Advenio Zrt. és az FM1 Konzorcium lettek, igy 2009. november 19-t] a Slager Radio korabbi
frekvencidjan a Neo FM, a Danubius Radio korabbi frekvencidjan pedig a Class FM sugarozza adasat.

Radié (Kantar-adatok alapjan: reklimmennyiségek)

RADIOADOK

Terjesztés hatokore, médja | Csatornaprofil | Jelleg Csatorna

Orszagos talk Ko6zszolgalati MR 1-Kossuth Radié
Orszagos zenei Kozszolgalati MR2-Pet6fi Radio
Orszagos zenei Kereskedelmi Neo FM

Orszagos zenei Kereskedelmi Class FM

Korzeti zenei Kereskedelmi Juventus

Korzeti zenel Kereskedelmi Radiol NETWORK
Korzeti zenel Kereskedelmi Roxy

Korzeti zenei Kereskedelmi Radio Café

Korzeti talk Kereskedelmi Klubradié

Korzeti talk Kereskedelmi InfoRadio

Egyéb talk Kozmiisorszolgaltato Gazdasagi Radio
Orszagos zenei Kereskedelmi Danubius

Orszagos zenei Kereskedelmi Slager
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WEBOLDALAK TEMATIKUS CSOPORTOK SZERINT : glA-adatok

Tematikus csoport Altematika
Belfoldi kézonség életmod csalad
Belfoldi kézonség életmod divat, egészség, ¢letmdd
Belfoldi kézonség életmod gasztrondmia
Belfoldi kézonség életmod gyerek
Belfoldi kozonség életmod ndi portal
Belfoldi kozonség életméd premium, luxus
Belfoldi kézonség fogyasztdi szolgaltatasok allas
Belfoldi kézonség fogyasztdi szolgaltatasok bank, pénziigy
Belfoldi kézonség fogyasztdi szolgaltatasok épitkezés, ingatlanok

Belfoldi kozonség

fogyasztoi szolgéltatasok

k6zhasznu oldalak

Belfoldi kozonség fogyasztoi szolgaltatasok mobil

Belfoldi kozonség fogyasztoi szolgaltatasok oktatas, oktatasi intézmények
Belfoldi kézonség fogyasztdi szolgaltatasok online iizletek

Belfoldi kézonség fogyasztdi szolgaltatasok szolgaltatas, vasarlas, hirdetés
Belfoldi kézonség fogyasztdi szolgaltatasok telecom

Belfoldi kozonség hirek gazdasagi

Belfoldi kozonség hirek hirek

Belfoldi kozonség hirek IT tech

Belfoldi kézonség hirek kkv

Belfoldi kézonség hirek portalok

Belfoldi k6zonség hirek regionalis

Belfoldi kézonség keresés egyéb

Belfoldi kozonség keresés keres6k, weblapkatalogusok
Belfoldi kozonség kozosség fiatalok, zene

Belfoldi kozonség kozosség férum, chat, blog

Belfoldi k6zonség kozosség humor, videomegosztok
Belfoldi kézonség kozosség kozosségi

Belfoldi kézonség kozosség tarskeresés

Belfoldi kozonség szabadidd, kikapcsolddas auto, motor, sport

Belfoldi kozonség szabadidd, kikapcsolodés erotika

Belfoldi kozonség szabadidd, kikapcsolddas fotografia, képek

Belfoldi k6zonség szabadidd, kikapcsolodas hobbi

Belfoldi kézonség szabadidd, kikapcsolodas hosting

Belfoldi kézonség szabadidd, kikapcsolddas online jatékok

Belfoldi kézonség szabadidd, kikapcsolddas radio, tv

Belfoldi kozonség szabadidd, kikapcsolddas utazas, térkép

Forras: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data— ORTT

Megjegyzés: Az atlagos napi reach% értékek az egyes honapok napi reach%-anak atlagolasaval képzodtek (nem szoftveres
futtatas) A 18-49 és a 15-24 célcsoportok esetében a teljes célcsoportokra vonatkozé atalagos reach%-ok szamolasa az
internetezOkre vonatkozé atlagos napi reach%-bol képzddtek (nem szoftveres futtatas) az internetezok reachN és a totalN
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Internet (Kantar Media-adatok alapjan: értékesit6cég szerinti bontasban)

WEBOLDALAK

Terjesztés hatokore, médja | Csatornaprofil Jelleg | Csatorna

n.a. n.a. n.a. CEMP sales house

n.a. n.a. n.a. Origo-Adnetwork portf6lid
n.a. n.a. n.a. General Média portf6lio

n.a. n.a. n.a. Sanoma portf6lio

n.a. n.a. n.a. Adaptive media sales house
n.a. n.a. n.a. hvg.hu

n.a. n.a. n.a. Evomedia sales house

n.a. n.a. n.a. Ringier portfolid

n.a. n.a. n.a. Axel Springer portf6lio

n.a. n.a. n.a. Hazipatika.com portfdlid
n.a. n.a. n.a. Net Média portfolio

n.a. n.a. n.a. Inform Média vidéki portfolio
n.a. n.a. n.a. EMG portfolio

n.a. n.a. n.a. Habostorta-Gmedia portf6lio
n.a. n.a. n.a. Lapcom vidéki portfolio

n.a. n.a. n.a. napi.hu
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