— Az emberek fejében mit kellene atéllitani? Azah hogy az () technoldgiat meg ké
ismerni, az Uj technoldgiai eszkdzoket nyilvanvalba kell szerezni, el kell fogadtatni.
— Ne felejtsiik el, ki az a huszond6t szazalék, akieszélink? Kinek van manapsag kizarg

szobaantenndja?k nem vesznek plazmatévét. Ha plazmatévét vennéhédor mar lenne

kabeltévejik is, hiszen az orszag technikai letedge messze nagyobb, mint a hetve
szazalék. Ezen kivil mindenki szamitason Kivil f@mgliogy a haztartasok tobbségél
mara nem egy készulék van. Nem arrol beszéliinky hagh-10 ezer forintos set-top-box
megveszik, vagy nem veszik meg, hanem arrdl, hagy-20 ezer forintos set-top-boxsz
nem fognak tudni sokkal tébb csatornat nézni, neienleg.

Az ugyanis csak az MPEG 2-es 6tcsatornas rendsZegieatd. Ahhoz viszont, hogy toh
csatornajuk legyen, egy 40-50 ezer forintos setdtmyot kellene venniik, ami az MPEG
et is kezeli. Itt méar lesz egy csomo fedetéses ado, €s ez mar egy mas vilag le
televizibzasban!

— Még a szabvany sem eldontétt, hogy MPEG2 vagy GHRHEEZ ugye, azért fontos, mé
ezek tomdaritési eljarasok, és ezeken a szabvanyokidik, hogy mekkora adatforgalmat t
bonyolitani a rendszer. Mennyi jelet tovabbit, hésgtorna adasa fér el a halézatokban.
— Tudtommal eldit, hogy vegyes lesz. Az MPEG4-es set-top-box netfdesz az MPEG
2-hoz is. Ha egy haztartasban tébb televiziokékzidd, akkor tobb set-top-box kell. Ne
beszélve az udukr I, nem beszélve a horgasztanyakrol, a lakokocsilEal Hollandidbar
kifejezetten probléma volt.
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Osszegezve, a hazai digitalis atallas kifejezefteszetett probléma. Az emberek Ugy fogjak

megeélni, hogy megint elvettek lilk valamit, és ennek az &diumat nyilvanvaléar
politikanak fel kell vallalnia. Ezt nem Ggy mondommint az RTL Klub egyik vezeje,

a

hanem mint egy, a témaval foglalkozo, a téma probléismer személy.
Az RTL-nek nyilvan megvan a sajat stratégiaja adll@dra. Az RTL Europdban m

d

mindenhol ott van, megélt mar néhany digitalis lashl a médiacsoport, tehat van
tapasztalatunk. Nem félinkl¢. S t, minél el bb van a digitalis atallas, nekink annal jobb,

mert azért az RTL Klub is — mint minden nagy csator fogy egy Kkicsit a pi

fregmentacidja miatt, és ennek a negativ Uzletadst ellen nagyon nehezen tudu
védekezni addig, amig a jelenlegi médiatorvenyhatalyban.

— A digitalis atallas és az ij médiaszhbalybzasnyitg a kereskedelmi tévék é is az (j
tematikus csatornak indithsanak a lebégét. Milyen tematikus csatornakat tervez
inditani?

— Mi nem tematikus csatornakat fogunk inditani, dmanonall6 csatornat szeretnér
(hirszerzo.hu, 2008. 02. 27.)

fogadtatas (komm.), gazdasag, szabalyozas, teaiaolo

nk

nek

nk.

Fogyasztas



MEDIAVAL KAPCSOLATOS HIREK
GY JTEMENYE

2005. marcius



Bevezet magyarazatok
Erdekképviselet

EU

Fesztival

Fogadtatas
Fogyasztas

Gazdasag
Szabalyozas

Tarsasag
Tartalomkinalat

Technoldgia

Tartalomjegyzék

10
12
31
41
56
66
68
78



Bevezet magyarazatok

Az ORTT Stratégiai Kutatasok és Elemzések Progréfjad. januar 1-jét folyamatosan
épul adatbazisaban archivalni kivanja a médiaval kdpts® valamennyi hozzéaférhet
Iényeges informaciot. Vizsgaldédasunk annyiban eajédtogy a targya a média és az eszkoze

is a média.

A média fogalmat tadgan értelmezzik. A ,hagyomanyogdiumok (nyomtatott sajtd, radio,
televizi6) mellett ideértjuk az internetet, a m#éfont, s minden olyan csatornat, amely
informé&ciok témegekhez vald eljuttatasat teszi el (igy pl. az oriasplakatokat is). Az
egyes meédiumok szigoru elhatarolasa a kozottuksksj@ld egyre eteljesebb koherencia

miatt amuagy is mindinkabb szikségtelen, lehetetlen.

Az adatbazis tartalmat az OBSERVER Budapest Méagiafi Kft. (online-média, nyomtatott
sajto és TV, Radid) szolgaltatasanak segitségéyeljigk ossze. Ezaltal tobb mint 200
magyar nyelv internetes portalt, tobb szaz magyar nyetyomtatott sajtotermeket és egyes
magyar radiés és televizidés sorokat szemléziink. Az alabbi 6sszedllitds neraltasizza az
adatbazisban archivalt valamennyi hiradast, azk&reentral, amelyek tényeket hordoznak,
tendenciakra utalnak, Magyarorszagon még nem teglaste a jovben varhatoé jelensédr
szamolnak be, valamint szabalyozasi |épéseket kdile A hireket tartalmi szempontok

szerinti csoportositasban kdzoljuk. Az egyes kai@gABC-sorrendben kovetik egymast.

Az alabbi tartalmi kategoriakat hasznaljuk:

érdekképviseleb média egésze vagy rész-szegmense érdekképdisatenatkozo6 hiradasok

EU: az Eurdpai Unioval vald Osszevetések, a médiadyabasra vonatkozd EU-iranyelvek

megjelenése a médiahirekben

fesztivdl médiarendezvényelr filmfesztivalokrol sz6lé hiradasok



fogadtatas a média-szakma onreflexioi (ide tartoznak a szakital adott dijak, kitintetések
stb. is), a médiaszabalyoz6 hatdésagok és a méditfes terén illetékes faktorok reakcioi, pl.
orszaggylés, allamigazgatasi szervek stb. A tarsadalomnvalia szerepl(jére/ire) a média
altal gyakorolt hatads, amely a tarsadalmi szerkplreakciojaban érhet tetten
(véleménynyilvanitas, cselekedet stb.) Nem tartbzide a szabdalyozassal kapcsolatos
reakciok, mert azokatszabalyozakategoriaba soroltuk be.

fogyasztas a média és termékeinek igénybevételére, hasamalatonatkozé informaciok

(hallgatottsagi, nézettségi, olvasottsagi adataiernetpenetracio stb.)

gazdasaga médiaval kapcsolatos valamennyi pénzigyi infaitna

szabdlyozds a meédiaszabalyozasrol szo6l6 informaciok (a médisdégok hatarozatai,
véleménynyilvanitasai, a médiaszabalyozas terémtées allamigazgatasi szervek
meédiaszabalyozassal kapcsolatos tevékenyseége f¢gldasok, javaslatok), a szakma
szabalyozasra vonatkoz¢ javaslatai, valamint a avatliformalis kapcsolatban nem allo
tarsadalmi tényeknek (partok, egyesulletek, maganszemélyek) a neabasyozast érint

megnyilvanulasai

tarsasag a mediumok és a meédiaszabalyozasban illetékesvedzeszervezeti hirei

(menedzsment- , tulajdonosvaltozas, fuzidk, egylktidések stb.)

tartalomkinalat csatornak, msorok indulasar6l vagy megs®seérl, illetve
szolgaltatasvaltozasrol szold hirek (csatorna lehgdmtatott sajtotermek, radio- vagy tv-

csatorna, internetes portal stb.) Tartalomkinalatakintjik a reklamot, a hirdetést is.

technoldégia a meédiatermékeinek igénybevételét lehét tev technikai Ujdonsagokrol
(hiradastechnikai eszk®6zok, sraki megoldasok, amelyek mennyiségi és/vagy s@gi

tekintetben a korabbinal Iényegesen jobb szolgdtdtiztositanak) sz06l6 informaciok

Az informaciok besorolasanal indifferensnek tekitite a forrast. Afogadtataskategoériak

szubjektiv, mig @zabalyozakategodria részben szubjektiv informaciok alappgenaez dnek.



A szabalyozakategoriaban objektiv adatnak matilnek a médiaszabalyozas terén illetékes
szervek tevékenységér szOl6 hiraddsok, szubjektivnek az ezekhez kapdsol
kommentarok, vagy a médiaval formalis kapcsolatbaem &ll6 faktoroknak a
meédiaszabalyozas modositasat célz6 megnyilvanul&sael szemben a tbbbi kategoria
objektiv informaciok alapjan szervedik. Amennyiben ezen objektiv, adatjelleg
informéciokkal kapcsolatban valakinek vagy valarkime allasfoglalasa is explicit médon
kidertl a hiradasbdl, akkor az a hirad&sgadtataskategéridban is szerepel.sxabalyozas
kategoria tartalmazzaszabalyozasogadtatasara vonatkozo hireket is.

A besorolasnal csak a hiradasokban explicit modiejiett informacidkat vettik figyelembe.
Természetesen a legtobb hirnek tébb komponensd, lelzért ezek egyiddeg tdbb
kategoridba is besorolast nyertek.



Erdekképviselet

Amib | a sajto kimaradt. A reprografiai dij és a lapkiddzakma viszonya
Tavaly csaknem 500 millio forint reprografiai diplyt be a Magyar Reprogréfiai
Szovetséghez. Ebba kdnyv- és folydirat-kiadok, a szép- és szakinddamint a foto- é
képz m vészek részesllnek a vonatkozé torvényben meghkataroaranyban.
lapkiadészakma viszont — jOllehet a torvény értéleme jogosult volna r4 — kimarad gz
osztozkodasbdl. Vajon miért, ha a sajtétermékekigpgénymasolhatéak, mint akarmel |k
konyv? Es van-e esély arra, hogy a lapkiaddszakataha is részesiljon a reprogréafi
jogdijbdl, amely évente tdébb tizmillio forint toldtbevételt jelentene? A kilencvenes éyek
legvégén foglaltak térvénybe, hogy nalunk is digit fizetni a féenymasolaseért, a magancelra
tortén  sokszorositasért. 2000-ben a Nemzeti Kulturdlisok€kg Minisztériuma
nyilvantartasba is vette a Magyar Reprografiai ®$eget (MRSZ). A szbvetség feladata,
hogy a szerz jogrél szo6lé6 1999-es torvényben foglaltak szerimt szerzi m vek
fénymasolassal vagy hasonlé modon (Ugynevezettogediiaval) tortén magancél]
masolasanak dijat megallapitsa, a dijigényt énaige

A 2004-ben reprografiai jogdij cimen beszedett &égs#0 szazalékat a konyv- és folyoirat-
kiadok kaptak, 50 szazalékat fele-fele aranybamzép-sés szakirék, a maradékot pedig a
fotd- és képzm vészek. Fulop Laszld, a Népszabadsag Rt. jogasyavélg a kdnyves
szakmaval és a veluk egyltt részesédem jogi értelemben vett) folyoiratok kiadoival
k6zosen osztozkodhatnanak a lapkiadok azon, dmmia meég kimaradnak. A jogasz
szamitasai szerint évente tobb tizmillio forinéa (Lapkiadas, 2005. 03. 07., 34-35. old.)

erdekképviselet, fogadtatas, gazdasag

Hirlopasok miatt perelhet az MTI
Hirlopas miatt az év masodik telében tébb perésad} is indithat a Magyar Tavirati Iroda
(MTI). A nemzeti hirigynokség monitoring-osztalyazgr vel kutatja az MTI-anyagokat
illegalisan hasznalokat. Felteheh szamos hazai internetes site, radio és orszéukap
hasznalja jogellenesen a tavirati iroda hireit. & MTI-nek éves szinten szé&zmillips
nagysagrend veszteséget jelenthet. A jelenleg hatalyos szgagi rendelkezések szerint
ugyanakkor a napi eseményekhez kapcsoldédézier gazdasagi, politikai témak hirei|a
szabad felhasznalas korébe tartoznak, ha csak ra saem tett az ilyen felhasznalgst
megtiltd nyilatkozatot, amelyet a szemevével egyltt fel kell tintetni — véli Sarkadgiko
ugyvéd, médiajogi szakértKozben a MUOSZ etikai bizottsaga azzal a kéré&selult a
kiadokhoz, hogy egyiitt allitsak meg a kal6zkod@gtaggazdasag, 2005. 03. 30., 1. és|10.
old.)

érdekképviselet, gazdasag, szabalyozas

Az EU-hoz fordult az Ujvidéki magyar téve és radio
A szerbiai és vajdasagi kozjogi méltésdgokhoz éwezményekhez, illetve eurdpai
forumokhoz fordult az Ojvidéki magyar televizié é&di6 szerkesztége tiltakozva a
beharangozott leépitések ellen. A belgradi kozpétszamat 1100, az Gjvidekit pedig 375
dolgozoval akarjak csékkenteni.
Az alairok azt kovetelik, hogy a radio és televimidgyar szerkesztégeire ne vonatkozzaon
a beharangozott leépités, a nyugdijba vonulok végként tavozok munkahelyét ne
sziintessék meg, mert ez automatikusan sonok min ségi €s mennyiségi romlaséat vonna
maga utan. Kovetelik tovabba, hogy ,a rogtonzottaesbolo hatasu intézkedések” helyett —
a hatalyos torvény értelmében — mi#dd hozzak létre a vajdasagi kézszolgalati radiét és
televiziot, amely még mindig a szerbiai kdzpontdimén ala tartozik.

A két magyar szerkeszég azt is el akarja érni, hogy az orszagos r&dédtizio legfelsbb
vezet ségében legyen magyar tajékoztatasi szakemberuslajaban vagyunk annak, hogy




mindez politikai elhatarozas kérdése. Ezért arcliesekt! koveteljik, hogy tegyék leheté
a teljes kor anyanyelv kisebbségi tdjékoztatast az alkotmannyal, a haeséigrvényekkel é
az Allamkozosség nemzetkdzi kotelezettségeivel hissggban” — all a szerkeszégi
levélben. (hvg.hu, 2005. 03. 23.)
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Egy helyben topog a kdztévés tervek megvalositasa
Nem csak a székhaztender kiirdsa, az MTV Demokmdeiritaldsa is varat magara — Ugy
latszik, szeptember @t nem lesz adas.
A kormanydontés szerint mar szeptemberben ki kell@ha irni a kdzbeszerzési tendert, a
harom honapos kétforduldés palyazat gese mar épitené is az 0] ,koztévé-palotat”,
csakhogy még meg sem hirdették a palyazatot. Ahgagkojekt miniszteri biztosa, Grfi
Istvan tajékoztatasa szerint mar készen allnalg deruhazas végleges aranak kiszamitasan
dolgoznak, hiszen attdl fligg, a parlament elé &elinnitk a tendert. Mint mondta: annak
ellenére, hogy a tévészékhaz és a technologi@@ndiilliardra becsilik, a koztéve husz éyig
bérli azt az Uzemeltetépittett |, tehat nagyobb 6sszeget fizet vissza. Az allanantsrol
sz0l6 torvény szerint pedig az 50 milliard forintmheghaladd beruhazasokhoz |az
Orszaggylés felhatalmazéasat kell kérni. Czeglédi Laszl6, MAV kuratériumanak
szocialistak altal delegalt elndke is ugy tajekttahogy a tender kiirasanak elvi akadalya a
tavaly decemberben koététt hdrmas — PénziugyminiamémMTV Rt., MTV Kozalapitvany
Kuratériuma — megallapodassal elharult, mar csplrlament bevonasa maradt a kérdés. A
kuratérium elndke ugy véli, azért halad nehézkeaemunka, mert a gyartocentrum| a
gyakorlatban még az EurOpai Unidban is kevéssérispublic private partnership (PPP)
konstrukcioval, azaz magahke bevonasaval megvalosul6 allami beruhazaskérit rapijil
fel. A tévéelndk, Rudi Zoltan szerint teljesen témsretes, hogy az MTV életét 25 éyre
meghatarozé beruhazast gondosan készitikMivel a kiirAsnak az uniés jogszabalyoknak
is meg kell felelnitk, ez kortltekinbb munkat igényel, mint egy egyszekdzbeszerzés. A
tévéelnok, hogy a médium megfeleljen a néelvarasainak és a nemzetkdzi trendeknek,
elinditana az MTV Demokraciat, idel pedig az MTV Nosztalgiat, a Sportot és az Eat
Jogi akadalya a médiahatdsag szerint nincs a teekeknert a médiatérvény nem zarja
koztévé Gjabb addinak debitédlasat. Az ORTT eln®#a@jacs Gyorgy allaspontjukrol
Orszaggylés kulturalis és sajtdbizottsaganak marcius 1liksén azt mondta, a jogi
koérnyezet nem zarja ki egy Uj, tematikus kozsz@altj@satorna elinditasat, de szerintebél
a kozmeédiumok finanszirozasat kell megoldani. Kevdgy véli, az elképzelés illeszkedik [az
eurdpai trendbe, ami a ,nagyon ekozszolgélat iranyaba mozdul el, a tdbbcsatadaskée
a jov”. Czeglédi Laszl6, a koztevé grémiumanak elnoke kalturalis bizottsa
meghallgatasan ugy fogalmazott: az Uj adé a pariamenkajaval, a régiok szerepével €s az
unié hireivel foglalkozna. Hozzatette azonban, hogg nem dontottek az add inditasaral,
csak hatéarozott szdndékaik vannak. Halasz Jandsstélet fideszes alelnbke szerint|az
Orszaggylésnek kell déntenie az MTV Demokracia |étjogoag@rol. A regisztracioho
ezért be kell nydjtaniuk az Uzleti tervet. Rudi &fie, ezt a menedzsment marcius 3

s

Ugyében, és a kabelesekkel is targyaldéasztalhagridk. Ha a médiahatésag hatvan n
belil nem tagadja meg a nyilvantartasba vétel)azaz Ut, hiszen az uniés rendelkezések
szerint a kdbelesek kotelesek szérni a koztévédonat. (Népszava, 2005. 03. 08., 13. old|)

EU, gazdasag, szabalyozas, fogadtatas, tartalondéina

Internethasznalat az EU-ban
Az EurlOpai Bizottsdg nemrég kozzétett jelentéseairdzéMagyarorszagon a legkeveshé
elterjedt az internethasznalat az Eurdpai Uni@gallamai kozul. A magyarok 25 szazaleka
hasznalja a vilaghal6t, ennél alacsonyabb arangsniaz EU-hoz az utdbbi évekbgn
csatlakozott tagallamokban sem. A bizottsag digitsdakadékrél szol6 friss tanulmanyabol
— amely fleg egy 2003. juliusi Eurobarometer-felmérés adatédamaszkodik — kiderd],
hogy a régi tagallamok kozul is csak Portugalidésutcorogorszagban rosszabb a herzJet (a




teljes népesség 22, illetve 21 szazaléka interikeézzekben az orszagokban). Eurdpai ur
atlagban a lakossag 41 szézaléka haszndlja a &itigla legmagasabb intemetpenetra
rataval az Uj tagallamok kozill Szlovénia (42%) égtérszag (44%) biiszkélkedhet, a r
tagallamok k6zott pedig Svédorszag (72%), Dani&q)7ds Hollandia (65%). (Média-Kabe
M hold, 2005. 03. 17., 25. old.)
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A Kormany elfogadta a foldfelszini digitalis teled m sorszérasrol szo6l6 eferjesztést

Az elfogadott hatarozat szerint a Kormany dleges feladata a szolgaltatas elinditaséat

lehet vé tev szabalyozasi kornyezet kialakitasa. A Kormany legkiemelt célja az
informacios tarsadalom és a tudasalapu gazdadégzise, melynek egyik fontos eszk
lehet a digitélis televizio. Az ennek bevezetés@rd el nyok, valamint az Eurépai Unidbe
e terlleten zajlé folyamatok indokoltta teszik, W@Kormany stratégiai szinten tervezze
0j technoldgiara valo atallast. Az elfogadott herat szerint a Kormany eldleges feladat
a szolgaltatas elinditasat lehed tev szabdalyozasi kdrnyezet kialakitasa és a sziks
frekvenciak biztositasa. (terminal.hu, 2005. 03) 03
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A Microsoft megegyezett az EU-val

Az Eurdpai Bizottsag elfogadta a Microsoft ajartiabégy a médialejatszéja nélkil Uj néven

forgalmazza Windows XP operacios rendszerét. Adzelstrosztellenes bizottsag azt aka
elérni, hogy a szoftvergyartd cég a 497 millio eubirsdg megfizetése mellett, a piaci er
korlatozo intézkedéseknek is tegyen eleget.

A Microsoft a személyi szamitdégépek operacios reads kdzott piacvezet de a szervere
€s nagyobb szamitogépek piacan, valamint az aedieideoprogramok terén joval kise
az erfolénye, ezt egyete nem vizsgaljak az eurdpai piacvikdUgyanakkor arra kotelezté
a céget, hogy operaciés rendszerét dobja piactang-tés képfajlok lejatszasara alkaln
Media Player nélkiil is. (fn.hu, 2005. 03. 29.)
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Fesztival

Erkolcsts-e a média?

Befejez dott az Etika és Ujsagiras cirkétnapos eszmecsere, amelyet kommunikacié sz
hallgatoknak és Ujsagiroknak rendeztek a fehéruégds Karolyi-kastélyban. Az Eurdp:
Ujséagirék Szovetségének magyar képvigel Martin Jozsef arrél fejtette ki gondolats
hogy a politikai és gazdasagi hatalom miként urdditoel a tomegtajékoztatasban. Az alt
javasolt megoldas francia példara egy olyan sajtbdEtrehozasa jelentené, amelyi
segitségével a piaci helyzetet az allam korrigatatFejér Megyei Hirlap, 2005. 03. 07.,
old.)

fesztival, fogadtatas

Kiosztottdk a Kamera Hungaria dijait

Idén 6todik alkalommal osztottdk ki a Kamera Hummarelevizidés Fesztival dijait. A
felhivasra rekordszamua, 424 nevezés érkezett, édekil 94 msort valasztott ki @
kategoriazsri, kdzulik kerultek ki a legjobbak.

- Szorakoztat6 nmsor kategéridban: Megasztar — utolso dditv2)

- Dokumentumfilm kategoriaban: Rémalmok nyomab@&raham-portré (Duna TV)

- Dokumentum-szappanopera kategoridban: Fokusatéi| szabadult (RTL Klub)

- Tényfeltar6 vagy oknyomozd riport kategoéridbanonid magazin — Ehséglazad
Szlovakiaban (MTV)

- Szines riport kategéridaban: FOkusz — Gengsziekesek (RTL Klub)

- M sorvezet kategoriaban: Till Attila (Megasztar 10. donTVv2)

- Interja, (studio) beszélgetés kategoéridban: Krizilvia — Este — interja Orban Viktorr
(MTV)

- Esélyegyeniségi m sorok kategoriaban: Pesty Fekete Doboz (MTV)

- Tematikus magazin, tematikus gsor, sorozat kategériaban: Madarat tollarol — A N3
Sarréten (Flora Film)
- Sportkdzvetités kategdridban: Szabd Gabor komdtant Ausztral nyilt teniszbajnokss
(Masterfilm Digital Kft/Eurosport)

- Dramatikus mvek kategériaban: Sosem volt Ciganyorszag — Madedakettiink
(Macskassy és Fia Bt.)

- F cim, m sorarculat kategéridban: Kalauz — 87. rész (Filmenaz Rt.)

- Kisérlet, vjitas kategériaban: Tarka képzeleteuhh de la Galette — Renoir almai (Ciner
Film Rt.)

Alkotoi dijban részesultek tovabba:

Operatr: Beck Gyorgy (Gencsi mese)

Rendez-szerkeszt: Tolgyessy Agnes (Sajat népem hasznara)

Alkotokozosség: a Fénylszavak cim m sor stabja

Alkotoi kiléndijban részesdult:

Gencsi mese — Dunataj Alapitvany

Kocsma Televizié Kisbabot — Magyar Fuggetlen Fién-Videoszovetség

A sajtéban kozzétett szavazélapokon és az orszagdsgesztett levelezapokon
szavazhattak a szamukra legkedvesebb televiziésma, tévés személyiségre a nes. A
néz k szavazata alapjan kiadott Aranyszarvas-dij a ddgkltebb televiziés nsor
kategdridban a Legyen oOn is milliomos! (RTL Kluby @ legkedveltebb televizic
személyiség kategoria dijazottja pedig Vago Istvan.

Szavazni lehet a legkedveltebb reggelisorra és a reggeli morok m sorvezetire is. A
néz k szavazata alapjan kiadott Aranyvekker-dijban {egkedveltebb reggeli televiziq

akos
¥

\it,
ala
nek
4,

P

as

DS

DS

m sor kategoridban — a Mokka (TV2) és — a legkedublteeggeli msor vezetje
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kategoriaban pedig — Havas Henrik részestilt.

A pécsi fesztivdlon Diakzsi is alakult a pécsi kommunikacios és média szé
hallgatokbdl, akik a dokumentum- és szoérakoztasn kategoriaban Tévéfotel-dijat adt
at a nyerteseknek. Dokumentumfilm kategoriabanrtnygzemi baleset — Torténetek
Kadar-korszak tajékoztataspolitikajarol (1956-oehet Kozalapitvany). Szorakoztato sor
kategoridban dijazott lett: Jakupcsek show — 383asa Férfiak anyaszerepben (Show
Game Kft.) (index.hu és origo.hu, 2005. 03. 22.)

koS
ak
a

and

fesztival, fogadtatas

Chicagoi kdzénseégdij a ,Vilagszam!”-nak
Siker 6vezte Koltai Robert Uj filmje, a Vilagszarmamerikai premierjét. A Los Angeles
magyar filmfesztivalon debuitalt alkotast a Chicag®lmegrendezett EU filmfesztival
m sorara tzte. A film meghdditotta a fesztival kozonségétekg/erte a fesztival egyetle
dijat, a kozonségdijat. A Gene Siskel Film Centeal &zervezett fesztivalon az Euroy
Unié 25 tagallamaban készilt 43 filmet mutattak kéztik két magyar alkotast:
Vildgszam!-ot és Steven Lovy Mix cinfilmjét is. (index.hu, 2005. 03. 30.)

is
n

Dali
a

fesztival, fogadtatas

Magyar siker a Kair6éi Nemzetkozi Gyerekfilm Feszion

Magyar sikerrel zarult a tizenotddik alkalommal meeglezett nemzetkozi gyerekfil
verseny Kairéban. Az egyiptomi Yarosban két dijat adott at Farouk Hosny, Egyip
kulturalis minisztere a fesztivdlon résztvewmagyar alkoténak: A jaték- és rovidfilmg
zs rijének Ezist Kair6 dijat a Barat-patak cirduna TV-ben készUllt alkotas rendezeést
vehette at Macskassy Kati. Az animacios filmekrigs Eziust Kairé dijaval a Sosemvq
ciganyorszag cimfilmjét tintette ki, melynek operae Szabo Gabor volt. (index.hu, 20(
03. 10.)

m
tom
14
Bért
DIt
D5.

fesztival, fogadtatas
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Fogadtatas

Mikropiacok a médiaban

A Deloitte kutatasai szerint: a médiaipar 2005t @ fogyasztdk tobb tartalom, tdbb média

és tbbb valasztasi lehsgg iranti igénye hatarozza majd meg, és ez naggsldmkszinbb

piacot eredményez. Az idei évben folyamatosan mejsa tdmegpiac, €s a helyét olyan,

egyre nbvekv szamu ,mikropiacok” veszik at, amelyek egyes mégyoaott csoportok vag
egyének igényeit elégitik ki. Szamos Uj eszkdz élimy valamint a reklam 0j form

jelennek meg, beleértve a videojatekokba, szofkbmrevagy akar mobiltelefonokba

beagyazott reklamokat. A digitalis televizié vidsaaza a piacra a foldi rsorkdzvetitket, a
televizidzas Ujabb lehetégét kinalva ezzel a fogyasztéknak. A nyomtatatfkanyok és a

7
egyes piaci szegmenseket megcélzé magazinok eggyobb szadmban lesznek elérlket

i

elektronikus formaban az interneten. Emellett egyteh ember osztja meg a véleményét

masokkal blogokon és a tobbnyehnyilt tartalmu, k6zdsség altal fejlesztett Iexikon, az
ugynevezett wikipédian keresztil.

ldén oriasi novekedés kovetkezik be az intermatoltott zenék tertletén. Tovabbra is
illegalis letoltés dominal majd, emellett azonbakdzatosan novelik részesedésiiket a le
oldalak, ennek hétterében az egyre jobb @y online zenearuhazak, a digité
(hordozhato és asztali) lejatszok novelszama, a laptopokba és asztali szamitogep
alapfelszerelésként beépitett cd-irdk, valamirdggalis letdltések kulondsen j6 maege All.

az
alis
IS
ekbe

A zeneipar végul elkezdi felismerni és kihaszn&imnek az Uj disztriblcids csatornanak az

anyagi lehetségeit kislemezek és albumok, Uj tartalomszolgita#, mint példaul

csenghangok, remixek, él felvételek, koncertvidedk, merchandising anyago&gw
koncertjegyek értékesitésére.

A fogyasztok jobb elérése érdekében a hikibiedgyazzak reklamjaikat: hiperhivatkozasok,

eszkoztargombok, vagy akar komputeres grafikak njee meg videojatékokba
szoftverekben (kilondsen a freeware-ekben), webdgmigoen, st még a mobiltelefonoko

N,
N

is. Ahogy a hirdetk egyre szélesebb kdrismereteket szereznek az egyes fogyasztoi

célcsoportokrél, ezekkel a hirdetésekkel egyre gmatiban tudjdk megcéloznket. A
hirdetések dinamikusak lesznek, az pdnttol és a felhasznaldi aktivitastol flugm az

interneten keresztil frisstlnek, valamint sokkdinkimultabb és kevésbé tolakodé mdédon

jelennek meg, mint az internetet jelenleg uraloneaek vagy a felugré (pop-up) hirdetése
Vilagszerte kétmilliard fogyasztd rendelkezik majchobiltelefonnal 2005-ben,

N

tartalomszolgaltatok és viszonteladok szamara pegige nagyobb feladatot jelent majd a

kereskedelmi leheségek kihasznaldsa. A mobiltelefonos tartalomshalg&okat g

gyorsabb haldzatok, jobb processzorok és szinedéhpesebb kijelzZk egyre vonzobb:
teszik.
Kicsi — vagy nulla — érdektést ébreszt majd a mobilkésziléken keresztllvitatezas

D~

lehet sége, mivel a mobiltelefonon ez nem praktikus és melevans tevékenység, és a

koltségei is aranytalanul nagyobbak lesznek, mint hagyomanyos tévézése.
egyszerségnek ellenben sikere lesz: a mobiltelefonok sigwébbé tételére kialakitott ki
praktikus tartalomszolgaltatas-csomagok — mint aeng$angok, képernwéd k,
hattérképek és egyéb ,cseréllietartalmak — tobb milliard dollaros iparagat képsinek
ebben az évben is. (IT-Business, 2005. 03. 01212®ld.)

AV

LY

fogadtatas, fogyasztas, gazdasag, tartalomkinalat

Egész éves program a tévében

Egész évben tartd nagyszabasu televizids programeonépszesiti az olvasast és
konyveket idén. A Nagy Konyv cim harom fordulébdl allé verseny célja Magyarorsi
legnépszerbb olvasmanyainak kivalasztasa, €s a hazai kongtddataboranak kiszélesités

a
7ag
€.
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Az MTA Szocioldgiai Intézetének felmérése szeriahfitarsaink 87 szazaléka néz naponta
televiziét, ugyanakkor csak 32 szazaléka olvas ggmyvet. A Magyar Televizi6, a
kulturdlis minisztérium (NKOM) és a Nemzeti Kultlisa Alapprogram (NKA)
kozrem kodésével létrejott, egész éven at tarto televie@gslked célja, hogy javitson azaon
az aggasztd helyzeten, amelyet a statisztikai i@gek mutatnak: az érettségizettek
egyharmada és a diplomasok egy hatoda egyaltalén ateas. A jatékos mozgalombpl
tekintélyes részt vallal a kézszolgalati televiziéklamfilmeknek, vetélkeknek ad helyet
m soraban. A kényvbaratok tobb forduldban voksolhlatkedvenc olvasmanyaikra, &b a
szaz, utdbb a tizenkét legnépsidr m toplistajat alakitjak ki szavazataikkal. A védgs
szakaszban tucatnyi mmeérk zik meg egymassal, neves személyiségek vallaljalgy
ringbe szalljanak a konyvek népszstéseéert. Végul karacsony & december 17-én der(il
majd ki, melyik alkotast tartja a hazai olvasokta&m a legjobb magyar kényvnek. A jeldlés
modja valtozatos: torténhet a konyvtarakban, iddméa, mvel dési intézményekben,
konyvesboltokban elhelyezett vagy uUjsagokban megjel ingyenesen bekulldhet
szavazoOlapokon és az interneten egyarant. A PROGBXAMddig 900 iskola és 800
konyvtar kapcsolodott be. A kdnyvszakma képvised konyvkiadok és kdnyvterjesit is
csatlakoztak a programhoz. A nagyobb terjdémcok boltjaiban megtalalhatok lesznek a
szavazolapok és a szavazéladak, a terjesztilon A Nagy Koényv-polcokat is
berendezhetnek. Aki azonban 6dzkodik a televizidtdérneten — a www.anagykonyv.hy-n
— is figyelemmel kisérheti a csaknem egy évig tawérsengés Aallasat. Hireket,
konyvajanldkat, interjukat olvashatnak és szavazatas leadhatjdk a honlapon. Az NKA
400 millié forintot fordit a programra €s 100 nodllia kapcsolodd konyvtari palyazatra.| A
koltségekhez az NKOM 160 milliéval, valamint az OR#60 millié forinttal jarul hozza,
(Népszava, 2005. 03. 02., 1. és 6. old., Magydapli2005. 03. 03. 2. és 15. old.)

-

fogadtatas, fogyasztas, gazdasag, tartalomkinalat

205 ezren bamultak a TV2 s6tét képerigt

Az ORTT - a médiatorvény kiskoruak védelmére vooadkrendelkezéseinek megszeggese
miatt — 40 percre felfliggesztette a TV2 sarszolgaltatasi jogosultsagat. Ennek ellenére a
m sorszolgaltatas sziineteltetése alatt is sokan eztarnat valasztottak, ugyanis atlagosan

205.400 f nézte a nagy semmit. Ugyanebben abéh tébb, mint 2,4 milliéan valasztottak
a Legyen on is milliomos vetélked majd kdzel 2,7 millican a Baratok kozt-et az RTL
Klubon. (Mai Nap, 2005. 03. 03., 11. old.)

fogyasztas, fogadtatas

A BBC késziil a digitélis korra
Hamarosan lecserélik a legnagyobb brit televizéisasag, a BBC vezsggének nagy
részét, hogy igy biztositsak az fetetési dij fenntartasat 2016-ig — irta tegnap
0sszefoglaléjaban a brit The Guardian. A radikfdaslat masik célja, hogy atvezesse
céget a digitalis korba. A BBC jojér | készllt jelentést Tessa Jowell kulturalis mireszt
hozta nyilvanossagra. A javaslat megszinteti a BBE vezeti szervét, a kormanyzp
tanacsot, amelynek helyébe két masik testllet BpBBC Trust, azaz a fiiggetlen
igazgatotanacs a tarsasag altalanos elveiért és Oaszddgalatisdg szabalyainak
meghatarozasaért lesz felel mig a végrehajtdé tanacs ezeket az elveket iittejd at a

gyakorlatba. Jowell szerint az U] szervezeti feEpiés a koltségvetési megszoritasok

biztositjak a tarsasag j6¢t. A BBC ugyanis torténetének legnagyobb kihivasénéz

szembe: a digitalis televiziézas 2007 és 2012 kidaévezetésével. A tarsasagot ugyanakkor

arra figyelmeztették, hogy a tAmogatésért cseréhgérezzon minségi m sorokat, szoritsa
vissza az ismétléseket és az amerikai importotar8asag jelenlegi elnéke, Michael Grade
vezet poziciot foglal el az U] tanacsban is, de a korymék tobbségét valdszileg
lemondatjak. Ez ugyanakkor nem jelenti azt, hogypak/azhatnanak az igazgatotangcsi
posztokra. ,A ... nyilvdnossagra hozott javaslat 2{j §arantalja az efizetési dijakat, de a
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fontos elfizetési dij a ,legkevésbé rossz” finanszirozasdmé& BBC ezenkivil fszerepe
kap a digitalis televiziézasra valo attérésberfakkésziti a nézket, és a tarsadalom nehé
helyzet tagjait még pénzzel is segiti. Tess Jowel szesinjelenlegi elfizetési dij
mindenképpen szikséges ahhoz, hogy biztositsa asBibiitasat.

De miért kéne egy televizids tarsasdgnak stabiitdsfolyamatosan valtozé piacon? Talan
jobb lenne csak 6t évre meghosszabbitani a jeleldlegyeget, vagy mas csatornaknak is
megadni a leheséget, hogy kozszolgalati orokat készitsenek — szél a The Times
kommentarja. (Magyar Hirlap, 2005. 03. 04., 2. @sald.)

pontos Osszegl csak késbb dontenek. A hivatalos vélemény szerint az €8i rﬁjlliérdJ
éz

gazdasag, szabalyozas, fogadtatas

Bevonni a kozonséget — ez az Uj téves jelszo

Alapvet véltozasok figyelhek meg napjaink televizi6zdsaban: vége a passandiasaz
aktiv, részvételi tévézése a j6\Ez mar a hazai médiapiacon is jol megfigyelh&iszen a
mobil-telekommunikacié hozta leheggek, az SMS és az MMS 6sszekapcsoljak a tévienéz
€s a msorokat. A tévénexk vilagszerte vonzonak taléljak az interaktivitésén kialakult
dontési pozicidjukat. A lakossag 50 szazaléka —ilegnidbb n, mint férfi — vett mar
igénybe Telco szolgéltatast. Az RTL Klub programiggtdja, Kolosi Péter szerint két oka
van annak, hogy az interaktiv televiziézasé a.jd\z egyik az, hogy kimutathatdéan névelj a
nézettséget és nézlojalitdst, ha a tévéz a csatornatol leheséget kap arra, hogy
beleszdljon az adasba. Erre a legjobb példa egyemodlosagshow, hiszen a nkalontik

el, kit nem szeretnének tovabb a képemjyatni. A masik oka az interaktiv televiziozas
térhéditdsdnak az, hogy egy kereskedelmi csatoekdampercei és reklambevételei
korlatozottak, a marketingpiac ingatag. EbkOvetkez en egy médium érthettérekvese
hogy flggetlenitse magat a reklampiactél. Vilagezéend, hogy ezt az emelt dijas SMS-
ekkel és hivasokkal probaljak megoldani. Hazanklpaég rengeteg kiaknazasra varo
lehet ség van ezen a terilleten — véli Kolosi, ezért daneikbdél szarmazé bevételeknek
egyel re csupan téredékét hozza az interaktiv televiziomém ugy, mint a nyugati testver-
televizioknal, amelyek a biidzsé nagy részét épitik a lehetségre. A csatornanal ezt a cgélt
szolgalja az RTL Klub legnagyobb beszallitdja, k@ les a Matav hazassaga is.

Az a m sortipustol fiigg, kik a f SMS-ezk. Altalaban azonban nagyrészt az alacsonyabban
kvalifikaltak kapcsolodnak be az interaktivitas jigtia lehetségekbe. A programigazgato
elmondta, hogy tobb olyan fejlesztésre is késziumk&zeljov ben, amit a technika fefliése
és a digitélis televiziozas térnyerése tesz leldetA médiafogyasztd kisemberek donteni
akarnak a szerel{ jov jér |, a produkcid menetél A szakértk szerint ezért napjaink
legsikeresebb nsortipusa a TV2 altal gyartott Megasztar. Napjaskb- a médiakutatéL
véleménye szerint — vilagszerte a popcsillagok zéarieloltek vetélkedése Ulteti a legtdbb
nézt a képernyk elé. Amerikaban a Megasztar eredetije, az Ameriltol jelenleg 3
legnézettebb produkcio, tébb mint 30 milli6 néhoz a Fox nev addé szadméara. A nsor
klonjai taroltak az egész vilagon: a németeknél aéspanyoloknal, a franciaknal, | a
szlovéneknél, a danoknal Popstars, a briteknélli@apa szerbeknél, az araboknal Superstar
cimen — jelenleg 14 orszagban fut az ottani Megaszt

A val6sagshow-k lefutottak, a realtyt ma méar mef &pékelni egy kis vetélkedel. Ezt
nalunk is felismerték, igy az RTL Klub és a TV2kisszil a digitélis televiziozasban rejl
lehet ségre, addig pedig kihasznalja az interaktivitdztdndoeveételt és néelojalitast, ami
mellé az Uzleti élet szereplis odadlltak. Erthetmddon, hiszen busas haszonnal eladhatok a
szereplk konyvei, CD-i és DVD-i. A trendeket latva teh&@aldozott a befogadd, passziv
televizi6zasnak. A hazai médiaszakkrszerint térvényszer hogy az RTL Klub, latva
konkurens TV2 sikerét, elinditja Benne leszek a tévébeim , Hajés Andras nevével
fémjelzett tehetségkutatéjat. A VIVA+ zenetévé nsaintén bejelentette, hogy elinditja
tehetségkutatdjatehetségvadaszaimmel. A nézi SMS-rekordokat a Megasztar dongeti.
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Tavaly a Telefon Médiaszolgaltatd Kft. segitségébrttositott Telco alkalmazasokbdl| a
TV2-nél bevételek harom szazaléka folyt be. (Népsza005. 03. 04., 11. old.)

fogadtatas, gazdasag, tartalomkinalat

MTYV: aleln6kék mar vannak — EU-konform szervezet gigincs )
Kinevezte a Magyar Televizio két alelndokét RuditZoltévéelndk. Altalanos alelnokként
Takats Imre a reorganizacios tervért, a székhagkudit és a kdztévé gazdalkodasaért {Iel

majd, Simon Andras nsorokért felels alelndkh6z pedig a kdztévé gorai és a létrehozas

el tt allé intendansi rendszer tartozik. A szervezetakitdsa azonban varat magara, noha
mar januar végén nyilvanossagra kerilt a tévéelalidd megalmodott Uj szervezeti gs
m kodési modell. Az MTV most kezdte el keresni a lésderzési értesiben azt a céget,
amely kidolgozza az unios koévetelményeknek megfedekervezeti strukturajat. A nyertes
cégnek a HR-stratégia mellett a hosszu tavu infokaiastratégiara is javaslatot kell tennje.
A téveéelndk hangsulyozta, hogy a reorganizacio lemgszu folyamat, amit az Uj székhazba
valo koltozesig kell lezarniuk. (Népszava, 2005. @R, 10. old.)

tarsasag, fogadtatas

Egy helyben topog a koztéveés tervek megvalositasa
Nem csak a székhaztender kiirasa, az MTV Demokidemitalasa is varat magara — lgy
latszik, szeptember dt nem lesz adas.
A kormanydontés szerint mar szeptemberben ki kell@dha irni a kbzbeszerzési tendert, a
harom hénapos kétforduldés palyazat ggse mar épitené is az () ,koztévé-palotat”,
csakhogy még meg sem hirdették a palyazatot. Ahszgkojekt miniszteri biztosa, Gfi
Istvan tajékoztatasa szerint mar készen allnalg deruhazas végleges aranak kiszamitasan
dolgoznak, hiszen attol fiigg, a parlament elé &elinnitk a tendert. Mint mondta: annagk
ellenére, hogy a tévészékhaz és a technologi@ndtilliardra becsilik, a koztévé hisz éyig
bérli azt az Uzemeltetépittett |, tehat nagyobb 6sszeget fizet vissza. Az allanantsrol
sz0l6 torvény szerint pedig az 50 milliard forintoheghaladé beruhdzasokhoz |az
Orszaggylés felhatalmazasat kell kérni. Czeglédi Laszlo, MAV kuratériumanak
szocialistak altal delegalt elndke is ugy tajéktttahogy a tender kiirasanak elvi akadalya a
tavaly decemberben kététt harmas — PénzigyminisrteMTV Rt., MTV Kdzalapitvany
Kuratériuma — megallapodassal elharult, mar csplrlament bevonasa maradt a kérdés. A
kuratorium elndke agy veéli, azért halad nehézkeaemunka, mert a gyartécentrum| a
gyakorlatban még az Eurdpai Unidban is kevéssértspublic private partnership (PPP)
konstrukcioval, azaz magahke bevonasaval megvalosulo allami beruhazaskéert rapjil
fel. A tévéelndk, Rudi Zoltan szerint teljesen témretes, hogy az MTV életét 25 évre
meghataroz6é beruhazast gondosan készitikMivel a kiirdsnak az unids jogszabalyoknak
is meg kell felelnitk, ez korultekinbb munkét igényel, mint egy egyszekdzbeszerzés. A
tévéelnok, hogy a médium megfeleljen a neelvarasainak és a nemzetkozi trendeknek,
elinditand az MTV Demokraciat, idel pedig az MTV Nosztalgiat, a Sportot és az Eato
Jogi akadalya a médiahatdsag szerint nincs a teekeknert a médiatérvény nem zarja
koztévé Gjabb addinak debitédlasat. Az ORTT eln®#a@jacs Gyorgy allaspontjukrol
Orszaggylés kulturalis és sajtdbizottsaganak marcius 1liksén azt mondta, a jogi
koérnyezet nem zarja ki egy Uj, tematikus kozsz@altj@satorna elinditasat, de szerintebél
a kézmeédiumok finanszirozasat kell megoldani. Kevdgy véli, az elképzelés illeszkedik [az
eurdpai trendbe, ami a ,nagyon ekozszolgélat iranyaba mozdul el, a tdbbcsatadaskée
a jov”. Czeglédi Laszl6, a koztevé grémiumanak elnoke kalturalis bizottsa
meghallgatasan ugy fogalmazott: az Uj adé a pariamenkajaval, a régiok szerepével €s az
unié hireivel foglalkozna. Hozzatette azonban, hogg nem dontottek az add inditasaral,
csak hatarozott szdndékaik vannak. Halasz Jandsstélet fideszes alelnbke szerint|az
Orszaggylésnek kell déntenie az MTV Demokracia |étjogoag@rol. A regisztracioho
ezért be kell nyljtaniuk az Uzleti tervet. Rudi &fie, ezt a menedzsment marcius 3
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terjeszti a kuratorium elé. Ha a grémium jévahagyjar léphetnek is a bejegyeztjés

Ugyében, és a kabelesekkel is targyaldéasztalhagridk. Ha a médiahatésag hatvan n
belil nem tagadja meg a nyilvantartasba vételhataz ut, hiszen az uniés rendelkezé
szerint a kdbelesek kotelesek szérni a koztévédonat. (Népszava, 2005. 03. 08., 13. old
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EU, gazdasag, szabalyozas, fogadtatas, tartalondina

Erkolcsds-e a média?

Befejez dott az Etika és Ujsagiras cirkétnapos eszmecsere, amelyet kommunikacio sz
hallgatoknak és Ujsagiroknak rendeztek a fehéruégos Karolyi-kastélyban. Az Eurdpi
Ujsagirok Szovetségének magyar képvigel Martin Jozsef arrol fejtette ki gondolats
hogy a politikai és gazdasagi hatalom miként urdditbel a tomegtajékoztatasban. Az alt
javasolt megoldas francia példara egy olyan sajpbdEtrehozasa jelentené, amelyi
segitségével a piaci helyzetet az allam korrigathatFejér Megyei Hirlap, 2005. 03. 07.,
old.)
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fesztival, fogadtatas

Ahany kiadd, annyi szokas

A hirdetési Ujsagok szegmense a becslések szerint(820 millidrd forintos hirdetés
forgalmat bonyolit, amit egzakt modon semelyik geeet nem mér. A szegmens szere
ekozben rendkivll aktivak, azaz szamos kulonéltleg , mas és mas olvasoi, felhaszné
igényeket kielégit kiadvannyal vannak jelen a piacon. A kilonbdelosztasi szempontok
orszagos vagy lokdlis, ingyenes vagy arus terjgeszfizet s és/vagy ingyenes hirdetése
tartalmazo, kizarélag a piacrol élvagy allami (6nkormanyzati) tamogatast is magaé
tudhatd, szaz szazalékban haztartasokba jutd \&dpelyen hozzaférhetstb. — egylittese
sem irjak le a piacon szereplalamennyi Ujsagkategoriat.

A verseny fokozddasaval — mondja Hegedstvan, a Budapesti Piac Rt. veiet— az
ingyenes terjesztédapok piaca oriasi névekedésnek indult. A szakensizerint a hodité
mértéke az &rus Ujsagok olvasottsaganak csokkezlés@lamennyi termékcsaladb
szamottev. Ezt thAmasztja ald az a Heffler Gyddyta Maraton Lapcsoport Kft. Gigyveze
igazgatojatél szarmazd becsllt adat, amely szexintingyenes terjesztéshirdetési és
aprohirdetési lapok piacan tavaly tébb mint 20 idnidl forint bevétel keletkezett. A csup
hirdetéseket megjelentehirdetési Ujsagok mellett 1éteznek olyan kiadvdnigy amelyek g
hirdetéseken tal hangsulyos szerkesegi tartalmat is kdzolnek. Ez utobbiak némely
onkorményzati tdmogatasban is részesul, holott seyeszerint az ©6nkormanyzat
tulajdonosi és/vagy tamogatoéi részvétele a szegmeensersenyjogi kérdéseket vet fel.

szereplk egyobntet tapasztalata, hogy a lokdlis informacidkat, ilkety helyi hirek hattere

elemz irasok iranti igény egyre es6dik. Az ingyenes terjesztéapok térhoditasat igazol,
Gombos Péternek, az Expressz Magyarorszag Rt. tiragikmzgatéjanak az az allitasa
miszerint az Expressz irant a kereslet az arusgdis®éldanyszamanak csokkenésé
parhuzamosan megcsappant. Mig 2003 masodik felebtdznapokon 23 ezer példar
ertékesitettek, egy évvel kdxb kétezerrel kevesebbet.

Az online és offline kiadvanyok 6sszehangoldsanakén 2005 marciusa valo
vizvalaszténak bizonyul: tobb kiadd Uj vagy megtijolernetes portallal 1ép a piacra.

Az internet hatasat altalaban minden kiad6 érzékigiazt nem tapasztaljak — legalab
egyel re —, hogy a nyomtatott lapok példanyszamat negatiliefolyasolna az onlin
médiumok térhéditdsa. Sokan ugyanis kedvezményakadmoknak a hirdeknek, akik az
online és az offline szolgaltatasokat is igénybarjak venni. A megkérdezettek koz
egyedul Heffler Gyérgy mondta azt — a sajat felraékée hivatkozva —, hogy ott, ahol
Maraton-lapokat terjesztik, nem érezhstamottev igény az online hirdetési fellletre.
Gombos Péter szerint a hirdetési Ujsagok piacardiag az aprohirdetéseket nézve, 8
milliard forint érték re becstilhet Mint kordbban sz6 volt rola, Heffler Gyorgy szgrcsak
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az ingyenes terjesztéhirdetési és apréhirdetési lapok egyiittes netié\dtele tobb mint 2
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milliard forint (beleértve az ilyen tipusu lapokmdnt en jellemz kiemelt, keretes
hirdetéseket is. Vajon mennyi az annyi? Mekkoraébave tesz szert a hirdetési Ujsagok
piaca? A szegmens érdekessége, hogy a Mediagnemisweri az itt realizaldodo hirdetési
volument, igy a magyarorszagi reklamkoltések adaks® ez a piaci szegmens teljesen
kimarad. Emellett ez a tényleges éves reklamkdbiesto, illetve a reklamszakma és a
kiadok altal korrigalt tényleges nettdé adatsoroklsam szerepel. Ezért — véli Gombos + a
sajtopiac reklamkoltési adatai nem pontosak. KarBthriann, a Mediagnozis vez¢t
elmondta, hogy ugyfélkérik részéregyel re nem érkezett igény a hirdetési lapok
vizsgalatara.
Az Expressz-csoport sulyat jelzi a 2004-ben el@pbtmint 10 milliard forintos arbevétel.
Tulajdonosa, a Trader Clossified Media jelenlegBf¥agban 500 kiadvannyal (hetente tébb
mint 9,9 millié olvasoval), tovabba 57 website-arésztil all kapcsolatban a vasarlokkal és
az eladdkkal. A Trader-csoport 2003. évi arbevésddete a 461 millié eurdt. (Lapkiadds,
2005. 03. 07., 14-16. old.)

gazdasag, fogadtatas, fogyasztas, szabalyozaaldarkinalat

Printlapok online megjelenései
Manapsag lényegében minden nyomtatott sajtoternkékwan sajat weboldala. A
tapasztalatok szerint a napilapoknak nehezebb taégtk online megjelenésik idedlis
formajat és tartalmat, mig a magazinoknal altalakétfajta médium jol kiegésziti egymast.
A kiadOk szdmara az internetes megjelenésre alagvdtét Ut kinalkozik. Az els— és
egyszerbb — megoldas: létrehozni egy promocios oldalt, vahdel lehet tolteni a
legfontosabb informéacidkat az adott laprol, esetezgészitve archivummal, vagy online
el fizetési lehetséggel. A masik ut pedig az 6nall6é tartalommakdédtetett honlap, esetleg
egy komplett portéloldal l1étrehozasa lehet, sajériesztséggel, naponta tobbszor frissiil
informaciokkal. A tapasztalatok szerint ez utobb@r joval nagyobb befektetéssel jar,
célravezetbb megoldasnak hik.

A magazinoknal nem okoz problémat a ,fizeprintlap — ingyenes online” ellentét, mive|] a
lapok teljes tartalma tébbnyire nem érhet az internetd, ha mégis, akkor pedig csak gz
el fizet k szamara nyitott ez a lehetg. A heti és havi lapoknal ugyanis az internetnek
csupan kiegészitiellege van. Mindig kitalalhatd, hogy miben lel@bbet nydjtani az online
valtozatban, amire esetleg a printlap nem is lek#gymes. Ennek fényében példaul akN
Lapja Café az interaktiv kdztsségépitésben, a Fiygt pedig a napi hirszolgaltatasban
er s. Ezek a funkciok értelemszen nem talalhatbak meg a nyomtatott lapban, te&dt|n
konkurélnak egymassal.

A napilapok ezzel szemben mar sokkal nehezebb dtblgm vannak, hiszen az onlipe
valtozatuktdl azt varjak az emberek, hogy hirekeigaltassanak, ugyanakkor a nyomtatott
lapnak is ez a f funkcidja. A napilapok ezért indultak el abba aanyba, hogy egyes
szolgaltatasaikat fizessé tegyek. ,2005-ben folyamatosan fizsé valnak a Népszabadsag
Online egyes réeszei. llyen lesz az archivum, idednlap teljes nyomtatott tartalmahoz valo
hozzéaférés” — mondja Lengyel L4szlo, a NépszabaBsagIndk-vezérigazgatdja. ,A HVG
Online szélesebb kdzénséghez szol, mint maga dapapt mondja Gaal Csaba, a VG
Online felel s szerkeszie, majd hozzateszi, hogyk az online valtozatndl elsorban a
gyorsasagra helyezik a hangsulyt, mig a nyomtatettnéknél a hirek alaposabb
feldolgozasat, az dsszefliggések feltarasat tadg@n eltt. Gaal Csaba ugy latja, hogy
mindenekeltt azokért a tartalmakért lehet dijat kérni, amelymgas hozzaadott értékkel
rendelkeznek, és az &zet knek konkrét tizleti hasznot hozhatnak.

Jelenleg mar az 6sszes megyei napilapnak létefitkeckiadasa, bar a megvalositasban mas-
mas utat kovetnek. ,Az orszagos portalok helyzetéképest alapvet kilbnbség, hogy
vidéken lényegesen kisebb a megcélozhaté piac,yaewglel re nem képes eltartani egy
hattér nélkil mkod hirportalt”, mondja ezzel kapcsolatban Sztank@R&iz Inform Média
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tulajdonaban allé Hajdu Online felal szerkeszje. Aki fontosnak tartja megjegyezni, hogy

a portaljuk tobbé-kevésbé flggetlen ugyan a nyatitédptarsuktodl, mégis kizarélag azzal
egyuttm kddésben képzelhetel a létik. A szabadsadg naluk aerban a szerkesztes

szabadsagat jelenti. Ugyanis massal nem pétolhatdzanfrastrukturalis ehy, amit egy
napilap tud biztositani a vele szimbidzisbanpdrtalnak.

V4

Nem véletlenldl nevezik hirgyaraknak a helyi lapbkatmondja Kazmér Judit, a Pannpn

Lapok Tarsasaganak stratégiai UgyvezghzgatOja azzal kapcsolatban, hogy az internetes

média imazsahoz a lazasag, a helyenként meredek &Hpcsolodik leginkabb. Ebbe
keretbe viszont nem biztos, hogy beleférnek azldph@lyi informaciok is.

»A fluggetlen internetes hirportalok sok bosszUsagkbznak a napilapoknak, hiszen
rendszeresen atveszik a nyomtatott lapok hireiydgéeben bellink élnek. Nem tudom, mi

lenne velik, ha letiltanank a hireinket, amit edyét fontolgatunk” — utal arra a mar tobbek

altal felvetett problémara Lengyel Laszld, hogy @mai hirek nagy részét tovabbra is
nyomtatott lapok szerkesaegei szolgaltatjak, addig a babérokat sokszoglatteyatottabl

a

printlaptol figgetlen, ingyenes portalok aratjak Gerentsér Imre szerint a printfliggetlen

hirportalok leginkabb a politikai-kdzéleti napildq@ veszélyeztetik, hiszen ezeket otthor

és

a munkahelyen egyarant olvassdk az emberek, illbtdnol, ahol hozzéaférhetnek az
internethez. A nyomtatott bulvarlapoknak ebl szempontbdl kevesebb problémajuk akad,

hiszen ezeket leginkdbb uUtk6zben, a metréban fidtigdz olvasdk, s egyek nem is mutat
kozik a hirsite-okhoz hasonl6 érde#tés a netes bulvaroldalak irant. Ennek ellenérelosk

Tamas, a Ringier online divizidjanak vezetarrol szamolt be, hogy ,a Blikk.hu mindenfajta

kulondsebb kommunikacios tAmogatas neélkil egy att ahpi 10 ezert megotszorozte az

olvaséi szamat”. (Lapkiadas, 2005. 03. 07., 20eki.)

fogyasztas, fogadtatas, szabalyozas

Amib | a sajté kimaradt. A reprografiai dij és a lapkiddzakma viszonya

Tavaly csaknem 500 millié forint reprografiai diplyt be a Magyar Reprografia

Szovetséghez. Ebba konyv- és folyodirat-kiadok, a szép- és szakinddamint a fotd- és
képz m vészek részesllnek a vonatkozé torvényben meghataroaranyban. A

lapkiadészakma viszont — jollehet a térvény értéleme jogosult volna r4 — kimarad az

osztozkodasbol. Vajon miért, ha a sajtotermekekigpgénymasolhatéak, mint akarmelyi
konyv? Es van-e esély arra, hogy a lapkiadészakataha is részesuljon a reprografi
jogdijbol, amely évente toébb tizmillio forint toldtbevételt jelentene? A kilencvenes é

k
ai
ek

legvégen foglaltdk torvénybe, hogy nalunk is digt fizetni a féenymasolasért, a magancélra

tortén  sokszorositasért. 2000-ben a Nemzeti Kulturalisok€@kg Minisztériuma

nyilvantartdsba is vette a Magyar Reprogréfiai $rédget (MRSZ). A szOvetség feladata,

hogy a szerz jogrél szolé 1999-es torvényben foglaltak szerimt szerzi m vek
fénymasolassal vagy hasonlé modon (Ugynevezettogedtiiaval) tortén magancéll
masolasanak dijat megallapitsa, a dijigényt énstge

A 2004-ben reprografiai jogdij cimen beszedett &égs#0 szazalékat a konyv- és folyoirat-
kiadok kaptak, 50 szazalekat fele-fele aranybamzép-sés szakirok, a maradékot pedig a

fotd- és képzm vészek. Fulop Laszld, a Népszabadsag Rt. jogasyavélg a konyves

szakmaval és a veluk egyutt részes¢dem jogi értelemben vett) folyoiratok kiadoival

kozbsen osztozkodhatndnak a lapkiadok azon, dmite még kimaradnak. A jogas
szamitasai szerint évente tobb tizmillio forinéa {Lapkiadas, 2005. 03. 07., 34-35. old.)

érdekképviselet, fogadtatas, gazdasag

A tinilapok piaca

z

Havonta mintegy 300 ezer példanyt vaséarolnak &pokbdl a tizenévesek. Ez nem is rossz

eredmény, ha visszatekintink a demografiailag mélgnjsebb 1987-re, amikor |a

monopoliumat élvez Ifjisagi Magazinbdl 250 ezer példanyt nyomtakedkdg 6t lap uralja
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a piacot; kett (Popcorn, 100xSzép) az Axel Springer Budapest, migm (Bravo, Bravc
Girl, IM) a Ringier-Bauer-kiad6 kiadasaban célorzeg a fiatal lanyokat. Erdekes, hogy
fidk tobbnyire nem mutatnak kiléndsebb érdest a ,lanyosnak” elkbnyvelt Gjsagok irg
— még az amugy fidbarat, tehat uniszex felépigpcornnal és Bravénal is a csajok van
dont tobbségben az olvasék kozott. Ebben a ,lanyok @bladtvasnak” kezdet kozhely
mellett az is szerepet jatszik, hogy a korosztilytdgjai inkdbb a szamitdgépes jatékok
foglalkoz6 lapokat (példaul PC Guru) preferaljaktéhbiakat azonban nem szokas
tinilapok kozott emlegetni, mivel olvasotaborukb@dkora sudllyal szerepel a jatéke
varazsatol elszakadni nem tud6 huszonéves korgszstilLapkiadas, 2005. 03. 07., 38-3
old.)
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fogyasztas, fogadtatas

Zenetévék alkonya?

A német sajtoban hetek ota temetik a zenetévét.Otantiavaly az MTV-t is mkodtet
Viacom csoport megvasarolta a Vivat, szakédrrol cikkeznek, hogy a nékg naprol naprg
szemtanui a zenetévé lassu haldoklasanak. Ami egybeis jelenti, hogy napjainkban e
kozel 25 éves korszak ér véget.

A nyolcvanas években — elterjedésével parhuzamesan MTV forradalmi valtozasokat

hozott, megsziilettek az elglobalizalt sztarok, kivalasztédtak az etdobalizalt trendek, d
az MTV a zene mellett 6ltozkodés-, divat-, beszxiviselkedéskddokat is tovabbitot
vele és rajta felnevelkedizenéves korosztalynak, s még akkor is reklamkerkodott, ha
nem reklamspotokat sugarzott.

A m faj, a zeneipar és a média, valamint a kbzonségetielének nyolcvanas évekbs
gyors valtozasai azonban nem maradtak hatastalanckatornara. A zenei tartalmal
szétvalasztva, a rsorokat célkdzonségekre bontva megindult a zenedztHdasa. 1985
ben elindult a soft rockra és a fetteknek sz06l6 rockzenére szakosodott VH1. 1987
elinditottak az MTV Europe-t, 1991-ben kovette aszidi, 1993-ban a latin-amerikai MT
(Ugyanekkor, 1993. december 1-jén indult a némea\ddasa is.)

Az MTV networkot virdgkordban 250 milliban néztékndszeresen, de a kilencver
evekben a korabbi vardazs mar mualéban volt. Az &9V nemzedék felntt, s a korabb
m sorformék is megszokotta, nem egy esetben érdektelealtak. A kovetkezmény:
zenetéveé nézettsége csokkent, amit az MTV vereterzékeltek azokbol a felmérésekb
amelyeket fékuszcsoportokat tesztelve végeztdiiaddk alapjan nyilvanvaléva valt, hogy
MTV ,egyéb” toltelékprogramjai — utazasi magazinolyeszélgets vitam sorok,
szappanoperak, rajzfilmek — mar népsbbek a zenei nmsoroknal. Az is kiderult, hogy
néz k a korabbinal tdbb informaciot es vélemeényt akldmallani a ,kitiresedett” kliprotaci
helyett. A szerkezeti valtasokkal egy lmkn ezért a kilencvenes évdkjelent s tartalmi
atalakulasok is lezajlottak. Az MTV a reality shéwes mas szorakoztatd programok f
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nyitott, aminek meg voltak a tovagyz hatdsai. A zenetévé elhtzédd haldoklasa

tulajdonképpen ekkor kezdott meg, mert a videdklip mint naészeti forma é€s min
tomegbefolyasol6 médium fokozatosan elvesztetemjedégét. Korabban az alternativ ro
a rap és hip hop zene produkcioi ,varazsos”, érslekmalmas videoklipek formajaban
éppugy az MTV-n debitaltak, mint a popsztarok sl kdltségvetéssel forgatg
szuperprodukcioi. Ezeket tbbbnyire avantgardevészek, filmes nagy oOregek, feltdrek
Ugynokségek készitettek, akiknek kreativ erejéblyan multik is profitaltak, mint a Nike,
Pepsi vagy a Coca-cola. A videoklipek varazsa aaordz évtized masodik felére elilla
Az MTV (] szovegels m sorpolitikdjat tudomasul véve az abok és kiaddk egyn
kevesebb és egyre igénytelenebb klipet készitettelerbe kerlltek a nfajpban az olcs(
megoldasok. Példaul egyre tbbb lett a montazsokBskilt klip, ezek mar kifejezette
untattdk a néxet.
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Az elmult években alapvetn atalakultak a zenetévé potencidlis célkbzonsdgen
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kulturafogyasztasi szokasai is. Eljesen elretdrt az internet, hodit a jatékipar, terjed a
mobil, a tinédzserek az informéacidikat nem a zeret tt llve szerzik be, s az 0j zenéket

sem ott hallgatjak meg ezér. A zenetévé, alkalmazkodva az egyre gyorsabBinzo

néz i igényekhez, az 0 évtizedben is folyamatosaniajaka msorat szerkezetileg (2001-
t 1 a tulajdonosvaltas utan megszuletett az MTV1, MTVH1, BET) és tartalmilag, de

ezeknek az atalakitasoknak mindig az volt a lénybggy a zenevideok kinalatat tova
korlatoztak, s a maradékot senmf sorid ben sugaroztak. A folyamat végeredményeké
zene napjainkban csaknem teljesen relta zenetévék egy részének programjabol.
tartunk, hogy jelenleg az MTV Europe 13.30 és 238 kozott népszer szérakoztatas
formakkal (szappanopera, Big Brother régebbi epapdsmétiések, utazasi programd

Flort show, rajzfilmek, beszélget m sorok) kisérletezik — csotkkennéz szammal és$

hirdetési bevételekkel. (Médiafigyel2005. 03. 09., 18. old.)
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fogadtatas, fogyasztas

Rekordbevétel 2004-ben a TV2-nél

Az els nyereséges évét zarta 2004-ben a TV2 tulajdoriis&BS Broadcasting tobbsé
tulajdonaban all6 MTMSBS Rt. ugyanis 15 szazalékegételndvekedést konyvelhetett
mondta Kereszty Gabor, a kereskedelmi csatornarigez@atdja. A még nem audite
adatok szerint 22,55 milliard forintos nettd arktevénellett 2,53 milliard forint addzas di

eredménnyel zarta a tavalyi évet a csatornat todjdceg. A TV2-t mkodtet tarsasag
mérleg-f 6sszege az et év azonos idszakahoz viszonyitva 12 szazalékkal, 15,19 mill
forintra n tt 2004-ben. A nyereséget azzal magyarazta Kergsator, hogy mikézben g
arbevétel a reklampiaci atlagot meghaladoan 14Zadekkal ndvekedett, az adé kddési
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koltségeit sikerllt szinten tartani. A TV2 maraudajdonos SBS zaszl6shajésava valt. Vardy

Zoltan, a TV2 kereskedelmi igazgatdja elmondta, yhdguropa masodik legnagyol
meédiavallalata, nyolc orszagban 16 vezefevizids csatornat, 21 prémium fizetcsatorna
és 101 radidallomast Uzemeltet, sorai kdzel 100 millié embert érnek el. A vallatatozott
eredménye 64 szazalékos ndvekedés mellett 49,8 railkd volt, mig az EBIDTA szerin
eredmeény (az iparagban szélesladr hasznalt amortizacio, értékcsokkenés, kamall@zasg|
el tti eredmény) 43 szazalékkal 104,3 millié eurérat.nMarkus Tellenbach, az SB
vezérigazgatoja bejelentette: a reklambevételehapoaott Uzleti stratégidjuk esitése
mellett fontos szerepet szannak a figetelevizids szolgaltatasoknak. Kiemelte: a digit
televizibzasban rejllehet ségek kiaknazaséat és az Uj piacok meghoditaaidtkt ki célul. Az
SBS idén marciusban 86 szazalékra emelte részeésedeésels roman kereskedeln
tévécsatorndban, a Prima TV-ben, megvasarolta degéallgatottabb roman radidadot
Kiss FM-et és a Radio Startot is. (index.hu, 2@3.08. és Népszava, 2005. 03. 10., 5. 0
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Lakossagi felméreés: terjed a szélessav
Az otthoni internet-hozzéaféréssel rendelkdzaztartasok szama 2006 végére eléri 3
milliét, amivel a haztartasi internettel valo etltisag a jelenlegi 17 szazalékrél 26 szazals

emelkedik, olvashaté az Informatikai és Hirkdzl@inisztérium NSZS 2005 projektje

keretében készitett lakossagi felmérésben. Argllzés szerint 2006 végére az interne
rendelkez haztartasok csaknem 60 szazaléka szélessavlu éazsdl rendelkezik maj
szemben a jelenlegi 48 szazalékkal.

A Nemzeti Szélessavu Stratégia elkészitésével liagld NSZS 2005 projekt keretében
Ariosz Kft. altal elvégzett felmérés szerint 200dcemberében a magyar haztartasok
szizalékdban volt legalabb egy darab szamitégépazartasok 17 szazaléka (665 €
haztartas) rendelkezett internet-hozzaféréssehzmpl fizetéssel rendelkek aranya csupa
14,7 szazalék (569 ezer haztartas), mivel 2,5 gddndael fizetés nélkil, ugynevezett ny
interneten keresztll kapcsolddik a vilaghalohoxt65 ezer internetes haztartasbol 318 ¢
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(48 szazalék) rendelkezik szélessavu internetsdété Az elmult hat hdnapban a fetin
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lakossdg 26 szazaléka hasznalta az internetet. ndgyaz aranya 14 évnél &ebb
népességen belil 28,4 szazalék.

A kutatas szerint a magyar tarsadalom ,infokommaoiés korfaja” alapjan az életkor

el rehaladtaval az ICT felkészlltség mar egészen hatbat7 éves kor kdrnyékén eléri a

csucspontot, ami elsorban a PC-t és internetet hasznalé fiatalok laimtemegugrd
aranyanak koszoénhetSulinetgeneracio). A korfan tovabb haladva azonbaredeken na

digitalisan teljesen irastudatlanok szama: a matyaadalom tobb mint fele (58 szazaléka)

digitalisan teljes mértékben irastudatlannak tdlant jelent s koztik az ids, egyszemélyes
haztartasban élszemélyek aranya.

A kutatas ravilagitott, hogy az elmult skakban jelens mértékben megvaltozott |a
tarsadalom vilaghaloval kapcsolatos beallitottsédig. a kordbbi vizsgalatok szerint rendr

az érdekldés hianya volt az internet terjedését gatld lelgftényez, addig a mostan
kutatds valaszaddéinak mindhdrom csoportja (intemkt internet vasarlasat terveg
illetve nem tervezk) a legsulyosabb akadalynak a hozzaférés magageditie meg. A

keskenysavu kapcsolattal rendelkdez5000 forintos havidij esetén valdsitanak meg nagy
valdszin séggel valtasi terviket, 80 szazalékuk jelezteyleagn 6sszeg alatt mar komolyan

fontolora venné a szélessav otthoni bevezetésésiriBss Online, 2005. 03. 11., 37-40. old

fogadtatas, fogyasztas, gazdasag

Helyzetkép a DVB-T-rl

)

Az Informatikai és Hirkdzlési Minisztérium nemrégib a Nemzeti Hirk6zlési Hat6saggal

k6zdsen konzultaciot szervezett a DVB-T kelet-kéeapopai helyzetét. Vilagossa valt
hogy mig néhany évvel ezl Magyarorszag az élen jart e tekintetben, ma seéeghajtd
Csehorszag kivételével a térség valamennyi orsehdibre jar. Karpati Rudolf, az AH

munkatarsa agy latia, ha még egy-két évig halogatgg DVB-T bevezetését, |a

kabelpenetracié olyan nagy lesz, hogy Uzletileg senkinek nem éri meg ebbe befektetni.

(Média-Kébel-M hold, 2005. 03. 17., 23. old.)

technoldgia, fogadtatas

Csatornatipusok és a haztartdsok szociodemograéibemz i
Az AGB Hungary 2003-as alapozo felmérése egyebekllethenéhany msor

behangoltsaganak és a haztartdsok szociodemogrgdil@imz inek 06sszefliggését |s

bemutatja szamokban. A haztartasok létszamat tekiat csatornak sorrendje a regios
bontashoz hasonléan alakul. Az elearom helyen itt is az orszagos kereskedelmi, a

kbzszolgalati és az altalanos tematikaju csatotal@hatok. A tematikus programok kozi

sor végen szerepelnek a természet- €s dokumemtunid gyerek- eés a filmcsatornak.
Altaldban igaz a programokra, hogy legnagyobb danya 2-4 fs haztartasokban vannak

a

behangolva. A sportcsatornadk csaknem kétszer ahnyi s haztartasban lathatéak, mint|az

egyedulalloknal. A gyerekcsatornak népszége — nem meglepmédon — a létszam

novekedésével parhuzamosan emelkedik. Az egyfaztartasokrél feltételezhethogy

jelent s részik nyugdijas, aki alacsony jévedelme miath hedja megfizetni az alternatjv

O

vételi modokat, vagy olyan kistelepilésen él, afiats is erre lehesége. Az 5 vagy tob
f s otthonok feltételezhetn sokgyerekes csaladok, amelyeknél szintén ankadatai
lehetnek a csatorndkhoz valé hozzéaférésnek. Azf egyjutd jovedelem alapjan a legfel

w

kategoridba tartozOd héaztartasok kozul mintegy legtsannyian lathatjdk az altalanps

)

tematikdju msorokat, és korulbelll két és félszer-haromszoryimmna tobbi tematiku
kabelspecifikus csatornat, mint az alsé jovedeldmyadban lék. Ez utébbi msorokat

vizsgalva a legnagyobb kilénbség a filmcsatorngkadlegkisebb a gyerekprogramoknal

lathatd. A vasarldertovabb élezi a kilénbségeket. A felsz szazalékban lévhaztartasok
koézll mintegy négyszer-6tszor,tshatszor tdbb otthonban hangoljak be a kabelsgasif
programokat, mint a kis vasarlégel biré alsé harminc szazalékban. Itt a legnagyaltdrées
a film-, illetve — az elbbiekt | eltér en — a gyerekcsatornaknal lathato, a legkisebhgpei
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altalanos tematikaju televizioknal. A legkevésbénetes réteg zome foldi vételle
rendelkezik, igy az egyéb vétellel foghaté csatkinoa nem férhet hozza. (Média-Kabel-
M hold, 2005. 03. 17., 24. old.)

fogadtatas, fogyasztas

Uj reklammédiumok
A hazai reklameszk6zok sordban minden eddigingbt&lbb és hatékonyabb, rdadasul olcsé
médiumok jelentek meg, melyek alaposan atirjak gydezté reklam piaci szerepét |és
érdekeltségét is. Az elmult év végén, ez év eld@nitalt a reklampiacon két Uj médium.
Sajat oOtlet, sajat talalmany alapjan jo egy évaliéekifejleszteni azt a rendszert, amelyben
a fogyasztét nemcsak a rekldm célszemélyeként,nmaeklamhordozokeént is figyelembe

veszik. Mint Racz Zoltan, az AutOplakat Kft. Ugyeez igazgatdja elmondta, a szallito

jarm vek grafikdzdsa adta az otletet, hogy a modszeatenges lenne Kiterjeszteni|a
személyautokra is. Az elképzelés megvalositaskébdm nekilattak az Autoplakat Hal6zat
kiépitésének. Ujsaghirdetés, internetes és webl&idén hirdetés alapjan jelentkezhettek
azok a gépkocsi-tulajdonosok, akik vallaljak, hoggy-egy promocié idartama alat
gépkocsijuk mindkét oldalan 25x65 cm-es dntapadégibt hordanak. Mara egy orszagos,
0sszesen 40 ezer, kizarélag magantulajdonban dégisztralt gépkocsibol allé park allt
0ssze. A megrendeligényei szerint valaszthat az orszagos adatbdzigtzd Autéplakat
Halozat kiépitésével és kodtetésével az oOtletgazdak egyik célja az voligyha mar
meglév koztéri hirdetési leheségek mellett egy olcsd, nagy elérési szammal |bird
alternativat kinaljanak a megrendeaiek, ami akar rovid idartamu kampanyokhoz |s
igénybe vehet Magyarorszagon elsizben alkalmaztdk a PYC (pay your customer)
marketingeszkozt, ami anyagilag motivalja a vasato hiszen a Hal6zatba regisztralt
autdsok egyben vasarldk is, akiknek a plakatfebages vallalasaért és a promdcios
id tartam alatti viseléséért dijazas jar, igy nemasdkzemélyei, hanem haszonélve a
reklamipar tevékenységének. A hirdetési fellletekafasztasat szervezett rendezveny
keretében olyan helyszineken példaul a reklamoaathaz parkolojaban — végzik, ahol
lehet ség van azonnali vasarlasra is. Mivel az Gjdonsgkrgn valt ki ellenérzéseket,|a
Halozat Iétrehozoi igyekeztek korultekien eljarni. A rendszer kidolgozasa alatt jogi, aitik
szempontu értékelést, véleményt kértek a Magyatdrezovetségt, konzultaltak tartalm
kérdésekrl, a személyes adatok kezelésének modjarol. Eleamteerdekldés mellett is
tapasztaltak némi idegenkedést a megrehkdedszérl. Végul is a Tesco lett az Autéplakat
Halozat els tgyfele, a tiszaujvarosi aruhaza nyitdsahoz észmeséhez rendelt egy 2004.
december 12-t 2005. januar 16-4ig tartdé kampanyt, amely naggrsiaratott a varosban. |A
gépkocsi-tulajdonosok a plakat felhelyezése utdrelgszinen nettdé 5000 forint készpénzt
kaptak, amit tdbbnyire helyben el is koltottek.
Ez év januarjatol egy masik Uj médium is z6ld Wapott a reklamiparban, miutan egy
miniszteri rendelet nyoman engedélyezetté valskalatej-program keretén belll kiosztando
tejes dobozok fellletének reklamcélu felhasznalAsprogram kivitelezésében érintett két
tarca — az altalanos szabdlyozas szerepkorével ldmPéelésugyi és Vidékfejlesztési
Minisztérium (FVM), illetve a népegészsegugyi ellegés ellatdsanak feladataval |az
Egészségugyi Minisztérium — a PVC marketing elsagyarorszagi bevezét, az
JAutoplakat Halézat” kifejlesztit kérte fel arra, hogy hatékony maddszert dolgoakaki
ennek megvaldsitasara. Maga az iskolatejes dobazigkten hirdetés mar a legtébb uni¢s
orszagban ismert és sikerrel bevezetett mdédszenalank kifejlesztett modell Iényeges
Ujitasa, hogy a hirdetésre befolyt pénz jelenteszét az iskolas- és ovodaskoru gyermekek
tejjel val6é ellatasara forditjak. A programigazgatzerint az iskolatejes dobozokon valé

hirdetés hihetetlentl célzott ATL médium. Minderyeg megjelenés a célcsoport tagjait|éri

el, gyakorlatilag nincs meddzo6ras, s mindez napi rendszerességgel tor@yger sitésse
torténik. Azzal, hogy minden reklam plusz tejmems@get jelent a gyerekek részére, a
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hirdetés fontos tarsadalmi szerepvallalasi (cogosacial responsibility, CSR) program
ami noveli a hirdetk megbecsilését. Kilondsen alkalmas olyan cégekpeietésére, ahg
az egészseges életmddra nevelés nagy hangsulyiMaipgNap, 2005. 03. 22., 31. old.)

is,

tartalomkinalat, fogadtatas, gazdasag

Kiosztottdk a Kamera Hungaria dijait

ldén 6todik alkalommal osztottdk ki a Kamera Huiegarelevizios Fesztival dijait. /
felhivasra rekordszamu, 424 nevezés érkezett, édekil 94 msort valasztott ki @
kategoriazsri, kozuluk kerlltek ki a legjobbak.

- Szorakoztat6 nmsor kategériaban: Megasztar — utolso dditv2)

- Dokumentumfilm kategoriaban: Rémalmok nyomab@&raham-portré (Duna TV)

- Dokumentum-szappanopera kategoridban: Fokusztéi| szabadult (RTL Klub)

- Tényfeltar6 vagy oknyomozé riport kategoéridbanonid magazin — Ehséglazad
Szlovakiaban (MTV)

- Szines riport kategéridaban: FOkusz — Gengsziekesek (RTL Klub)

- M sorvezet kategoriaban: Till Attila (Megasztar 10. donTVv2)

- Interja, (studio) beszélgetés kategoéridban: Krigzilvia — Este — interju Orban Viktorr
(MTV)

- Esélyegyeniségi m sorok kategoriaban: Pesty Fekete Doboz (MTV)

- Tematikus magazin, tematikus gor, sorozat kategériaban: Madarat tollarol — A N3
Sarréten (Flora Film)

- Sportkdzvetités kategdridban: Szabd Gabor komdtant Ausztral nyilt teniszbajnokss
(Masterfilm Digital Kft/Eurosport)

- Dramatikus mvek kategériaban: Sosem volt Ciganyorszag — Madedakettiink
(Macskassy és Fia Bt.)

- F cim, m sorarculat kategéridban: Kalauz — 87. rész (Filmenaz Rt.)

- Kisérlet, vjitas kategoériaban: Tarka képzeleteuhh de la Galette — Renoir almai (Ciner
Film Rt.)

Alkotdi dijban részeslltek tovabba:

Operatr: Beck Gyorgy (Gencsi mese)

Rendez-szerkeszt: Tolgyessy Agnes (Sajat népem hasznara)
Alkotokozosséqg: a Fénylszavak cim m sor stabja

Alkotdi kuléndijban részesiilt:

Gencsi mese — Dunataj Alapitvany

Kocsma Televizié Kisbabot — Magyar Flggetlen Fiém-Videoszévetség

A sajtéban kozzétett szavazélapokon és az orszagdsgesztett levelezapokon
szavazhattak a szamukra legkedvesebb televiziésma, tévés személyiségre a nes. A
néz k szavazata alapjan kiadott Aranyszarvas-dij a ddgkltebb televiziés nsor
kategdridban a Legyen oOn is milliomos! (RTL Kluby @ legkedveltebb televizic
személyiség kategoria dijazottja pedig Vago Istvan.

Szavazni lehet a legkedveltebb reggelisorra és a reggeli morok m sorvezetire is. A
néz k szavazata alapjan kiadott Aranyvekker-dijban {egkedveltebb reggeli televiziq
m sor kategoridban — a Mokka (TV2) és — a legkedublteeggeli msor vezetje
kategoéridban pedig — Havas Henrik részesiilt.

A pécsi fesztivalon Diakzsi is alakult a pécsi kommunikacios és meédia sza
hallgatokbdl, akik a dokumentum- és szérakoztasbn kategdriaban Tévéfotel-dijat adt
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at a nyerteseknek. Dokumentumfilm kategoriaban tnydremi baleset — Torténetek
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Kadar-korszak tajékoztataspolitikajarol (1956-oehet Kozalapitvany). Szorakoztato sor
kategoridban dijazott lett: Jakupcsek show — 383asa Férfiak anyaszerepben (Show
Game Kft.) (index.hu és origo.hu, 2005. 03. 22.)

and

fesztival, fogadtatas

Rekordndvekedés a Magyar Televizional

Minden kordbbinal nagyobb mértékberttna Magyar Televizié Rt. (MTV) reklambevéte
tavaly. Az idei évi folytatas is hasonléan sikeresedult. A nettd reklambevétel 2004-b
megkdzelitette a 3,6 milliard forintot, ez 151 sdékkal haladta meg a 2003-as évit.
sikeres mkodést a kiemelt sportesemények: a nyari olimpitabalarGgé Eb kozvetités
jelent sen befolyasoltak. Az értékesités egyébkelitkt fliggetlentl is szamotteen, 131
szazalékkal rtt. A televizio januar-februarban is 130 szazalékosilési tudott elérni 200+
hasonlé idszakdhoz képest. A tovabbi ndvekedésnek viszordrthazab a korlatozo

tt

reklamid , a megrendelési allomany ugyanis mar februarbaghaiadta a rendelkezésre 4llo

fellletet. A hirdet partnerek mindjobban felismerik az MTV Rt. hozzétheértékeit, igy &
kommunikéaciés befektetések terliletén nagyobb \&tat tettek 2005-ben, mint 2004-k
— jelezte Fischer Andras, az MTV kereskedelmi igagjg. (vilhggazdasag, 2005. 03. 2
14. old.)
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Regényeket olvasnak mobilon
Uj divathébort hodit Japanban: mobil telefonon ehak regényt. Rakapcsolddnak

kényvtar honlapjara, s letbltik a kivalasztott iabohi m veket. Sok ezer japan

mobiltulajdonos kapott ra a konyvolvasésra kis képes mobiljan. Az apré kijelan kész
h stettnek szamit az Uj szokas, ennek ellenére \gddsdivatta ntte ki magat a mobilo
olvasads. A japan tartalomszolgaltatok mar egészywarral igyekeznek kielégiteni &
Ujdonsult igényt. A megrendeiek nem kell mast tennie, mint internet-kapcsolaits
segitségével a virtualis kbnyvtar honlapjara eflatoi, majd sajat készulékére letblteni
irodalmi alkotast. A divat hodol6i a szolgaltatagert is dicsérik, mert a tomegkodzlekedés
toltétt id t hasznosan tudjak felhasznalni. Egy tokioi tartedmolgaltatd mar szazotve
alkotast tett elérhevé mobiltelefonnal olvashaté honlapjan. A 2003-bamdult
szolgaltatasnak tobb mint 6tvenezer allanddizgt je van. (Reggel, 2005. 03. 26., 1. és
old.)
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A gyakori netezknél a halé az elsszamu hirforras

Bar még mindig csak a feltt lakossag alig tobb mint egytizede interneteegalabb het
rendszeresseggel, a gyakori internekezzamara egyértelmen az internet az elszamu
informacioforras — all az NRC legujabb kutatasejeésében.

A felmérésbl az is kiderll, hogy az internet hasznalok elsdfibbsége hitelesnek tartja
vilaghalén megjelen informaciokat. A vilaghalé tajékozodasban betdltézerepét jo
mutatja, hogy a halot hasznaldk 69 szazaléka nafyatos informacioforrasnak tartja :
internetet, mig a televiziorél csak 35, a nyomtatajtérol 25, a radiérdl pedig 18 szazalél
vélekedik igy. Az internetek ugyanakkor nem csak fontos, hanem alamrethiteles

a

NZ
Kuk

informécioforrasnak is tartjak a webet — legaldlbi®bbi médium vonatkozdsaban. Anr
ellenére, hogy az internet mas médiumokhoz képemgyabb lehetséget terem

1ak

ellen rizetlen és manipuldlt informaciok kozzétételére, halé-polgarok 53 szazaléka
egyaltalan nem, tovabbi 36 szazaléka pedig inkawb @rt egyet azzal az allitassal, hogy az

internet kevésbé megbizhaté forras, mint mas médium

Felmerulhet a kérdés, hogy a gyakori internethdagnaz internetnek az ember életében

elfoglalt novekv szerepe hatdssal van-e mas médiumok hasznélatédkken-e a

internetezk olvasasra, tévézésre forditott ideje? Az NRC adaizerint a gyakor
internetezk 47 sz4zaléka ugy érzi, az internetezés hatasdeskbbet néz tévet, és csaknem
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ugyanennyien vannak, akik az Ujsagolvasassal k&gibso nyilatkoznak igy. Konyvet az
internetezk 37 szazaléka vesz ritkdbban kezébe, amibta lebge van szorfozni a weben.
Mind az olvaséas, mind a tévézés hanyagolasa akéafijellemz inkabb — tévét példaul 53
szdzalékuk néz ritkabban, mig aknesetében csak 38 sz&zalék ez az ardny. A fiatalok
szintén hajlamosabbak methi a tévémsorokat az internet kedvéért: a 18-29 éves
korosztaly ugyancsak 53 szézaléka sajat megitédeéseint kevesebbet tévézik, a 30
felettieknek viszont csak 40 szazaléka allitjansagarol.

Erdekes, hogy mig a gyakori internetezés negatiesmlyasolja mas médiumok hasznalatat,
addig az emberi kapcsolatokra inkabb jotékony lsalagan: az NRC felmérésdlkiderul,
hogy mindéssze minden tizedik internet-hasznalG égy, hogy a vilaghald kedvéért
kevesebbet talalkozik barataival, ismegivel — az internetek egyharmada ugyanakkor (U]
ismeretségekre, baratsagokra lelt a halé kapcsedatdzosségépiereje altal. (sg.hu, 200
03. 19.)

SL =
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A Nagy Testvér helyett a szileik figyelik a tinédm=ket

A tinédzser gyerekikkel élamerikai szilk tébb mint fele hasznal valamilyen figyelvagy
sz r szoftvert a neten csapongd gyerek kordaban tastastaril ki a Pew Internet &
American Life Project kutatocég nemrégiben kozzgeentésebl. A filtereket leginkabb
azok a szulk hasznaljak, akiknek gyerekik koézépiskolas kokimaguk pedig jol értene
az internethez. Az Egyesilt Allamokban 19 milliatéilkor( €l bedrotozott haztartasban.
(index.hu, 2005. 03. 18.)

=

fogadtatas

Az angol tanarok szamenék a tével a tragar focistakat
Ha az angliai tanarokon mulna, akkor az olyan fildb&rok, mint Wayne Rooney csak a
tévécsatorndk keésesti msorsavjaban nhetnének fel a képerny. A szigetorszagi

iskolaigazgatdk szovetségénekitkira szerint a Manchester United csatara reridkragar

stilusban beszél a palyan, amivel rossz példatt myfiptaloknak. ,Ez a viselkedés nagyon
megneheziti a dolgunkat az iskolakban, mert a didkaivesen utdnozzak a hires
labdarugokat” — tette hozza Ward. (index.hu, 2035.08.)

fogadtatas

Az EU-hoz fordult az Ujvidéki magyar téve és radio
A szerbiai és vajdasagi kozjogi méltésdgokhoz éwezményekhez, illetve eurdpai
forumokhoz fordult az Ojvidéki magyar televizié é&di6 szerkesztége tiltakozva a
beharangozott leépitések ellen. A belgradi kozpétszamat 1100, az Gjvidekit pedig 375
dolgozoval akarjak csékkenteni.
Az alairok azt kovetelik, hogy a radio és televimidgyar szerkesztégeire ne vonatkozzaon
a beharangozott leépités, a nyugdijba vonulok végként tavozok munkahelyét ne
sziintessék meg, mert ez automatikusan sonok min ségi €s mennyiségi romlaséat vonna

maga utan. Kovetelik tovabba, hogy ,a rogtonzottaesbolo hatasu intézkedések” helyett —

a hatalyos torvény értelmében — mi#dd hozzak létre a vajdasagi kézszolgalati radiét és
televiziot, amely még mindig a szerbiai kdzpontdimén ala tartozik.

A két magyar szerkeszég azt is el akarja érni, hogy az orszagos radédtizio legfelsbb
vezet ségében legyen magyar tajékoztatasi szakemberuslagaban vagyunk annak, hogy
mindez politikai elhatarozas kérdése. Ezért arllesekt! koveteljik, hogy tegyék leheté
a teljes kor anyanyelv kisebbségi tajékoztatast az alkotmannyal, a haeséigrvényekkel é
az Allamkozosség nemzetkdzi kotelezettségeivel hissggban” — all a szerkeszggi
levélben. (hvg.hu, 2005. 03. 23.)

)
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A blog népszersége
Az individualizmus korét éljuk, 15 perces sztar@iska valésagshow-k emberkéi mind
ellenallhatatlan kényszert éreznek, hogy megirjédkaik mélyén rejtz titkokat, a papirr
vetett vallomasok megjelenését pedig tobbnyire limgs csinnadratta eti meg. Hidb
azonban a profi marketing, ezek az iromanyok j6,plda ezer példanyban elkelnek, a
rajongotabor pedig gyorsan feleiik, igy az alkalmi hirességek nimbusza hamar &
lesz. Ehhez képest megddbbemsiz internetes naplok, a blogok sikere, hiszen algan
szerz, akinek tobb tizezres rajongétadbora van, akik erzszmindennapjait éppen ugy
kovetik, mint ahogyan a szappanoperakdiét szokas, csak éppen a dramaturg itt maga az
élet. A Pew Internet and American Life Project famnya szerint a 120 milli6 amerikai
internetez mintegy 7 szézaléka, azaz korulbeltl 8 milli6 emixezet online naplét, mig az
olvasoétabort 27 szazalékra, azaz korulbelul 32idndltaksaljak. Sajatos amerikai faj a
politikai blog, amikor az ir6 a kdzélet torténésaierpretalja a maga egyéni latasmddjanak
megfelel en; ez utdbbiak kozonségét tébb mint 10 milliéseadiilik. Az olvasok tobbsége
azonban nem elégszik meg a passziv szereppel, hamega is kommentarokat £ a
bejegyzésekhez, igy ezek a blogok leginkdbb a kaisnismert politikai forumokr
hasonlitanak. Egy-egy online naplé egészen kuldadgnettel bir. Tébb szazezer ember
olvasta visszafojtva annak az iraki férfinak a lpddgaki a haborus orszagbdl irta napl
akkor, amikor a vilag legnagyobb hirigynokségeihisek nélkil maradtak. A BBC i
rendszeresen hivatkozott a férfi blogjara, hiszeb lkeels kézb| értesilhettek a front
mogotti vilag torténéseit. Az online napl6 ezzel elismert, megbecsulfaplett.
Az internetes naplo, a blog mind népsidr, és nagyon ugy nik, hogy az 6nallé weboldal
helyett mind tébben ebben talaljak meg az onkifsgemodjat. A dolog tulajdonképpen
erthet, hiszen barmennyire is egyszem meglév sémakbdl 6sszedobni egy sajat oldalt,
némi szamitastechnikai affinitds azért elengedlegtdtozz4. Nem Ugy a bloghoz, hiszen az
ugynevezett blogszolgaltatok konyhakész megolddasokdnalnak, nekink cs
regisztralnunk kell magunkat, és persze kitartéaretni a naplot, mert a tébbség valdjaban
itt vérzik el. A naplonk — ha kivanjuk — egy listals bekerul, igy az érdekl k kénnyebber
rank bukkanhatnak. (origo.hu, 2005. 03. 29.)

fogadtatas, fogyasztas, tartalomkinalat

Chicagoi kdzénseégdij a ,Vilagszam!”-nak
Siker 6vezte Koltai Robert Uj filmje, a Vilagszarmamerikai premierjét. A Los Angeles
magyar filmfesztivalon debuitalt alkotast a Chicagobmegrendezett EU filmfesztival |is
m sorara tzte. A film meghdditotta a fesztival kozonségétekg/erte a fesztival egyetlen
dijat, a kozonségdijat. A Gene Siskel Film Centeal &zervezett fesztivalon az Eurdpai
Unié 25 tagallamaban készilt 43 filmet mutattak kéztik két magyar alkotast: |a
Vildgszam!-ot és Steven Lovy Mix cinfilmjét is. (index.hu, 2005. 03. 30.)

fesztival, fogadtatas

CsoOkken az eurdpai orszagok kozotti digitalis szdéda
A Jupiter Research piackutat6 cég felmérése szeabbra is a skandinav orszagok vezetik
az informatikai szempontbdl a legfejlettebbnek sitdraurdpai allamok menyét.
A vallalat id r | id re elkésziti az European Digital Life Index ned¥sszefoglalé anyagot
amelyben azt vizsgalja, hogy az egyes nyugat-eurOpzagok mennyire fejlettek az
informécio-technoldgia és a szorakoztato elektranéciiletén. A piackutatdk eksorban az
vizsgaljak, hogy az adott orszagban hany interrezthiérés van és eblbmennyi a
szélessavu internetelérés, vagy hogy hany digitékiérakoztatd elektronikai készllék
(televizid, DVD-lejatszo stb.) van. A Jupiter Resbadsszesen 17 nyugat-eurépai orszagot
osztalyozott 40 kiuldonbdzszempont alapjan.
Az aktudlis tanulmany szerint a legfejlettebbnelbesb a tekintetben Nyugat-Eurépaban
Svédorszag, Dania és Norvégia szamit. A lista radigykeelyén Nagy-Britannia talalhato,
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amely az elmult évekbenlég a szélessavu internet-hozzaférések és a dhigiedéevizidza

terlletén Iépett ete. A piackutatd cég bevallottan azért készitdef il id re a tanulmanyat,
hogy igy segitse azoknak a cégeknek a munkajék aki adott orszagokban akarnak

befektetni akar az informatika vagy a tavkozlésiletén, akar egy Uj digitélis szérakozt
elektronikai készuléket akarnak ott piacra dobni.

Erdekesség, hogy Europa egyik vezbatalmanak szamit6 Németorszag a listan csug
kilencedik helyére fert fel, Franciaorszag pedigkcsa tizedik. A lista utolsd helyé

Gorogorszag talalhatd — Magyarorszagot sajnos nefiti ea fizetés ellenében letblthet

to

an a
n

tanulmanyt bemutaté sajtokézlemény. A felméréstabhzz fontos megjegyzéssel zartak a

szakemberek, hogy az informatikai és tavkozlésul@zasok egyre névekwszama miatt a

gazdag és a szegényebb eurdpai orszagok kozote egiabb csdkken az Ugynevezett

digitalis szakadék. (sg.hu, 2005. 03. 25.)

fogadtatas, technoldgia

Hollywood cenzlrazza sajat filmjeit

A feln tt kiséret nélkili filmek tobb pénzt hoznak, ezértfilmstadiok inkabb nem

kockéztatnak, egyre kevesebb horror és véresahkiészil. Hasz év 6ta alzor fordult el,
hogy Hollywoodban kevesebb korhataros és tobb karmeelkili filmet készitettek.

Az amerikai Variety cim szaklap szerint az R jelzéBlmek, amelyet a tizenhét éven aluliak

csak felntt kiséretében nézhetnek meg, az utobbi 6t éviesvkéentek 147-re. Es tava
tortént meg elszor, hogy a PG jelzésk, amelyeknél nem kételeza feln ttek jelenléte,
tobbet inkasszaltak, mint az R-esek. ,Vilagos, hagymozi Mekkaja is elhatarozt
oncenzurat hajt végre”. Az 6ncenzura meég inkdblikdivképernyn azok utan, hogy a
amerikai képviselhaz jovahagyta a torvényt, amelynek alapjan 500 @akarig bintethet
a radiéban és a tévében az ,obszcenitas”. Buntéttet egyes szerei is, anélkil, hogy
kotelez lenne els alkalommal figyelmeztetést kironi. Ezek az intémyek ezért
mikroszkoppal vizsgéljak a programok tartalmat.
Az eredmény, hogy amig a show-k nagy része eddygregben ment, most van e
legaldbb 6t masodperces késleltetés, hogy legyetbidini bel Uk az ,,obszcén” szavaka
illetlen mozdulatokat, meztelenséget.

Ennél az agynevezett muting-technikanal nem lebahi a megszokott sipolast, ugy torl
nem kivant részt, hogy senki nem vesz észre semimis kihagyas, mintha a kitorolt sz
vagy mondat el sem hangzott volna. Egyes amerikamékban, példaul Utahban m
tdbmegesen hasznaljak a mutingot a tévéprogramakcbazurazasara. ,A szl meg tudjak
vele tisztitani barmelyik show-t anélkil, hogy seggkek észrevennék. (index.hu, 2005.
10.)
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Kevesebb Pulitzer-dijat osztottak az idén

Eletm katego6ridban Marton Anna, publicisztikaiért Cs.ir@gsi Eva és Végel Laszl
szerkesztségként a litera.hu, képi megjelenités kategoriaBaandelszky Béla, radic
riporterként pedig Véaradi Julia vehette &t az i@émagyar Pulitzer-dijat. Arrdl, hogy K

D,
s
it

erdemesitenek az 1991 ota évente odaitélt elismeedoseph Pulitzer Emlékdij Alapitvany

héttagu kuratériuma hatéroz, tobbségi szavazésshijazottak névsorat az atadd Unnepse
titokban tartjak. A palyazaton részt vehet mindeakinek irasat 2004-ben a magyar nye
sajtd kozolte, msorat radid vagy televizio kozvetitette; az 6tperi, interja, publicisztika
radios vagy televizids riporteri, szerkeszim sorvezeti tevékenység; képi megjelenité
Ujsagiréi alkotokdzosségek, szerkeseégek; életm — kategéridban kiosztott elismerés
egységesen ezer eurd péenzdij jar. (index.hu, ZTR5.3.)
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Lamperth kitlinteti a Boros-Bochkor du6t

Bellgyminiszteri elismerésben részesil Boros LapBochkor Gabor a Szabad Sajtd Na

\pja
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alkalmabdl. Az Index informacioi szerint tizentsagird és fotds mellett a BM munkajan
népszersitéséért kapott elismerést a két radids. A radiéstintetése mindenképp érdek
hiszen az ORTT panaszbizottsaga idén januarbannéppg illetékhivatali tisztvisel

ak
pS,

szidalmazasa miatt marasztalta el a Bumerangotédiahatdésag egy civil bejelentés alapjan

vizsgalta Borosék egyik, tavaly decemberisorat, amiben az egyik reorvezet durva és
sért fogalmakat hasznalt, amikor illetékliggyel 6sszgfiigzemélyes panaszat sorolta

megnevezve annak a koztisztvisedk a nevét, akire a ,fel nem fogja az allat” és

.kOzellenség” szitokszavakat hasznalta. (index2@@5. 03. 10.)
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Magyar siker a Kair6i Nemzetk6zi Gyerekfilm Fes&ion

Magyar sikerrel zarult a tizenotdodik alkalommal meglezett nemzetk6zi gyerekfil
verseny Kairéban. Az egyiptomi farosban két dijat adott at Farouk Hosny, Egyip
kulturélis minisztere a fesztivalon résztvemagyar alkoténak: A jaték- és rovidfilme
zs rijének Ezist Kairg dijat a Barat-patak ciuna TV-ben késziilt alkotas rendezeésg
vehette at Macskassy Kati. Az animacios filmekrgs Eziust Kairé dijaval a Sosemvq
ciganyorszag cimfilmjét tlntette ki, melynek operae Szabd Gabor volt. (index.hu, 20(
03. 10.)
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Robbanasszerntvekedés ett az eurdpai online reklampiac

Harom év alatt hdromszorosérahet az eurdpai online reklamkoltés mértéke az Eao
Interactive Advertising Association (EIAA) szerilt.médiafogyasztasi szokasok atalakul
miatt az eurdpaiak mar ma is tobbtiddltenek a net ett, mint Gjsagolvasassal.

Az EIAA el rejelzése szerint az elkdvetkezendarom évben megharomszorozodik
online reklamkoltés, és 2008 végére ez a szegnadredi ki a teljes eurdpai reklamtorta
szazalekat. Az EIAA legutobbi felmérése szerint dpaban az emberek minden

médiafogyasztassal toltott 6rabol egyet az inteenétdoznak — tébbet, mint amennyi fic
Ujsdgok vagy magazinok olvasasara forditanak. Arvezet altal megkérdezettek ¢
szazaléka minden nap internetezik. A jelenlegi kédési Utem mellett. 2015-re akar a te
eurdpai reklampiac értekének 15-20 szazalékattehdii az online hirdetések aranya, a
az amerikai piacon tapasztalhatdo folyamatok is aafasztanak, ahol mar mg
megkétszerezltek ezek a szamok. Az online reklamkoéltés vilagmg/latban is a hirdeté
piac leggyorsabban noévekwszegmense. A Carat edjelzései szerint a globalis onli
hirdetési piac idén 20 szazalékos aranyban jaryd imazza a reklamkiadasok 4,9 szazalé
novekedéséhez. (mfor.hu, 2005. 03. 01.)
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Széles Gabor médiacentrumot szeretne épiteni

Az 50 milliardos vagyonu Széles Gabor elmondtaypeijiardos vallalkozasrél van szo
XXI. szazadi technikaval. A Videoton- és a 8kertechnika-csoport élén all6 Uzletem
valdjaban egy ,médiacentrumot” akar, az Echo TV-meas vallalkozasokat is szeret
kapcsolni: egy hirgyarat; vidéki hal6zatokon val@gjelenést;, szolgaltatasokat a var
televiziok szamara; s tébbnyelgazdasagi adasokat. A Thokoly és a Mexikoi ut&aaudlo
irodahazban a végleges sugarzast szeptember kégdik meg.

esetlinkben kdzéleti televiziérdl van szo. A gazgiesiet hirei mellett jelen lesz a politika
kultara, a tudomany is a képermy Kozépen all6 tévét szeretnénk. Egy olyan teiléti
mely politikailag talsdgosan elkotelezett vagy millatulajdonban van, nagyon neh
nyereségesen rkodtetni”. Széles visszautasitotta azt a feltéésdezhogy Uzleti sikere
mellett politikai karriert szeretne. Mint mondtals esorban a mvészi palyan mozg
gyermekeinek akar esélyt kinalni a téveé segitségéwa.hu, 2005. 03. 07.)
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Terjed az internet az alacsonyabb tarsadalmi statussoportoknal is
Ma még fleg az érettségivel, illetve egyetemi végzettséggeidelkezk hasznaljak
otthonukban az internetet, de megindult és folyas®at ndvekszik az internet hasznalata
alacsonyabb tarsadalmi statuszuak korében is - deréz Informatikai és Hirkozlés
Minisztérium (IHM) NSZS 2005 projektje keretébenzosz Kft. altal végzett kutatasbd
A tanulmany szerint az informatikai tudas elsagéiban és az érdekes felkeltésébe
komoly meggyz ereje van a csaladnak; azon belll is a gyermekekatnak kiemelked
szerepet az internethasznélat terjesztésében.

A aZ

5 — =

A legutébbi 1-2 év fejleménye az internet lassufelle szivargasa”, azaz a relative

alacsonyabb tarsadalmi statuszu csoportok egyrgobagaranyban kezdenek az Uj beléj
kozott megjelenni. A kutatds szerint a kovetkelzét évben ennek a folyamatnak
feler sdbdése varhatd. Ma az érettségizettek tobb mintatsy a diplomasok fele rendelkez
internet-hozzaféréssel, mig a szakmunkas és spkiskégzettség@knek egytizede jut css
otthon internethez. A nem internetezsoportok kérében a motivacio hianya is gondotzo
Az internet otthoni bevezetését nem tervééztartasok kozel fele vélte agy, hogy ni
sziksége az internetre, kozel 40 szazalékukat pesiiy is érdekli az internet. Az intern
gyorsulo terjedésének az alacsonyabb tarsadaltmisgtéak kérében hamar hatart szabha
informatikai felkészlltség hianya. Itt kap kiemeiterepet a szélessavu stratégiaba
képzettség szintjenek emelése és a motivacio neegtése. A kutatas szerint a tudasal
tarsadalom kiszélesedésében kiemelksderepet jatszhatnak a gyerekek. Szamos jel
arra, hogy a csalddokban gyakran az iskolaskorireggk a szilk felzarkbzasana
el mozditdi. A kutatas ravilagitott arra is, hogy dlarai szerepvallalast elvarja a lakoss
elenyész azok szama, akik szerint legjobb, ha az allam tesa semmit ezen a terilete
Messze a legtobben az internetizlet ket tamogatnak, ezt kdveti a versenyélénkites, 1
az arszabdlyozas, de sokan fontosnak tartjak arnetes képzés tdmogatasat is. (prim
2005. 03. 29.)

O

a
ik
1%¢
KO
CS
et
taz
n a
apU

utal
K
Ag,
n.
najd
.hu,

fogadtatas

Terjed ben a fizets online napilapok

A felmérések szerint egyes napilapok — mint példaillew York Times — esetében
internetes olvasotabor létszama mara meghaladtaszzmat, akik hagyomanyos formak
jutnak hozza az Ujsaghoz. Az olvasok lassu, fokszatigracioja pedig lassan atformalja
piacot, kulonos tekintettel a hirdetésekre, amelyitletetlen valtozasokon mentek keres:
az internetes oldalakon. Igaz, a legtobb Ujsagébset az online efizetések az 6ssze
bevétel mintegy 2-3 szazalékat teszik csak ki, zZmt@rnetes olvasétabor lIétszama néve
tendenciat mutat, mig a fejlett ipari orszagokbaki#énosen az Egyesiilt Allamokban
egyre csobkken azok szama, akik ragaszkodnak a ayoitnsajtohoz. (sg.hu, 2005. 03. 16.
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Vallasi éimények interneten és tévén

Egy friss felmérés szerint szamos amerikai intemetévében és radion keresztul éli n
vallasos élményeit. A kdzvetett mddszerek gyakieigpthattérbe szoritottak a tradiciona
hétvégi templomba jarast. Tobben élik meg a keéegséget az Egyesilt Allamokb
valamilyen médian keresztil, mint személyes megtetpiés altal, a templomban — deril k
Barna kutatdintézet legfrissebb jelentéséld felmérés az USA teljes teriletére kiterjed
eredményeibl kidertl, hogy a felnttek 56 szazaléka vesz részt valamilyen templ
eseményen legalabb egyszer egy atlagos honap &maél joval nagyobb azonban azokr
az aranya, akik valamilyen médiacsatornan keresasiznek részt vallasos eseményel
vagy vesznek igénybe valamilyen vallasi/egyhaziggdtatast. Az Egyesiilt Allamokban
legnépszerbb spiritualis média a radié és a televizio, dealbdssal foglalkoz6 weblapok
nagyon kedveltek, hasonloan a vallasi témaju magahoz, Ujsagokhoz, konyvekhez.
vallasi tartalma weboldalak a 13 évvel eztlfelmérés soran gyakorlatilag fel sermtek a

neg
lis

ia

30



meédiatérképen, ez a helyzet természetesen viharosagaggal megvaltozott. Ma mar
minden hatodik amerikai feltt olvasgat havi rendszerességgel vallasos tarkahsneten
A felmérés megallapitasai szerint a vallasi tarédriekintetében egyedul az internet, mint Uj
médium jelentsége nodvekedett, a tdbbié vagy cstkken, vagy dta@régo.hu, 2005. 03,

21)
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Fogyasztas

Nyereséges internetcég
A haztartdsok 14 szazalékaban van internet. Fe&waalbta elszor zart nyereséges é\
tavaly az Axelero Internet: adozas tél eredmeénye 655 millié forint lett az & éves 2,1
milliardos veszteség utan. A tarsasag arbevételsz@zalékkal, 19,8 milliard forintra ti.

et

Az idei terv a tavalyihoz hasonlo, 7 milliard farikorali bevételndvekedés — tajekoztatott

Simz6 Gyorgy vezérigazgatd. A tarsasag veszteséretagakat szlntetett meg, igy ba

ra

koltségek 35 szazalékkal emelkedtek, a személyis&@ek nominalisan 5 szazalékkal

csokkentek. A szélessavu internet kdzel két ézdéldbb bevételt hozott a cégnek, mint
el z évben. Tavaly a tarsasag interneffiebt inek szama 251 ezerre emelkedett, élalz
ADSL-lugyfelek szama 118 ezer, a szélessavu szat§ahol ered bevétel 10,4 milliarg
forintot tett ki. (IT-Business, 2005. 03. 01., bid.)
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Mikropiacok a médiaban

az

A Deloitte kutatasai szerint: a médiaipar 2005t @ fogyasztdk tobb tartalom, tdbb média

és tbbb valasztasi lehsgg iranti igénye hatarozza majd meg, és ez naggsldmkszinbb

piacot eredményez. Az idei évben folyamatosan meijsa tdmegpiac, €s a helyét olyan,

egyre nbvekv szamu ,mikropiacok” veszik at, amelyek egyes mégioaott csoportok vagy
egyének igényeit elégitik ki. Szamos Uj eszkdz éliey valamint a reklam 0j formai

jelennek meg, beleértve a videojatekokba, szofkkmrevagy akar mobiltelefonokh
beagyazott reklamokat. A digitalis televizié vidsaaza a piacra a foldi rsorkdzvetitket, a
televizidzas Gjabb lehetégét kinalva ezzel a fogyasztéknak. A nyomtatatfkanyok és a

A
egyes piaci szegmenseket megcélzé magazinok eggyobb szadmban lesznek elérlket

a

elektronikus formaban az interneten. Emellett egyte#h ember osztja meg a véleményét

masokkal blogokon és a tobbnyehnyilt tartalmu, k6zdsség altal fejlesztett Iexikon, az
ugynevezett wikipédian keresztil.

Idén oriasi novekedés kovetkezik be az intermatoltott zenék tertletén. Tovabbra is
illegalis letoltés dominal majd, emellett azonbakdzatosan novelik részesedésiiket a le
oldalak, ennek hétterében az egyre jobb m#g online zenearuhazak, a digité

az
alis
is

(hordozhato és asztali) lejatszok novelkszama, a laptopokba és asztali szamitdogépekbe

alapfelszerelésként beépitett cd-irdk, valamirggalis letdltések kulondsen j6 maege All.
A zeneipar végul elkezdi felismerni és kihaszné&imnek az U] disztribaciés csatornanak

anyagi lehetségeit kislemezek és albumok, Uj tartalomszolgita#, mint példaul

csenghangok, remixek, él felvételek, koncertvidedk, merchandising anyago&gw
koncertjegyek értékesitésére.
A fogyasztok jobb elérése érdekében a hirkibieagyazzak reklamjaikat: hiperhivatkozas
eszkoztargombok, vagy akar komputeres grafikdk njee meg videojatékokba
szoftverekben (kulondsen a freeware-ekben), welbdgmipen, st még a mobiltelefonoko
is. Ahogy a hirdetk egyre szélesebb korismereteket szereznek az egyes fogyag
célcsoportokrol, ezekkel a hirdetésekkel egyre geaiiban tudjak megcéloznket. A
hirdetések dinamikusak lesznek, az gdnttdl és a felhaszndloi aktivitastol fugm az
interneten keresztul frissilnek, valamint sokkdinkimultabb és kevésbé tolakodo mod
jelennek meg, mint az internetet jelenleg uraloneaek vagy a felugro (pop-up) hirdetése
Vilagszerte kétmilliard fogyaszté rendelkezik majchobiltelefonnal 2005-ben,

tartalomszolgaltaték és viszonteladok szamara pegdige nagyobb feladatot jelent majg
kereskedelmi leheségek kihasznaldsa. A mobiltelefonos tartalomstalg&okat &
gyorsabb haldzatok, jobb processzorok és szinedéhiesebb kijelzZk egyre vonzdbb:s
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Kicsi — vagy nulla — érdektést ébreszt majd a mobilkésziléken keresztllvitatezas

lehet sége, mivel a mobiltelefonon ez nem praktikus és melevans tevékenység, és a

koltségei is aranytalanul nagyobbak lesznek, mint hagyomanyos tévézése.
egyszerségnek ellenben sikere lesz: a mobiltelefonok sigwrébbé tételére kialakitott ki
praktikus tartalomszolgaltatas-csomagok — mint aeng$angok, képernwéd k,
hattérképek és egyéb ,cseréllietartalmak — tobb milliard dollaros iparagat képsinek
ebben az évben is. (IT-Business, 2005. 03. 01212®ld.)
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Egész éves program a tévében
Egész évben tartdé nagyszabdsu televiziés programedonépszesiti az olvasast és

a

konyveket idén. A Nagy Koényv cim harom fordulobol allé verseny célja Magyarorszag

legnépszerbb olvasmanyainak kivalasztasa, és a hazai kongtddataboranak kiszélesitése.
Az MTA Szocioldgiai Intézetének felmérése szeriahfitarsaink 87 szazaléka néz naponta

televizidt, ugyanakkor csak 32 szazaléka olvas regginyvet. A Magyar Televizio,
kulturédlis minisztérium (NKOM) és a Nemzeti Kultigd Alapprogram (NKA)

kozrem kodésével létrejott, egész éven at tarto televie@gslked célja, hogy javitson azan

az aggasztd helyzeten, amelyet a statisztikai i@gek mutatnak: az érettségizet
egyharmada és a diplomasok egy hatoda egyaltalém ateas. A jatékos mozgalomb
tekintélyes részt vallal a kézszolgalati televiziéklamfilmeknek, vetélkedknek ad helye
m soraban. A kényvbaratok tobb forduldban voksolhlatkedvenc olvasmanyaikra, &b a

szaz, utdbb a tizenkét legnépsidr m toplistajat alakitjak ki szavazataikkal. A védgs

szakaszban tucatnyi mmérk zik meg egymassal, neves személyiségek vallaljalky
ringbe szalljanak a kdnyvek népszdtéséért. Végul karacsony #) december 17-én der
majd ki, melyik alkotast tartja a hazai olvasokéaém a legjobb magyar konyvnek. A jeld

modja valtozatos: torténhet a konyvtarakban, iddmdé, mvel dési intézményekben,

konyvesboltokban elhelyezett vagy uUjsagokban meqgjel ingyenesen bekildhef

szavazolapokon és az interneten egyarant. A PROGBXAMddig 900 iskola és 800

konyvtar kapcsolodott be. A kdnyvszakma képvised konyvkiadok és kdnyvterjesit is

a

tek
Ol
[

=)

1]
és

csatlakoztak a programhoz. A nagyobb terjdémcok boltjaiban megtalalhatok lesznek a

szavazOlapok és a szavazéladak, a terjesztilon A Nagy Konyv-polcokat is
berendezhetnek. Aki azonban 6dzkodik a televizidnderneten — a www.anagykonyv.hy-n
— is figyelemmel kisérheti a csaknem egy évig tamérsengés allasat. Hireket,
konyvajanlokat, interjukat olvashatnak és szavazaitas leadhatjak a honlapon. Az NKA

400 millio forintot fordit a programra és 100 ndlia kapcsol6do konyvtari palyazatra.

koltségekhez az NKOM 160 millival, valamint az OR%60 millié forinttal jarul hozza,

(Népszava, 2005. 03. 02., 1. és 6. old., Magydapli2005. 03. 03. 2. és 15. old.)
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205 ezren bamultak a TV2 sttét képerigt

Az ORTT - a médiatorvény kiskoruak védelmére vooabkrendelkezéseinek megszeg
miatt — 40 percre felfliggesztette a TV2 sarszolgaltatasi jogosultsagat. Ennek ellené
m sorszolgaltatas sziineteltetése alatt is sokan eztarnat valasztottak, ugyanis atlago
205.400 f nézte a nagy semmit. Ugyanebben abéh tobb, mint 2,4 milliéan valasztott
a Legyen on is milliomos vetélked majd kdzel 2,7 millican a Baratok kozt-et az R
Klubon. (Mai Nap, 2005. 03. 03., 11. old.)
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Ahény kiadd, annyi szokas
A hirdetési Ujsagok szegmense a becslések szerint(820 milliard forintos hirdetés
forgalmat bonyolit, amit egzakt médon semelyik geeet nem mér. A szegmens szere

D

ekdzben rendkivil aktivak, azaz szamos kulonhélleg , mas és mas olvasoi, felhasznaloi

igényeket kielégit kiadvannyal vannak jelen a piacon. A kulonbdlosztasi szempontok
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orszagos vagy lokalis, ingyenes vagy arus terjeszfizet s és/vagy ingyenes hirdetése
tartalmazo, kizarélag a piacrél élvagy allami (6nkormanyzati) tamogatast is magaé
tudhatd, szadz szazalékban haztartasokba jutd \adpelyen hozzaférhetstb. — egylttese
sem irjak le a piacon szereplalamennyi Ujsdgkategoriat.

A verseny fokozodasaval — mondja Hegedstvan, a Budapesti Piac Rt. vezet— az
ingyenes terjesztédapok piaca oriasi novekedésnek indult. A szakenskzerint a hédita
meértéke az arus Ujsagok olvasottsaganak csokkezlés@lamennyi termékcsaladb
szamottev. Ezt tAmasztja al4 az a Heffler Gyddyta Maraton Lapcsoport Kft. ligyveze
igazgatojatél szarmazo becstlt adat, amely szexmtingyenes terjesztéshirdetési es
aprohirdetési lapok piacan tavaly tébb mint 20 idnidl forint bevétel keletkezett. A csup
hirdetéseket megjelentehirdetési Ujsagok mellett 1éteznek olyan kiadvdnigy amelyek g
hirdetéseken tal hangsulyos szerkesegi tartalmat is kdzolnek. Ez utobbiak némely
onkorményzati tdmogatadsban is részesul, holott seyeszerint az ©6nkormanyzat
tulajdonosi és/vagy tamogatoéi részvétele a szegmeensersenyjogi kérdéseket vet fel.

szereplk egyontet tapasztalata, hogy a lokdlis informacidkat, ilkety helyi hirek hattere

elemz irasok iranti igény egyre es6dik. Az ingyenes terjesztéapok térhoditasat igazol,
Gombos Péternek, az Expressz Magyarorszag Rt. tiragikmzgatéjanak az az allitasa
miszerint az Expressz irant a kereslet az arusgdis®éldanyszamanak csokkenésé
parhuzamosan megcsappant. Mig 2003 masodik felebtdznapokon 23 ezer példar
ertékesitettek, egy évvel kdxb kétezerrel kevesebbet.

Az online és offline kiadvanyok 6sszehangoldsanakén 2005 marciusa valo
vizvalaszténak bizonyul: tobb kiadd Uj vagy megtijulernetes portallal 1ép a piacra.

Az internet hatasat altalaban minden kiad6 érzékigiazt nem tapasztaljak — legalab
egyel re —, hogy a nyomtatott lapok példanyszamat negatiliefolyasolna az onlin
médiumok térhéditdsa. Sokan ugyanis kedvezményakadmoknak a hirdeknek, akik az
online és az offline szolgaltatasokat is igénybarjak venni. A megkérdezettek koz
egyedul Heffler Gyérgy mondta azt — a sajat felraékée hivatkozva —, hogy ott, ahol
Maraton-lapokat terjesztik, nem érezhstamottev igény az online hirdetési fellletre.
Gombos Péter szerint a hirdetési Ujsagok piacardiag az aprohirdetéseket nézve, 8
milliard forint érték re becstilhet Mint kordbban sz6 volt rola, Heffler Gyorgy szgrcsak
az ingyenes terjesztéhirdetési és apréhirdetési lapok egyiittes netié\@tele tobb mint 2

milliard forint (beleértve az ilyen tipusu lapokmdnt en jellemz kiemelt, keretes

hirdetéseket is. Vajon mennyi az annyi? Mekkoraébelve tesz szert a hirdetési Ujsag
piaca? A szegmens érdekessége, hogy a Mediagnerismeri az itt realizalodo hirdeté
volument, igy a magyarorszagi reklamkoltések adaks®d ez a piaci szegmens teljes
kimarad. Emellett ez a tényleges éves reklamkdbesto, illetve a reklamszakma és
kiadok altal korrigalt tényleges nettdé adatsoroklsam szerepel. Ezért — véli Gombos
sajtopiac reklamkoltési adatai nem pontosak. Kar®thriann, a Mediagnozis vez¢t
elmondta, hogy ugyfélkorik részéregyel re nem érkezett igény a hirdetési lap
vizsgalatara.

Az Expressz-csoport sulyat jelzi a 2004-ben el@obtmint 10 milliard forintos arbevétel.

Tulajdonosa, a Trader Clossified Media jelenlegpB¥agban 500 kiadvannyal (hetente t
mint 9,9 millié olvasoval), tovabb4 57 website-ardsztil all kapcsolatban a vaséarldkka
az eladokkal. A Trader-csoport 2003. évi arbevesddete a 461 millio eurdt. (Lapkiada
2005. 03. 07., 14-16. old.)
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Printlapok online megjelenései

Manapsag lényegében minden nyomtatott sajtoternkékwan sajat weboldala.
tapasztalatok szerint a napilapoknak nehezebb taégtk online megjelenésik ideal

A
is

formajat és tartalmat, mig a magazinoknal altalakétfajta médium jol kiegésziti egymast.
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A kiadok szdmara az internetes megjelenésre alagvdtét Ut kinalkozik. Az els— és
egyszerbb — megoldas: létrehozni egy promocios oldalt, vahdel lehet tolteni &
legfontosabb informéacidkat az adott laprél, esetteggészitve archivummal, vagy onli
el fizetési lehetséggel. A masik Ut pedig az 6nall6 tartalommakdadtetett honlap, esetle
egy komplett portéloldal I1étrehozasa lehet, saétiesztséggel, naponta tdbbszor frissi
informé&ciokkal. A tapasztalatok szerint ez utobbar joval nagyobb befektetéssel |
célravezetbb megoldasnak nik.

A magazinoknal nem okoz problémét a ,fizeprintlap — ingyenes online” ellentét, mive
lapok teljes tartalma tébbnyire nem érhet az internetd, ha mégis, akkor pedig csak
el fizet k szamara nyitott ez a lehegg. A heti és havi lapoknal ugyanis az internef
csupan kiegészitiellege van. Mindig kitalalhatd, hogy miben leb@bbet nydjtani az onlin
valtozatban, amire esetleg a printlap nem is lekdymes. Ennek fényében példaul akN
Lapja Café az interaktiv kdztsségépitésben, a Fiyge pedig a napi hirszolgaltatash
er s. Ezek a funkciok értelemszen nem talalhatdbak meg a nyomtatott lapban, tebdt
konkurélnak egymassal.

A napilapok ezzel szemben mar sokkal nehezebb déiblgm vannak, hiszen az onli
valtozatuktdl azt varjak az emberek, hogy hirekeigaltassanak, ugyanakkor a nyomtal
lapnak is ez a f funkcidja. A napilapok ezért indultak el abba aanyba, hogy egye
szolgaltatasaikat fizessé tegyeék. ,2005-ben folyamatosan fizsé valnak a Népszabads
Online egyes részei. llyen lesz az archivum, idednlap teljes nyomtatott tartalmahoz v
hozzéaférés” — mondja Lengyel L4szlo, a NépszabaB&agInok-vezérigazgatoja. ,A HV(
Online szélesebb kdztnséghez szol, mint maga dapapt mondja Gaal Csaba, a V
Online felel s szerkeszie, majd hozzateszi, hogyk az online valtozatndl elsorban &
gyorsasagra helyezik a hangsulyt, mig a nyomtatettnéknél a hirek alaposa
feldolgozasat, az O0sszefliggések feltarasat tagj@kn eltt. Gaal Csaba ugy latja, hog
mindenekeltt azokért a tartalmakért lehet dijat kérni, amelyagas hozzaadott értékk
rendelkeznek, és az &izet knek konkrét Uizleti hasznot hozhatnak.

Jelenleg mar az 6sszes megyei napilapnak |étetitkedkiadasa, bar a megvaldsitasban n
mas utat kovetnek. ,Az orszagos portalok helyzetéképest alapvet kilonbség, hogy
vidéken lényegesen kisebb a megcélozhatd piac,yaewlel re nem képes eltartani eg
hattér nélkil mkod hirportalt”, mondja ezzel kapcsolatban Sztank@R&iz Inform Média
tulajdonaban allé Hajdu Online felal szerkeszje. Aki fontosnak tartja megjegyezni, ho
a portaljuk tébbé-kevésbé flggetlen ugyan a nyatitédptarsuktol, mégis kizardlag azz
egyuttm kodésben képzelhetel a létik. A szabadsag naluk elerban a szerkeszt
szabadsagat jelenti. Ugyanis massal nem pétolhatdzanfrastrukturalis ehy, amit egy
napilap tud biztositani a vele szimbidzisbanpdrtalnak.

Nem véletlenldl nevezik hirgyaraknak a helyi lapbkatmondja Kazmér Judit, a Pann
Lapok Tarsasaganak stratégiai ligyvezghzgatdja azzal kapcsolatban, hogy az intern
média imazsahoz a lazasag, a helyenként meredek &Hpcsolodik leginkabb. Ebbe
keretbe viszont nem biztos, hogy beleférnek azldphelyi informaciok is.
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»A fuggetlen internetes hirportalok sok bosszusagkbznak a napilapoknak, hisz
rendszeresen atveszik a nyomtatott lapok hireiydgében belink élnek. Nem tudom, m
lenne velik, ha letiltanank a hireinket, amit edyét fontolgatunk” — utal arra a mar tobb
altal felvetett problémara Lengyel Laszlb, hogy @mai hirek nagy részét tovabbra is
nyomtatott lapok szerkesaegei szolgaltatjak, addig a babérokat sokszoglatteyatottabl
printlaptol figgetlen, ingyenes portalok aratjak Gerentsér Imre szerint a printfiigget
hirportalok leginkabb a politikai-kdzéleti napildq@ veszélyeztetik, hiszen ezeket otthor
a munkahelyen egyarant olvassak az emberek, illbdnol, ahol hozzaférhetnek

internethez. A nyomtatott bulvarlapoknak ebl szempontbdl kevesebb problémajuk ak
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hiszen ezeket leginkabb Gtkdzben, a metréban fétide olvasok, s egyek nem is mutalt
kozik a hirsite-okhoz hasonl6 érdettés a netes bulvaroldalak irant. Ennek ellenéreatoak

Tamas, a Ringier online diviziéjanak vegetarrol szamolt be, hogy ,a Blikk.hu mindenfajta

kuléndsebb kommunikaciés tAmogatas nélkil egy att ahpi 10 ezert megotszordzte a
olvaso6i szamat”. (Lapkiadas, 2005. 03. 07., 20eki.)

fogyasztas, fogadtatas, szabalyozas

A tinilapok piaca

N

Havonta mintegy 300 ezer példanyt vaséarolnak &pokbdl a tizenévesek. Ez nem is rossz

eredmény, ha visszatekintink a demografiailag mélgnjsebb 1987-re, amikor |a

monopoliumat élvez Ifjisagi Magazinbdl 250 ezer példanyt nyomtakedkdg 6t lap uralja
a piacot; kett (Popcorn, 100xSzép) az Axel Springer Budapest, migm (Bravo, Bravo
Girl, IM) a Ringier-Bauer-kiadé kiadasaban célomeg a fiatal lanyokat. Erdekes, hog)

fidk tobbnyire nem mutatnak kuléndsebb érdest a ,lanyosnak” elkdnyvelt Ujsagok irgnt
— még az amugy filbarat, tehat uniszex felépigpcornnél és Bravondl is a csajok vannak

dont tobbségben az olvasdk kozott. Ebben a ,lanyok @bladtvasnak” kezdet kozhely

mellett az is szerepet jatszik, hogy a korosztélytdgjai inkdbb a szamitogépes jatékokkal

foglalkoz6 lapokat (példaul PC Guru) preferaljaktéhbiakat azonban nem szokas
tinilapok kozott emlegetni, mivel olvasétaborukb@kora sullyal szerepel a jatéko
varazsatoél elszakadni nem tudo huszonéves korgsztdlLapkiadas, 2005. 03. 07., 38-3
old.)

fogyasztas, fogadtatas

Jél teljesit a print szektor Lengyelorszagban
Magasan kiemelkedett a piaci trendek koézil a satdamikus novekedési Utem
Lengyelorszagban. A televizids szektor lassabbafilb A lengyel print médiapiac trendjgi
2004-ben meghatarozta az Axel Springer (AS) kia@032ban bevezetett napilapjanak
Faktnak a térhdditdsa: az UGjsdgnak sikerllt magagaddanyszamot elérnie, mint f
rivalisanak, a Gazeta Wyborcza-nak. Az AS lapjaamgkkor a hirdetési piacbdl egyed
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csak harom szézalékot tudott magéanak kihasitara, \d&arsaw Business Journal (WBJ) 4ltal

megkérdezett szakemberek idén a Fakt részesedéstagphuplazodasaval szamolnak.

lengyel televizids piac tavaly — a kordbbirejelzéseknek megfeledn — négy szazalékkal

n tt, ez azonban kevés volt 62 szazalékos piaci sésEsének megtartasahoz, ami igy

A

58

szizalékra csokkent. A legtdbb neaonzd kdzszolgalati csatornak és a kereskedelmi

televiziok egyarant aremeléssel és a kedvezmérs@ikentéséevel kezdtek 2005-t (Kreati

2005. 03. 08., 7. old.)

gazdasag, fogyasztas

Zenetévék alkonya?
A német sajtoban hetek ota temetik a zenetévét.Otartavaly az MTV-t is mkodtet
Viacom csoport megvasarolta a Vivat, szakédrrol cikkeznek, hogy a nék naprdl napra

v,

szemtanui a zenetévé lassu haldoklasanak. Ami egybeis jelenti, hogy napjainkban egy

kozel 25 éves korszak ér véget.
A nyolcvanas években — elterjedésével parhuzamesan MTV forradalmi valtozasok
hozott, megsziilettek az elglobalizalt sztarok, kivalasztédtak az efdobalizalt trendek, d

t

az MTV a zene mellett 0ltozkddés-, divat-, besz]viselkedéskddokat is tovabbitott a

vele és rajta felnevelkedizenéves korosztalynak, s még akkor is reklamkerkodott, ha
nem reklamspotokat sugarzott.

A m faj, a zeneipar és a média, valamint a kdzonségetitelének nyolcvanas évekbeli,
gyors valtozasai azonban nem maradtak hatastalanckatornara. A zenei tartalmakat
szétvalasztva, a rsorokat célkdzonségekre bontva megindult a zenedztHdasa. 1985-
ben elindult a soft rockra és a fetteknek szo6l6 rockzenére szakosodott VH1. 1987:iben

elinditottak az MTV Europe-t, 1991-ben kovette asidi, 1993-ban a latin-amerikai MT
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(Ugyanekkor, 1993. december 1-jén indult a némea\ddasa is.)

Az MTV networkot virdgkordban 250 milliban néztékndszeresen, de a kilencver
evekben a korabbi vardazs mar mualoban volt. Az &9V nemzedék felntt, s a korabb
m sorformék is megszokotta, nem egy esetben érdektelealtak. A kovetkezmény:
zenetéveé nézettsége csokkent, amit az MTV vereterzékeltek azokbol a felmérésekb
amelyeket fékuszcsoportokat tesztelve végeztdiiaddk alapjan nyilvanvaléva valt, hogy
MTV ,egyéb” toltelékprogramjai — utazasi magazinolheszélgets vitam sorok,
szappanoperak, rajzfilmek — mar népsbbek a zenei nsoroknal. Az is kiderult, hogy
néz k a korabbinal tdbb informaciot es vélemeényt aklrdmallani a ,kitiresedett” kliprotaci
helyett. A szerkezeti valtasokkal egy Imbn ezért a kilencvenes évdkjelent s tartalmi
atalakulasok is lezajlottak. Az MTV a reality shéwés mas szorakoztatdo programok f

nes

a

D

D

elé

nyitott, aminek meg voltak a tovagyz hatasai. A zenetévé elhlizodo haldoklasa

tulajdonképpen ekkor kezdott meg, mert a videdklip mint naészeti forma és min
tomegbefolyasolé médium fokozatosan elvesztetenjedégét. Kordbban az alternativ ro
a rap és hip hop zene produkcioi ,varazsos”, érslekagalmas videdklipek forméjaban
éppugy az MTV-n debutaltak, mint a popsztarok slli koltségvetéssel forgatc
szuperprodukcibi. Ezeket tdbbnyire avantgardevészek, filmes nagy oregek, feltorek|
Ugynokségek készitettek, akiknek kreativ erejéblyan multik is profitaltak, mint a Nike,
Pepsi vagy a Coca-cola. A videOklipek varazsa aaordz évtized masodik felére elilla
Az MTV (] szovegels m sorpolitikdjat tudomasul véve az abok és kiaddk egyr
kevesebb és egyre igénytelenebb klipet készitettelerbe kerlltek a nfajpban az olcs(
megoldasok. Példaul egyre tbbb lett a montazsokBskilt klip, ezek mar kifejezette
untattdk a néxket.

t
ck,

Az elmult években alapvetn atalakultak a zenetévé potencidlis célkdzén

ezeknek az atalakitasoknak mindig az volt a lénybggy a zenevideok kinalatat tova
korlatoztak, s a maradékot semrmf sorid ben sugaroztédk. A folyamat végeredményeké
zene napjainkban csaknem teljesen ntlta zenetévék egy részének programjabdl.
tartunk, hogy jelenleg az MTV Europe 13.30 és 238 kozo6tt népszer szorakoztatas
formakkal (szappanopera, Big Brother régebbi epapdsmétiések, utazasi programd

Flort show, rajzfilmek, beszélget m sorok) kisérletezik — csotkkennéz szammal és$

hirdetési bevételekkel. (Médiafigyel2005. 03. 09., 18. old.)

fogadtatas, fogyasztas

Lakosséagi felmérés: terjed a szélessav
Az otthoni internet-hozzéaféréssel rendelkdzaztartasok szama 2006 veégére eléri 3
milliét, amivel a haztartasi internettel val6 elltisag a jelenlegi 17 szazalékrél 26 szazals

emelkedik, olvashatéo az Informatikai €s Hirkozl@inisztéerium NSZS 2005 projektje

keretében készitett lakossagi felmérésben. Arjelzés szerint 2006 végére az interne
rendelkez haztartasok csaknem 60 szazaléka szélessavlu éarsdl rendelkezik maj
szemben a jelenlegi 48 szazalékkal.

A Nemzeti Szélessavu Stratégia elkészitésével lkagld NSZS 2005 projekt keretében
Ariosz Kft. altal elvégzett felmérés szerint 200dcemberében a magyar haztartasok
szazalékaban volt legalabb egy darab szamitdgépazartasok 17 szazaléka (665 e
haztartas) rendelkezett internet-hozzaféréssehzpl fizetéssel rendelkek aranya csupa
14,7 szazalék (569 ezer haztartas), mivel 2,5 sdadsael fizetés nelkll, ugynevezett ny
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interneten keresztil kapcsolodik a vilaghdlohob65 ezer internetes haztartasbol 318 ¢
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(48 szazalék) rendelkezik szélessavu internetsdéte Az elmult hat honapban a fetin
lakossdg 26 szazaléka hasznalta az internetet. ndgyaz aranya 14 évnél gEbb
népesseégen belil 28,4 szazalék.

A kutatas szerint a magyar tarsadalom ,infokommaoifs korfaja’ alapjan az életkor

el rehaladtaval az ICT felkészlltség mar egészen hatbat7 éves kor kérnyékeén elér
csucspontot, ami elsorban a PC-t és internetet hasznalé fiatalok lairtemegugré
aranyanak kdszonhefSulinetgeneracio). A korfan tovabb haladva azonibaredeken na

digitalisan teljesen irastudatlanok szama: a matiyaadalom tébb mint fele (58 szazaléka)

digitalisan teljes mértékben irastudatlannak tdlant jelent s koztik az ids, egyszemélyes

haztartasban élszemélyek aranya.

A kutatds ravilagitott, hogy az elmult skakban jelens mértékben megvaltozott
tarsadalom vilaghaloval kapcsolatos beallitottsédjg. a korabbi vizsgalatok szerint reng
az érdekldés hianya volt az internet terjedését géatlo lelgftényez, addig a mostan
kutatéas valaszaddinak mindharom csoportja (intemk} internet vasarlasat tervdg
illetve nem tervezk) a legsulyosabb akadalynak a hozzaférés magagedfiie meg. A

keskenysavu kapcsolattal rendelkdez5000 forintos havidij esetén valdsitanak meg nagy
valoszin séggel valtasi terviiket, 80 szazalékuk jelezteyleagn 6sszeg alatt mar komolyan
fontolora venné a szélessav otthoni bevezetéseésir{Bss Online, 2005. 03. 11., 37-40. old.)

fogadtatas, fogyasztas, gazdasag

Csatornatipusok és a haztartdsok szociodemograibemz i
Az AGB Hungary 2003-as alapozo felmérése egyebekllethenéhany msor

behangoltsaganak és a haztartdsok szociodemogrgdil@imz inek 06sszefliggését |s

bemutatja szamokban. A haztartasok létszamat tekiat csatornak sorrendje a régi

0s

bontashoz hasonléan alakul. Az elearom helyen itt is az orszagos kereskedelmi, a

kbzszolgalati és az altalanos tematikaju csatotal@hatok. A tematikus programok kozi

sor végen szerepelnek a természet- €s dokumemtunid gyerek- eés a filmcsatornak.
Altaldban igaz a programokra, hogy legnagyobb danya 2-4 fs haztartasokban vannak

a

behangolva. A sportcsatornadk csaknem kétszer @y s haztartasban lathatéak, mint|az

egyedulalloknal. A gyerekcsatornak népszége — nem meglepmédon — a létszam

novekedésével parhuzamosan emelkedik. Az egyfaztartasokrél feltételezhethogy

jelent s részik nyugdijas, aki alacsony jévedelme miath h@dja megfizetni az alternatjv

vételi modokat, vagy olyan kistelepilésen él, afiats is erre lehesége. Az 5 vagy tob
f s otthonok feltételezhetn sokgyerekes csaladok, amelyeknél szintén ankadatai
lehetnek a csatorndkhoz valé hozzéaférésnek. Azf egyjutd jovedelem alapjan a legfel

O

W

kategoridba tartozo héaztartasok kozul mintegy legtsannyian lathatjak az altalanps

tematikdju msorokat, és korulbelll két és félszer-haromszoryimmna tobbi tematiku
kabelspecifikus csatornat, mint az alsé jovedeldmyadban léwk. Ez utébbi msorokat

)

vizsgalva a legnagyobb kilénbség a filmcsatorngkadlegkisebb a gyerekprogramoknal

lathatd. A vasarldertovabb élezi a kilénbségeket. A felsz szazalékban lévhaztartasok
koézll mintegy négyszer-6tszor,tshatszor tdbb otthonban hangoljak be a kabelsgasif
programokat, mint a kis vasarlégel biré alsé harminc szazalékban. Itt a legnagyaitdrées
a film-, illetve — az elbbiekt | eltér en — a gyerekcsatornakndl lathaté, a legkiseblbgpei
altalanos tematikaju televizioknal. A legkevésbénetes réteg zome foldi vételle

rendelkezik, igy az egyéb vétellel foghaté csatkinoa nem férhet hozza. (Média-Kabel-

M hold, 2005. 03. 17., 24. old.)

fogadtatas, fogyasztas

Internethasznalat az EU-ban

Az EurOpai Bizottsdg nemrég kozzétett jelentéseairdzéMagyarorszagon a legkeveshé

elterjedt az internethasznalat az Eurdpai Uni@gallamai kozul. A magyarok 25 szazale

ka

hasznalja a vilaghalot, ennél alacsonyabb arangsniaz EU-hoz az utdbbi évekbgn
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csatlakozott tagallamokban sem. A bizottsag digitstakadékrol szo6lo friss tanulményé‘)él
— amely fleg egy 2003. juliusi Eurobarometer-felmérés adatédamaszkodik — kiderd],

hogy a régi tagallamok kodzul is csak Portugalidgésicorogorszagban rosszabb a helyzet (a
teljes népesség 22, illetve 21 szazaléka interikebzekben az orszagokban). Eurépai uniés
atlagban a lakossag 41 szazaléka hasznélja a &iigla legmagasabb intemetpenetracios
rataval az Uj tagallamok koziil Szlovénia (42%) éstérszag (44%) biiszkélkedhet, a régi

tagallamok kozott pedig Svédorszag (72%), Danidq)7és Hollandia (65%). (Média-Kabel-
M hold, 2005. 03. 17., 25. old.)

fogyasztas, EU

Regényeket olvasnak mobilon
Uj divathobort hodit Japanban: mobil telefonon ehak regényt. Rakapcsolodnak| a
konyvtar honlapjara, s letdltik a kivalasztott iedohi m veket. Sok ezer japdn
mobiltulajdonos kapott ra a kdnyvolvasasra kis képes mobiljan. Az apro kijelzn kész
h stettnek szamit az Uj szokas, ennek ellenére \giddsdivatta ntte ki magat a mobilo
olvasas. A japan tartalomszolgaltatok mar egészywarmral igyekeznek kielégiteni az
Ojdonsult igényt. A megrendeiek nem kell méast tennie, mint internet-kapcsolatan
segitségeével a virtualis kbnyvtar honlapjara etjatoi, majd sajat készuilékére letdlteni|jaz
irodalmi alkotast. A divat hddoloi a szolgaltatdgert is dicsérik, mert a tomegkdzlekedéssel
toltott id t hasznosan tudjak felhasznalni. Egy tokidi tartadmolgaltatd mar szazoétven
alkotast tett elérhevé mobiltelefonnal olvashaté honlapjan. A 2003-bamdult
szolgaltatasnak tobb mint 6tvenezer allanddizgt je van. (Reggel, 2005. 03. 26., 1. és [17.
old.)

)

fogadtatas, fogyasztas, tartalomkinalat

A gyakori netezknél a hal6 az elsszadmu hirforras
Bar még mindig csak a feltt lakossag alig tdbb mint egytizede interneteegalabb het
rendszerességgel, a gyakori internekeszamara egyértelren az internet az elszamu
informacioforras — all az NRC legujabb kutatasejeesében.

A felmérésbl az is kiderll, hogy az internet hasznaldk elsdgibbsége hitelesnek tartjg a
vilaghalén megjelen informaciokat. A vilaghalo tajékozodasban betdltézerepét jo
mutatja, hogy a halét hasznaldk 69 szazaléka naffyatos informacioforrasnak tartja az
internetet, mig a televiziorél csak 35, a nyomtagajtorol 25, a radiorol pedig 18 szazalékuk
vélekedik igy. Az internetek ugyanakkor nem csak fontos, hanem alaprthiteles
informacioforrasnak is tartjak a webet — legalalbi®bbi médium vonatkozasaban. Annak
ellenére, hogy az internet mas médiumokhoz képesgjyobb lehetséget terem
ellen rizetlen és manipulélt informaciok kozzétételére, halé-polgarok 53 szazaléka
egyaltaldn nem, tovabbi 36 szazaléka pedig inkdvb @rt egyet azzal az allitassal, hogy az
internet kevésbé megbizhato forras, mint mas medium
Felmerilhet a kérdés, hogy a gyakori internethdagnéz internetnek az ember életében
elfoglalt novekv szerepe hatassal van-e mas médiumok hasznalatadkken-e a
internetezk olvasasra, tévézésre forditott ideje? Az NRC adaizerint a gyakor
internetezk 47 szazaléka ugy érzi, az internetezes hatasdeskbbet néz tévét, és csaknem
ugyanennyien vannak, akik az Ujsagolvasassal kigibso nyilatkoznak igy. Konyvet
internetezk 37 szazaléka vesz ritkdbban kezébe, amidta lebge van szorfézni a weben.
Mind az olvasés, mind a tévézés hanyagolasa akésfiellemz inkabb — tévét példaul

felettieknek viszont csak 40 szazaléka allitjaneagarol.
Erdekes, hogy mig a gyakori internetezés negatiedolyasolja mas médiumok hasznal
addig az emberi kapcsolatokra inkabb j6tékony lsatdgan: az NRC felmérésdlkidertil,
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hogy mindéssze minden tizedik internet-hasznalG égy, hogy a vilaghald kedvéért
kevesebbet talalkozik barataival, ismsgivel — az internetek egyharmada ugyanakkor |Uj
ismeretségekre, baratsagokra lelt a halé kapcsedakdzossegépiereje altal. (sg.hu, 2005.
03. 19.)

fogadtatas, fogyasztas

A blog népszersége
Az individualizmus korat éljuk, 15 perces sztar@ska valésagshow-k emberkéi mind
ellendlihatatlan kényszert éreznek, hogy megirjéidik mélyén rejtz titkokat, a papirra
vetett vallomasok megjelenését pedig tobbnyire lilmats csinnadratta eti meg. Hiaba
azonban a profi marketing, ezek az iromanyok jo,plda ezer példanyban elkelnek, a
rajongotabor pedig gyorsan feleltk, igy az alkalmi hirességek nimbusza hamar aé
lesz. Ehhez képest megddbbemiz internetes naplok, a blogok sikere, hiszen algan
szerz, akinek tobb tizezres rajongétabora van, akik erzszmindennapjait éppen ugy
kovetik, mint ahogyan a szappanoperédkdiét szokas, csak éppen a dramaturg itt maga az
élet. A Pew Internet and American Life Project famnya szerint a 120 milli6 amerikai
internetez mintegy 7 szézaléka, azaz korulbeltl 8 milli6 emixezet online naplét, mig az
olvasoétabort 27 szazalékra, azaz korulbelul 32idndltaksaljak. Sajatos amerikai faj a
politikai blog, amikor az ir6 a kdzélet torténésaierpretalja a maga egyéni latasmddjanak
megfelel en; ez utdbbiak kozonségét tébb mint 10 milliéseadiilik. Az olvasok tobbsége
azonban nem elégszik meg a passziv szereppel, hamega is kommentarokat £ a
bejegyzésekhez, igy ezek a blogok leginkdbb a kaisnismert politikai forumokr
hasonlitanak. Egy-egy online naplé egészen kuldadgnettel bir. Tébb szazezer ember
olvasta visszafojtva annak az iraki férfinak a lpbgaki a habords orszagbdl irta naplojat
akkor, amikor a viladg legnagyobb hirigynokségeihisek nélkil maradtak. A BBC i
rendszeresen hivatkozott a férfi blogjara, hiszeb lkeels kézb| értesilhettek a front
mogotti vilag torténéseit. Az online napl6 ezzel elismert, megbecsulfaplett.
Az internetes naplo, a blog mind népsidr, és nagyon ugy nik, hogy az énallé weboldal
helyett mind tébben ebben talaljak meg az onkifsgemodjat. A dolog tulajdonképpen
erthet, hiszen barmennyire is egyszem meglév sémakbdl 6sszedobni egy sajat oldalt,
némi szamitastechnikai affinitds azért elengedlegtdtozz4. Nem Ugy a bloghoz, hiszen az
ugynevezett blogszolgaltatok konyhakész megolddsokdnalnak, nekink cs
regisztralnunk kell magunkat, és persze kitartéaretni a naplot, mert a tébbség valdjaban
itt vérzik el. A naplonk — ha kivanjuk — egy listals bekerul, igy az érdekl k kénnyebber
rank bukkanhatnak. (origo.hu, 2005. 03. 29.)

fogadtatas, fogyasztas, tartalomkinalat

KSH: stabilan n tt a netes hozzaférések szdma

A statisztikai hivatal adatai szerint a mult év @8g741.771 internetes éketéssel
rendelkezett a magyar lakossag. Az dsszefizetés mintegy 32 szazaléka valamilyen DSL
technoldgiat takar (235.969), 18,5 szazalékot patliggdbeles hozzaférések tesznek ki
(135.803). Az internetes elérések piaca 188 nllifot tesz ki jelenleg.
A KSH-jelentés adatai szerint ekdzben 8,73 milliébih el fizetéssel rendelkeztek 2004
végére a magyarok, ami 2003-hoz képest 9,8 szamaldéBivekedést jelent. (mediainfo.hu,
2005. 03. 25.)

fogyasztas, gazdasag

40



Otmillié ,Hihetetlen csalad”-dvd fogyott az elsnapon
A dvd-valtozat forgalmazasanak elsapjan 6tmillio korong kelt el Hihetetlen csalabldl az
Egyesiilt Allamokban, jelentette be a gyarto, a Bysosoporthoz kapcsolodo Pixar studid

dvd-t a héten kezdték arusitani. A film elnyertegjobb animacios filmnek jaré Oscar-dijat,

€s amidta novemberben bemutattak, 261 millio ddirételt hozott. (index.hu, 2005. (
19.)

fogyasztas, gazdasag

Terjed ben a fizets online napilapok
A felmérések szerint egyes napilapok — mint példaillew York Times — esetében
internetes olvasotabor létszama mara meghaladtaszzmat, akik hagyomanyos formak

az
an

jutnak hozza az Ujsaghoz. Az olvasok lassu, fokmzatigracioja pedig lassan atformalja a
piacot, kulonos tekintettel a hirdetésekre, amelyibletetlen valtozdsokon mentek keresztil

az internetes oldalakon. Igaz, a legtdbb Ujsagébset az online efizetések az 6sszes
bevétel mintegy 2-3 szazalékat teszik csak ki,zimtrnetes olvasotabor létszama névekv

tendenciat mutat, mig a fejlett ipari orszagokbaki#énosen az Egyesiilt Allamokban
egyre csbkken azok szama, akik ragaszkodnak a ayottnsajtohoz. (sg.hu, 2005. 03. 16.

fogadtatas, fogyasztas

USA: az internet hatrébb szoritotta a magazinokat

Az American Press Institute elemzése szerint az W&A hatékonyabb elérést biztosit
internet, mint a magazinok: a weboldalak a lakosS&gszazalékahoz jutnak el, mig
magazinok csupan 42 szazalékhoz. igy az interneggedik, mig a magazin mar csupan
otodik legjobb elérést biztosit6 médium. A harmadédyen az Ujsagok allnak, a napi-
hetilapok ugyanis a valaszaddk 59 szazalékadhot#tgltel. A radié a maga 73 szazalékav
masodik, mig a televizi6é 94 szazalékkal az akslyen all.

Az amerikai nézk egyébként 272 percet (négy és fél drat) toltemaponta a képerni
el tt. Radiéhallgatasra napi 122 perc, az internetgbémésére 73 perc, mig az Ujsa
atolvasasara csupan 29 perc jut. A magazinok atagminddssze napi 19 perc figyeln
kapnak olvasoiktol az Egyesiilt Allamokban. (mno2@05. 03. 31.)
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fogyasztas

Vallasi éimények interneten és tévén
Egy friss felmérés szerint szamos amerikai intemetévében és radion keresztul éli n
vallasos élményeit. A kdzvetett mddszerek gyakieigpthattérbe szoritottak a tradiciona
hétvégi templomba jarast. Tobben élik meg a keéességet az Egyesiilt Allamokb
valamilyen médian keresztil, mint személyes megtetpiés altal, a templomban — derdl k
Barna kutatdintézet legfrissebb jelentéséld felmérés az USA teljes teriletére kiterjed
eredményeibl kidertl, hogy a felnttek 56 szazaléka vesz részt valamilyen templ
eseményen legalabb egyszer egy atlagos honap &maél joval nagyobb azonban azokr
az aranya, akik valamilyen médiacsatornan keresasiznek részt vallasos eseményel
vagy vesznek igénybe valamilyen vallasi/egyhaziggdtatast. Az Egyesiilt Allamokban
legnépszerbb spiritualis média a radié és a televizio, dealbdssal foglalkoz6 weblapok
nagyon kedveltek, hasonloan a vallasi témaju magahoz, Ujsagokhoz, konyvekhez.
vallasi tartalma weboldalak a 13 évvel eztilfelmérés soran gyakorlatilag fel sermtek a
meédiatérképen, ez a helyzet természetesen viharosasaggal megvaltozott. Ma m
minden hatodik amerikai feltt olvasgat havi rendszerességgel vallasos tarkahsneten
A felmérés megallapitasai szerint a vallasi tarédriekintetében egyedul az internet, min

médium jelentsége nodvekedett, a tdbbié vagy csotkken, vagy dta@rio.hu, 2005. 03,

21.)
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Gazdaséag

Nyereséges internetcég
A haztartdsok 14 szazalékaban van internet. Fe&waalbta elszor zart nyereséges é\
tavaly az Axelero Internet: ad6zas tél eredmeénye 655 millié forint lett az & éves 2,1
milliardos veszteség utan. A tarsasag arbevételsz@zalékkal, 19,8 milliard forintra ti.

et

Az idei terv a tavalyihoz hasonlo, 7 milliard farikorali bevételndvekedés — tajekoztatott

Simz6 Gyorgy vezérigazgatd. A tarsasag veszteséretagakat szlntetett meg, igy ba

ra

koltségek 35 szazalékkal emelkedtek, a személyis&@ek nominalisan 5 szazalékkal

csokkentek. A szélessavu internet kdzel két ézdéldbb bevételt hozott a cégnek, mint
el z évben. Tavaly a tarsasag interneffiebt inek szama 251 ezerre emelkedett, élalz
ADSL-lugyfelek szama 118 ezer, a szélessavu szat§ahol ered bevétel 10,4 milliarg
forintot tett ki. (IT-Business, 2005. 03. 01., bid.)

gazdasag, fogyasztas

Mikropiacok a médiaban

az

A Deloitte kutatasai szerint: a médiaipar 2005t @ fogyasztdk tobb tartalom, tdbb média

és tbbb valasztasi lehsgg iranti igénye hatarozza majd meg, és ez naggsldmkszinbb

piacot eredményez. Az idei évben folyamatosan meijsa tdmegpiac, €s a helyét olyan,

egyre nbvekv szamu ,mikropiacok” veszik at, amelyek egyes mégioaott csoportok vagy
egyének igényeit elégitik ki. Szamos Uj eszkdz éliey valamint a reklam 0j formai

jelennek meg, beleértve a videojatekokba, szofkbmrevagy akar mobiltelefonokh
beagyazott reklamokat. A digitalis televizié vidsaaza a piacra a foldi rsorkdzvetitket, a
televizidzas Gjabb lehetégét kinalva ezzel a fogyasztéknak. A nyomtatatfkanyok és a

A
egyes piaci szegmenseket megcélzé magazinok eggyobb szadmban lesznek elérlket

a

elektronikus formaban az interneten. Emellett egyte#h ember osztja meg a véleményét

masokkal blogokon és a tobbnyehnyilt tartalmu, k6zdsség altal fejlesztett Iexikon, az
ugynevezett wikipédian keresztil.

Idén oriasi novekedés kovetkezik be az intermatoltott zenék tertletén. Tovabbra is
illegalis letoltés dominal majd, emellett azonbakdzatosan novelik részesedésiiket a le
oldalak, ennek hétterében az egyre jobb m#g online zenearuhazak, a digité

az
alis
is

(hordozhato és asztali) lejatszok novelkszama, a laptopokba és asztali szamitdogépekbe

alapfelszerelésként beépitett cd-irdk, valamirggalis letdltések kulondsen j6 maege All.
A zeneipar végul elkezdi felismerni és kihaszné&imnek az U] disztribaciés csatornanak

anyagi lehetségeit kislemezek és albumok, Uj tartalomszolgita#, mint példaul

csenghangok, remixek, él felvételek, koncertvidedk, merchandising anyago&gw
koncertjegyek értékesitésére.
A fogyasztok jobb elérése érdekében a hirkibieagyazzak reklamjaikat: hiperhivatkozas
eszkoztargombok, vagy akar komputeres grafikdk njee meg videojatékokba
szoftverekben (kulondsen a freeware-ekben), welbdgmipen, st még a mobiltelefonoko
is. Ahogy a hirdetk egyre szélesebb korismereteket szereznek az egyes fogyag
célcsoportokrol, ezekkel a hirdetésekkel egyre geaiiban tudjak megcéloznket. A
hirdetések dinamikusak lesznek, az gdnttdl és a felhaszndloi aktivitastol fugm az
interneten keresztul frissulnek, valamint sokkdinkimultabb és kevésbé tolakodo mad
jelennek meg, mint az internetet jelenleg uraloneaek vagy a felugro (pop-up) hirdetése
Vilagszerte kétmilliard fogyaszté rendelkezik majchobiltelefonnal 2005-ben,

tartalomszolgaltaték és viszonteladok szamara pegdige nagyobb feladatot jelent majg
kereskedelmi leheségek kihasznaldsa. A mobiltelefonos tartalomstalg&okat &
gyorsabb haldzatok, jobb processzorok és szinedéhiesebb kijelzZk egyre vonzdibb:s
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Kicsi — vagy nulla — érdektést ébreszt majd a mobilkésziléken keresztllvitatezas
lehet sége, mivel a mobiltelefonon ez nem praktikus és melevans tevékenység, és
koltségei is aranytalanul nagyobbak lesznek, mint hagyomanyos tévézése.
egyszerségnek ellenben sikere lesz: a mobiltelefonok sigwrébbé tételére kialakitott ki
praktikus tartalomszolgaltatas-csomagok — mint aeng$angok, képernwéd k,
hattérképek és egyéb ,cseréllietartalmak — tobb milliard dollaros iparagat képsinek
ebben az évben is. (IT-Business, 2005. 03. 01212®ld.)

AV

LY

fogadtatas, fogyasztas, gazdasag, tartalomkinélat

Egész éves program a tévében

Egész évben tartdé nagyszabdsu televiziés programedonépszesiti az olvasast és

konyveket idén. A Nagy Koényv cim harom fordulobol allé verseny célja Magyarors:
legnépszerbb olvasmanyainak kivalasztasa, és a hazai kongtdiataboranak kiszélesitég
Az MTA Szocioldgiai Intézetének felmérése szeriahfitarsaink 87 szazaléka néz napo
televiziét, ugyanakkor csak 32 szazaléka olvas ggmyvet. A Magyar Televizi6,

kulturdlis minisztérium (NKOM) és a Nemzeti Kultlisa Alapprogram (NKA)
kozrem kodésével létrejott, egész éven at tartd televie@gdlked célja, hogy javitson azo
az aggasztd helyzeten, amelyet a statisztikai i@gek mutatnak: az érettségizet
egyharmada és a diplomasok egy hatoda egyaltalém ateas. A jatékos mozgalomb
tekintélyes részt vallal a kézszolgalati televiziéklamfilmeknek, vetélkedknek ad helye
m soraban. A kényvbaratok tobb forduldban voksolhlatkedvenc olvasmanyaikra, &b a
szaz, utdbb a tizenkét legnépsidr m toplistajat alakitjak ki szavazataikkal. A vég
szakaszban tucatnyi mmérk zik meg egymassal, neves személyiségek vallaljalky
ringbe szalljanak a kdnyvek népszdtéséért. Végul karacsony #) december 17-én der
majd ki, melyik alkotast tartja a hazai olvasokéaém a legjobb magyar konyvnek. A jeld
modja valtozatos: térténhet a konyvtarakban, iddma, mvel dési intézményekber
konyvesboltokban elhelyezett vagy uUjsagokban meqgjel ingyenesen bekildhef
szavazolapokon és az interneten egyarant. A PROGBXRMddig 900 iskola és 80
konyvtar kapcsolodott be. A kdnyvszakma képvised konyvkiadok és kdnyvterjesit is
csatlakoztak a programhoz. A nagyobb terjdamcok boltjaiban megtalalhatok lesznel
szavazOlapok és a szavazoladak, a terjesulon A Nagy Konyv-polcokat i
berendezhetnek. Aki azonban 6dzkodik a televizidnderneten — a www.anagykonyv.hu
— is figyelemmel kisérheti a csaknem egy évig tauérsengés allasat. Hireks
konyvajanlokat, interjukat olvashatnak és szavalzaitas leadhatjak a honlapon. Az NK
400 millio forintot fordit a programra és 100 ndlia kapcsol6do konyvtari palyazatra.

koltségekhez az NKOM 160 millidval, valamint az OR%60 millié forinttal jarul hozza,

(Népszava, 2005. 03. 02., 1. és 6. old., Magydapli2005. 03. 03. 2. és 15. old.)
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fogadtatas, fogyasztas, gazdasag, tartalomkinalat

A BBC késziil a digitélis korra

Hamarosan lecserélik a legnagyobb brit televizéisasag, a BBC vezsggének nag
részét, hogy igy biztositsdk az fitetési dij fenntartasat 2016-ig — irta tegr
0sszefoglaldjaban a brit The Guardian. A radik@isaslat masik célja, hogy atvezess

céget a digitalis korba. A BBC jojér | készilt jelentést Tessa Jowell kulturalis miresz

hozta nyilvanossagra. A javaslat megszinteti a BBIE vezeti szervét, a kormanyz
tanacsot, amelynek helyébe két masik testilet BpBBC Trust, azaz a fiiggetle
igazgatotanacs a tarsasag altalanos elveiért és Oaszddgalatisdg szabalyain
meghatarozasaért lesz felel mig a végrehajtdé tanacs ezeket az elveket iittejd at a
gyakorlatba. Jowell szerint az U] szervezeti feEpiés a koltségvetési megszorita
biztositjak a tarsasag j6¢t. A BBC ugyanis torténetének legnagyobb kihivasénéz
szembe: a digitalis televiziézas 2007 és 2012 kidaévezetéseével. A tarsasagot ugyanak

arra figyelmeztették, hogy a tdmogatasért cserégarezzon minségi m sorokat, szorits
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vissza az ismétléseket és az amerikai importotar8asag jelenlegi elnéke, Michael Grade
vezet poziciot foglal el az U] tanacsban is, de a korymék tobbségét valdszileg
lemondatjak. Ez ugyanakkor nem jelenti azt, hogypak/azhatnanak az igazgatotangcsi
posztokra. ,A ... nyilvAnossagra hozott javaslat 2@j§arantalja az efizetési dijakat, de
pontos 6sszegl csak késbb dontenek. A hivatalos vélemény szerint az €8i igjlliard
fontos elfizetési dij a ,legkevésbé rossz” finanszirozasdmé& BBC ezenkivil fszerepe
kap a digitalis televiziézasra valo attérésberfakkésziti a nézket, és a tarsadalom neheéz
helyzet tagjait még pénzzel is segiti. Tess Jowel szesinjelenlegi elfizetési dij
mindenképpen szikséges ahhoz, hogy biztositsa asBibiitasat.

De miért kéne egy televizios tarsasagnak stab#itgsfolyamatosan valtozo piacon? Talan
jobb lenne csak 6t évre meghosszabbitani a jelebksyeget, vagy mas csatornaknak is
megadni a leheséget, hogy kozszolgalati sorokat készitsenek — szdél a The Times
kommentarja. (Magyar Hirlap, 2005. 03. 04., 2. @sald.)

gazdasag, szabalyozas, fogadtatas

Bevonni a kozonséget — ez az Uj téves jelszo

Alapvet véltozasok figyelhek meg napjaink televizi6zdsaban: vége a passandiasaz
aktiv, részvételi tévézése a j6\Ez mar a hazai médiapiacon is jol megfigyelh&iszen a
mobil-telekommunikacié hozta leheggek, az SMS és az MMS 6sszekapcsoljak a tévienéz
€s a msorokat. A tévénéexk vilagszerte vonzonak talaljak az interaktivitésén kialakult
dontési pozicidjukat. A lakossag 50 szazaléka —ilegnidbb n, mint férfi — vett mar
igénybe Telco szolgéltatast. Az RTL Klub programaiggtdja, Kolosi Péter szerint két oka
van annak, hogy az interaktiv televiziézasé a.jd\z egyik az, hogy kimutathatdéan névelj a
nézettséget és nézlojalitdst, ha a tévéz a csatornatol leheséget kap arra, hogy
beleszdljon az adasba. Erre a legjobb példa egyemodlosagshow, hiszen a nkalontik

el, kit nem szeretnének tovabb a képemjyatni. A masik oka az interaktiv televiziozas
térhéditdsdnak az, hogy egy kereskedelmi csatoekdampercei és reklambevételei
korlatozottak, a marketingpiac ingatag. EbkOvetkez en egy médium érthettérekvese
hogy flggetlenitse magéat a reklampiactél. Vilagezérend, hogy ezt az emelt dijas SMS-
ekkel és hivasokkal probaljak megoldani. Hazanklpaég rengeteg kiaknazasra varo
lehet ség van ezen a terilleten — véli Kolosi, ezért daneikbél szarmazé bevételeknek
egyel re csupan téredékét hozza az interaktiv televiziomém ugy, mint a nyugati testver-
televizioknal, amelyek a biidzsé nagy részét épitik a lehetségre. A csatornanal ezt a cgélt
szolgalja az RTL Klub legnagyobb beszallitdja, k@ les a Matav hazassaga is.

Az a m sortipustol fiigg, kik a f SMS-ezk. Altalaban azonban nagyrészt az alacsonyabban
kvalifikaltak kapcsolodnak be az interaktivitas jigtia lehetségekbe. A programigazgato
elmondta, hogy tobb olyan fejlesztésre is késziumk&zeljov ben, amit a technika fejliése
és a digitélis televiziozas térnyerése tesz leldetA médiafogyasztd kisemberek donteni
akarnak a szerel{ jov jér |, a produkcid menetél A szakértk szerint ezért napjaink
legsikeresebb nsortipusa a TV2 altal gyartott Megasztar. Napjaskb- a médiakutatéL
véleménye szerint — vilagszerte a popcsillagok zéarieloltek vetélkedése Ulteti a legtdbb
nézt a képernyk elé. Amerikaban a Megasztar eredetije, az Ameriltol jelenleg 3
legnézettebb produkcio, tébb mint 30 milli6 néhoz a Fox nev addé szadméara. A nsor
klonjai taroltak az egész vilagon: a németeknél aéspanyoloknal, a franciaknal, | a
szlovéneknél, a danoknal Popstars, a briteknéli@apa szerbeknél, az araboknal Superstar
cimen — jelenleg 14 orszagban fut az ottani Megaszt

A valésagshow-k lefutottak, a realtyt ma mar med &pékelni egy kis vetélkedel. Ezt
nalunk is felismerték, igy az RTL Klub és a TV2kisszil a digitalis televizibzasban rejl
lehet ségre, addig pedig kihasznalja az interaktivitdztdndoeveételt és néelojalitast, ami
mellé az Uzleti élet szereplis odadlltak. Erthetmddon, hiszen busas haszonnal eladhatok a
szereplk konyvei, CD-i és DVD-i. A trendeket latva teh&aldozott a befogado, passjziv
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televiziozasnak. A hazai médiaszakkrszerint térvényszer hogy az RTL Klub, latva a
konkurens TV2 sikerét, elinditja Benne leszek a tévébeim , Hajés Andras nevével
fémjelzett tehetségkutatojat. A VIVA+ zenetévé nsaintén bejelentette, hogy elinditja
tehetségkutatéjatehetségvadaszaimmel. A nézi SMS-rekordokat a Megasztar dongeti.
Tavaly a Telefon Médiaszolgaltatd Kft. segitségébrttositott Telco alkalmazasokbdl|a
TV2-nél bevételek harom szazaléka folyt be. (Népsza005. 03. 04., 11. old.)

fogadtatas, gazdasag, tartalomkinalat

Egy helyben topog a koztévés tervek megvalositasa
Nem csak a székhaztender kiirasa, az MTV Demokidemitalasa is varat magara — lgy
latszik, szeptember dt nem lesz adas.
A kormanydontés szerint mar szeptemberben ki kell@dha irni a kbzbeszerzési tendert, a
harom hénapos kétforduldés palyazat ggse mar épitené is az () ,koztévé-palotat”,
csakhogy még meg sem hirdették a palyazatot. Ahszgkojekt miniszteri biztosa, Gfi
Istvan tajékoztatasa szerint mar készen allnalg deruhazéas végleges aranak kiszamitasan
dolgoznak, hiszen attol fiigg, a parlament elé &elinnitk a tendert. Mint mondta: annagk
ellenére, hogy a tévészékhaz és a technologi@ndtilliardra becsilik, a koztévé husz éyig
bérli azt az Uzemeltetépittett |, tehat nagyobb 6sszeget fizet vissza. Az allanantsrol
sz0l6 torvény szerint pedig az 50 milliard forintoheghaladé beruhdzasokhoz |az
Orszaggylés felhatalmazéasat kell kérni. Czeglédi Laszlo, MAV kuratériumanak
szocialistak altal delegalt elndke is ugy tajéktttahogy a tender kiirasanak elvi akadalya a
tavaly decemberben kététt harmas — PénzigyminisrteMTV Rt., MTV Kdzalapitvany
Kuratériuma — megallapodassal elharult, mar csplrlament bevonasa maradt a kérdés. A
kuratorium elndke agy veéli, azért halad nehézkeaemunka, mert a gyartécentrum| a
gyakorlatban még az Eurdpai Unidban is kevéssértspublic private partnership (PPP)
konstrukcioval, azaz magahke bevonasaval megvalosulo allami beruhazaskert rapjil
fel. A tévéelndk, Rudi Zoltan szerint teljesen témretes, hogy az MTV életét 25 évre
meghatarozé beruhazast gondosan készitikMivel a kiirAsnak az unids jogszabalyoknak
is meg kell felelnitk, ez korultekinbb munkét igényel, mint egy egyszekdzbeszerzés. A
tévéelnok, hogy a médium megfeleljen a neelvarasainak és a nemzetkdzi trendeknek,
elinditand az MTV Demokraciat, idel pedig az MTV Nosztalgiat, a Sportot és az Eat
Jogi akadalya a médiahatdsag szerint nincs a teekeknert a médiatérvény nem zarja
koztévé Gjabb addinak debitédlasat. Az ORTT eln®#a@jacs Gyorgy allaspontjukrol
Orszaggylés kulturalis és sajtdbizottsaganak marcius 1liksén azt mondta, a jogi
koérnyezet nem zarja ki egy Uj, tematikus kozsz@altj@satorna elinditasat, de szerintebél
a k6zmeédiumok finanszirozasat kell megoldani. Kevdgy véli, az elképzelés illeszkedik [az
eurdpai trendbe, ami a ,nagyon ekozszolgélat iranyaba mozdul el, a tdbbcsatadaskée
a jov”. Czeglédi Laszl6, a koztevé grémiumanak elnoke kalturalis bizottsa
meghallgatasan ugy fogalmazott: az Uj adé a pariamenkajaval, a régiok szerepével €s az
unié hireivel foglalkozna. Hozzatette azonban, hogg nem dontottek az add inditasaral,
csak hatarozott szdndékaik vannak. Halasz Jandsstélet fideszes alelnbke szerint|az
Orszaggylésnek kell déntenie az MTV Demokracia |étjogoag@rol. A regisztracioho
ezért be kell nydjtaniuk az Uzleti tervet. Rudi &fie, ezt a menedzsment marcius 3

7

Ugyében, és a kabelesekkel is targyaldasztalhetridk. Ha a médiahatéosag hatvan n
belil nem tagadja meg a nyilvantartasba vételthazaz Ut, hiszen az uniés rendelkezések
szerint a kabelesek kotelesek szérni a koztévedonat. (Népszava, 2005. 03. 08., 13. old|)

EU, gazdasag, szabalyozas, fogadtatas, tartalondina

MTV: mar 75 milliard a székhazszamla
Még el sem kezdték épiteni, de maris a haromszbaokarul az addfizeknek a Magyat
Televizidé Rt. Uj székhaza. A kormany még tavalyoalibtte, hogy a kdztévé ) székhaza PPP
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alapon (public private partneship, azaz madgéntbevonasaval) készil: az épitést es
Uzemeltetést kiadjak, majd az allam részletekbagaz ltv alatt fizet. Erre azért van sziks
mert a budzsében nincs elég pénz az épitkezeéslig Pemost fizetne az allam, akkor az
tévészékhaz nettd 21,3 milliard forintba kerilnBPFoen viszont, a huszéves lizemelte
koltségekkel egyitt, jelenlegi értéken szamolvayvdmtmilliardba. A majdani partne
kozbeszerzési eljaras keretében kell kivalasz{htagyar Hirlap, 2005. 03. 23., 1. old.)

gazdasag

Ahény kiadd, annyi szokas

A hirdetési Ujsagok szegmense a becslések szerint(820 milliard forintos hirdetées
forgalmat bonyolit, amit egzakt médon semelyik geeet nem mér. A szegmens szere
ekdzben rendkivil aktivak, azaz szamos kulonhélleg , mas és mas olvasoi, felhaszné
igényeket kielégit kiadvannyal vannak jelen a piacon. A kulonbdelosztasi szempontok
orszagos vagy lokalis, ingyenes vagy arus terjeszfizet s és/vagy ingyenes hirdetése
tartalmazo, kizarélag a piacrél élvagy allami (6nkormanyzati) tamogatast is magaé
tudhatd, szadz szazalékban haztartasokba jutd \adpelyen hozzaférhetstb. — egylittese
sem irjak le a piacon szereplalamennyi Ujsdgkategoriat.

A verseny fokozodasaval — mondja Hegedstvan, a Budapesti Piac Rt. vezet— az
ingyenes terjesztédapok piaca oriasi novekedésnek indult. A szakenskzerint a hédita
meértéke az arus Ujsagok olvasottsaganak csokkezlés@lamennyi termékcsaladb
szamottev. Ezt tAmasztja al4 az a Heffler Gyddyta Maraton Lapcsoport Kft. ligyveze
igazgatojatél szarmazo becsult adat, amely szexmtingyenes terjesztéshirdetési es
aprohirdetési lapok piacan tavaly tébb mint 20 idnitl forint bevétel keletkezett. A csup
hirdetéseket megjelentehirdetési Ujsagok mellett leéteznek olyan kiadvanim) amelyek &
hirdetéseken tul hangsulyos szerkesegi tartalmat is kdzolnek. Ez utdbbiak némely
onkormanyzati tamogatasban is részestl, holott sslyeszerint az 6nkormanyzat
tulajdonosi és/vagy tamogatéi részvétele a szegmeensersenyjogi kérdéseket vet fel.
szereplk egyobntet tapasztalata, hogy a lokalis informaciokat, ileet helyi hirek hattere
elemz irdsok iranti igény egyre estdik. Az ingyenes terjesztékapok térhdditdsat igazol|
Gombos Péternek, az Expressz Magyarorszag Rt. tragkmzgatojanak az az allitasa
miszerint az Expressz irant a kereslet az arusgdis®éldanyszamanak csdkkenésé
parhuzamosan megcsappant. Mig 2003 masodik felebtdznapokon 23 ezer példar
értékesitettek, egy évvel kdsb kétezerrel kevesebbet.

Az online és offline kiadvanyok 0sszehangolasanakén 2005 marciusa valo
vizvalaszténak bizonyul: tobb kiadd Uj vagy megtijodernetes portallal 1ép a piacra.

Az internet hatasat altalaban minden kiad6 érzé¢kidiazt nem tapasztaljak — legalab
egyel re —, hogy a nyomtatott lapok példanyszamat negatiliefolyasolna az onlin
médiumok térhdditasa. Sokan ugyanis kedvezményakadmnoknak a hirdeknek, akik az
online és az offline szolgaltatasokat is igénybarjak venni. A megkérdezettek koz
egyedul Heffler Gyérgy mondta azt — a sajat felraékée hivatkozva —, hogy ott, ahol
Maraton-lapokat terjesztik, nem érezhszamottev igény az online hirdetési fellletre.
Gombos Péter szerint a hirdetési Ujsagok piacardiag az aprohirdetéseket nézve, 8
milliard forint érték re becstilhet Mint kordbban sz6 volt réla, Heffler Gyorgy srdrcsak

yoye

az ingyenes terjesztéhirdetési €s aprohirdetési lapok egyittes netié\@tele tobb mint 2

milliard forint (beleértve az ilyen tipusu lapokmdnt en jellemz kiemelt, keretes

hirdetéseket is. Vajon mennyi az annyi? Mekkoraébelve tesz szert a hirdetési Ujsag
piaca? A szegmens érdekessége, hogy a Mediagnerigmeri az itt realizalodo hirdeté
volument, igy a magyarorszagi reklamkoltések adaks® ez a piaci szegmens teljes
kimarad. Emellett ez a tényleges éves reklamkdbesto, illetve a reklamszakma és
kiadok altal korrigalt tényleges nettdé adatsoroklsam szerepel. Ezért — véli Gombos

D
10i
ket
nak
n

AN

—

Aan
|
ike
0]
A
ot
a
is,
vel

Wyt
di
bis
e

ul

10

jok
Si
en

— a

sajtopiac reklamkoltési adatai nem pontosak. Kar®thriann, a Mediagnozis vez¢d
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elmondta, hogy ugyfélkoruk részéregyel re nem érkezett igény a hirdetési laf
vizsgéalatara.

Az Expressz-csoport sulyat jelzi a 2004-ben el@pbtmint 10 milliard forintos arbevétel.

Tulajdonosa, a Trader Clossified Media jelenlegp2¥agban 500 kiadvannyal (hetente t
mint 9,9 millié olvasoval), tovabba 57 website-arésztil all kapcsolatban a vasarldokka
az eladdkkal. A Trader-csoport 2003. évi arbevésddete a 461 millié eurdt. (Lapkiada
2005. 03. 07., 14-16. old.)
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Amib | a sajto kimaradt. A reprografiai dij és a lapkid@dzakma viszonya

Tavaly csaknem 500 milli6 forint reprografiai diplyt be a Magyar Reprografi
Szovetséghez. Ebba konyv- és folydirat-kiadOk, a szép- és szakinddamint a fotd- és
képz m vészek részesllnek a vonatkozé torvényben meghatéroaranyban. A
lapkiadészakma viszont — jollehet a torvény eértéleme jogosult volna r4 — kimarad
osztozkodasbdl. Vajon miért, ha a sajtétermékekigpgénymasolhatéak, mint akarmely

konyv? Es van-e esély arra, hogy a lapkiadoszakataha is részesuljon a reprogréafiai

jogdijbol, amely évente tébb tizmillié forint tolddbevételt jelentene? A kilencvenes é
legvégeén foglaltak térvénybe, hogy nalunk is diglt fizetni a fénymasolasért, a magance
tortén  sokszorositasért. 2000-ben a Nemzeti Kulturdlisok€kg Minisztériumg
nyilvantartasba is vette a Magyar Reprografiai ®$@get (MRSZ). A szbvetség felade
hogy a szerz jogrél szo6lé6 1999-es torvényben foglaltak szerimt szerzi m vek
fénymasolassal vagy hasonlé modon (Ugynevezettogediiaval) tortén maganceél]
masolasanak dijat megallapitsa, a dijigényt énaige

A 2004-ben reprografiai jogdij cimen beszedett &gs#0 szazalékat a konyv- és folyoir
kiadok kaptak, 50 szazalékat fele-fele aranybamép-sés szakirék, a maradékot pedi
fotd- és képzm vészek. Fulop Laszld, a Népszabadsag Rt. jogasyavélg a kdnyves
szakmaval és a veluk egyultt részesédem jogi értelemben vett) folydiratok kiadoiy
k6zosen osztozkodhatnanak a lapkiadok azon, dmmie meég kimaradnak. A jogas
szamitasai szerint évente tobb tizmillio forinéa (Lapkiadas, 2005. 03. 07., 34-35. old.)
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Novekv reklamkoltés Danidban

A dan reklamkoaltés kilenc szazalékkal magasabb2@M-ben, mint az azt megel évben
— derult ki abbol az 6sszeallitdsbol, amelyet a miamigynokségek szovetsége, a DR
készitett a mediatigyntkségek altal kozreadott eetdatok alapjan. A teljes koltés a ¢
piacon tavaly elérte az 553 millié eurdt, majdnéiszarnyalta a 2000-es év 571 millié eu
rekorderedményeét. Sikeres esztenlt a tavalyi a print szektor szamara is: aztisatjtd
2003-as gyengélkedés utan 10 szézalékos novekedést felmutatni. A televizids koltése
ugyancsak 10 szazalékkal ttek, mig a kozterlleti piac 12 szazalékos/ibést tudhalt
magaénak. A legnagyobb piaci novekedést az onloekter érte el, 32 szazalékk
tulszarnyalva 2003-as eredményét. A radidés piaszai®gottabb Utemben 6t szazalék
novekedett, annak ellenére, hogy 2003 végén tolosaagos és regionalis add is belépe
piacra. (Kreativ, 2005. 03. 08., 6. old.)
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Jol teljesit a print szektor Lengyelorszagban

Magasan kiemelkedett a piaci trendek kozil a satdamikus novekedési Uten
Lengyelorszagban. A televizios szektor lassabbafilb A lengyel print médiapiac trendje
2004-ben meghatérozta az Axel Springer (AS) kiad632ban bevezetett napilapjanak
Faktnak a térhoditasa: az Ujsagnak sikerilt mafgagsdanyszamot elérnie, mint

rivalisdnak, a Gazeta Wyborcza-nak. Az AS lapjaamgkkor a hirdetési piacbdl egyed
csak harom szazalékot tudott maganak kihasitara, \d&arsaw Business Journal (WBJ) a
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megkérdezett szakemberek idén a Fakt részesedéstaguplazdédasival szamolnak.
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lengyel televiziés piac tavaly — a korabbirejelzéseknek megfeletn — négy szazalékk
n tt, ez azonban kevés volt 62 szazalékos piaci sésEsenek megtartasahoz, ami igy
szazalékra csokkent. A legtobb neaonzd kodzszolgalati csatornak és a keresked
televiziok egyarant aremeléssel és a kedvezmérgikentésével kezdték 2005-t (Kreat
2005. 03. 08., 7. old.)
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Novekv radids reklampiac Németorszagban

A németorszagi radios hirdetési piac mintegy 1Gatgkkal, egymilliard euréra néveked
az elmult évben, 5,6 szazalékos részesedeést seezezel a teljes reklamtortabdl. A piac
szazalékat urald Radio Marketing Service (RMS) &gt igazgatdja, Wilfried Sorg
szerint a gazdasagi recesszio elémgg hatott a promdciés kampanyokra, ez pedig ar
felé terelte a hirdeket. Raadasul az RMS sikeresen hoditotta vissz&MEG szektor
hirdet it, olyan diszkontlancokat is, mint az Aldi vagyLall. Sorge kijelentette: 2005-be
attorést var a radios hirdetési piacon a biztagisdisagok, a bankok, illetve a diszkontlizle
hirdetéseinek szaporodasaval. A német radios reh&am2005-0s ndvekedését az ligyvez
0t sz4zalékra becslilte. (Kreativ, 2005. 03. 08]d7)
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Erdekes és értékes koztévé a cél

Hamarosan bevezetik a sorperc alapu koltségvetést. Marcius 18-ig bejédertiogy
intendansként, kik allnak majd a Magyar Televizigyes csatornai élén — mondta
m sorokért felels alelndk, az elismert televizios szakember, Sitindras. Az Uj alelnok
szerint a nemzeti televizidnak értékes és érdetatigciokat kell sugaroznia, ami jelenleg

legjobb indulattal is csak a reorfolyam alig felérl mondhato el. Az aleln6k tervei szering

m soros terlletek megujitasa &l a tévéelnok altal vazolt szervezeti modell s#e
atalakitasokat kell elvégezni, hiszen a koztévéiéaddelel intendansok adott keretb
rendelnek majd nsorokat a kiloénboz tertletekért felels f szerkesztségektl. Kotott
bldzsébl kell majd a msorkészit m helyeknek egy uniés koztévé szinvonala
megfelel produkcidkat elallitani. Az intendansok pedig tendereztetik az esqg
produkciokra bekért kils és belss ajanlatokat. Simon Andras kiemelte: szam szeretné
a ,rossz, izléstelen és silany” sorokat, de hozzatette, még nem latta az e
m sorkészitk és az MTV kozotti szerzdéseket, ezért nem tudja megitélni, mikorra veke
ezeket a képerny |. A f bb véltozasok szeptemberben varhatok. Ugyancsakesmberre
datalta az MTV harmadik, m3 vagy MTV Demokracia eemlegetett parlamenti adojan
inditasat is, amelyet még nem is regisztralt a at@tosag. Kozolte, hogy az uzleti tervl]
szerepel majd, hogy éves szinten az egyesontipusokra mennyit kolthet a kdztéve, az
szervezeti és nkddési modell szerint forintositjdk a sortipusok gyartasi koltségeit is. A
alelnok kijelentette, hogy bels szabalyzatban rogziteni fogja, mit ért kdzszolyé
m sortartalom alatt. (Népszava, 2005. 03. 09., 3) old
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Reklam- és médiabarométer
Idén januarban a hirdet koralbelll 22 szazalékkal koltottek tobbet rekéasra, mint egy

évvel kordbban. A csaknem 25 milliard forintbdl mas a tévéknek jutott a legtébb, 2

szazalékkal kassziroztak tbbbet, mint 2004 dlénapjaban. A lista elsnégy szerepje
megegyezik a tavalyival: TV2, RTL Klub, m1 és Vit&aA két nagy kereskedelmi csator
22, illetve 25 szazalékkal teljesitett most jobb@nm1l tartotta a tavalyi szintet, a Viasatr
pedig sikertk 168 sz&zalékkal tbbbet kasszirotihggancsak tobb pénzhez jutott a Sport
National Geographic Channel és a Duna TV, rossZatajesitett viszont a Spektrum,
Minimax és az m2. Két (jj beléps szerepel a listan: a Cool TV és az irisz TV.

A tavalyinal nagyobb lendilettel kezdte az évetagtésis, 48 szazalékos noveked

produk@lt. Legjobban az RTV Ujsagok jartak, 7,2zakékos volt naluk a ndvekedés.
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orszagos kozéleti napilapok 33, a tapok 30, a megyei napilapok 42, a gazdaséagikapo

pedig 8 szazalékos ndvekedést konyvelhettek elialdk kozil a Ringiernek kezdott
legjobban az év, ezt az Axel Springer Magyarorsagsganoma Budapest a Népszabadsa
és a Pannon Lapok Tarsasaga kovette.

A radios piacon nagy valtozas nem volt tavalyhogdsé, a hirdetési pénzeklmindkét év
januarjaban 4,43 milliard jutott 6sszesen a raditmaaknak. A listavezet Danubius
teljesitménye 2 szazalékkal csokkent, a Kossuthid@ad5-tel, és mindbdssze a tava
pénznek feléhez, illetve harmadahoz jutott a Kldlir&s a Roxy. Pozitiv eredményei volt
ugyanakkor a Slagernek, a Juventusnak, a Radicm@lafés a Pefi Radionak.
A kozterulet 2 szazalékkal jart most jobban. Azagplakatok szama nagyjabdl megegys
az egy évvel korabbival, jarmeklambdl viszont nem fogyott, poszter fellildtipedig 6
szazalékkal tobbet értékesitettek, mint 2004 jgaban.

Nagyon jol kezdte az évet az indoor, négyszereskeiléssel buszkélkedhet. Cardbdl
instore eszkdzoklh kevesebbet értékesitettek, poszténdszont nyolcszor annyi fellletr
volt igény, mint egy évvel ezdt. Legtobb bevételhez a Pharmamedia jutott, anédieet
az Est Média és a Boomerang, nagyjabdl ugyanakissaeggel. Felkerllt még a listara
Inventmedia, a Hormon Hungary, valamint a Newsooitdblem panaszkodhat a mozi s€
92 millio forint értékben kerilt reklam mozivasznak 78 szézalékkal tobb, mint tava
januarban.

Uj médiatipussal briilt a Mediagnozis reklamadatbéazisa 2005 janudrjAtbazai internete
piac legnagyobb szerepl az idei évtl havi rendszerességgel megkuldik hirdeés
reklambevételi adataikat a reklammonitoring cégrigk. a televizio, a radio, a sajto,
outdoor, a mozi és az indoor mellett ezentul azrivdtes adatok is bekeriilnek a Mediagn
adatbazisaba. Az online reklamfigyelesben az OMD@itBI kozremkodésével jelenle
résztvev cégek: Axelero Rt., Index.hu Rt., Sanoma Budakesioi Rt., Ringier Kiadod Kift.
(Médiafigyel , 2005. 03. 09., 30-38. old.)
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Rekordbevétel 2004-ben a TV2-nél
Az els nyereséges évét zarta 2004-ben a TV2 tulajdoriis&BS Broadcasting tobbsé
tulajdonaban all6 MTMSBS Rt. ugyanis 15 szazalékegételndvekedést kdnyvelhetett
mondta Kereszty Gabor, a kereskedelmi csatornarigez@atdja. A még nem audite
adatok szerint 22,55 milliard forintos netté arktevénellett 2,53 milliard forint addzas di
eredménnyel zarta a tavalyi évet a csatornat todjdceg. A TV2-t mkodtet tarsasag
mérleg-f 6sszege az et év azonos idszakahoz viszonyitva 12 szazalékkal, 15,19 mill
forintra n tt 2004-ben. A nyereséget azzal magyarazta Kergsabor, hogy mikézben g
arbevétel a reklampiaci atlagot meghaladoan 14aZadekkal ndvekedett, az ad6 kddési
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koltségeit sikerllt szinten tartani. A TV2 maraudajdonos SBS zaszl6shajésava valt. Vardy

Zoltan, a TV2 kereskedelmi igazgatdja elmondta, yhdguropa masodik legnagyol
meédiavallalata, nyolc orszagban 16 vezefevizids csatornat, 21 prémium fizetcsatorna
és 101 radidallomast Uzemeltet, sorai kdozel 100 millié embert érnek el. A vallatatozott
eredménye 64 szazalékos ndvekedés mellett 49,8 railkd volt, mig az EBIDTA szerin
eredmeény (az iparagban szélesladr hasznalt amortizacio, értékcsokkenés, kamall@zag|
el tti eredmeény) 43 szazalékkal 104,3 millié eurérat.nMarkus Tellenbach, az SB
vezérigazgatOja bejelentette: a reklambevételekapoaott Uzleti stratégiqjuk egitése
mellett fontos szerepet szannak a fisetelevizids szolgaltatasoknak. Kiemelte: a digit
televiziozasban rejllehet ségek kiaknazasat és az U] piacok meghoditazidktki celul. Az
SBS idén marciusban 86 szazalékra emelte részésedésels roman kereskedeln
tévécsatorndban, a Prima TV-ben, megvasarolta degéallgatottabb roman radidadot
Kiss FM-et és a Radio Startot is. (index.hu, 2@3.08. és Népszava, 2005. 03. 10., 5. 0
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Lakossagi felmérés: terjed a szélessav
Az otthoni internet-hozzaféréssel rendelkdzaztartdsok szama 2006 végére eléri

z 1

milliét, amivel a haztartasi internettel valo etitisag a jelenlegi 17 szazalékrol 26 szazalékra

emelkedik, olvashaté az Informatikai és Hirkdzl&sinisztéerium NSZS 2005 projekt]
keretében készitett lakossagi felmérésben. Argllzés szerint 2006 végére az interne

rendelkez haztartasok csaknem 60 szazaléka szélessavlu éumsdl rendelkezik majd,

szemben a jelenlegi 48 szazalékkal.
A Nemzeti Szélessavu Stratégia elkészitésével lfagld NSZS 2005 projekt keretében

ttel

az

Ariosz Kft. altal elvégzett felmérés szerint 200dcemberében a magyar haztartasok 84,5

szazalékaban volt legalabb egy darab szamitdgépazartasok 17 szazaléka (665 e

haztartas) rendelkezett internet-hozzaféréssehzml fizetéssel rendelkek aranya csupan

14,7 szazalék (569 ezer haztartas), mivel 2,5 sdadsael fizetés nelkll, ugynevezett ny

zer

It

interneten keresztil kapcsolodik a vilaghadlohoxt65 ezer internetes haztartasbol 318 ezer

(48 szazalék) rendelkezik szélessavu internetsdéte Az elmult hat honapban a fein
lakossdg 26 szazaléka hasznalta az internetet. ndgyaz aranya 14 évnél gEbb
népesseégen belill 28,4 szazalék.

A kutatds szerint a magyar tarsadalom ,infokommaéaiés korfaja” alapjan az életk
el rehaladtaval az ICT felkészlltség mar egészen hatbat7 éves kor kérnyékén elér
csucspontot, ami elsorban a PC-t és internetet hasznalé fiatalok lairtemegugré
aranyanak kdszonhefSulinetgeneracio). A korfan tovabb haladva azonibaredeken na
digitélisan teljesen irastudatlanok szama: a magiyaadalom tébb mint fele (58 szazalé
digitalisan teljes mértékben irastudatlannak tdlant jelent s koztik az ids, egyszemélye
haztartasban élszemélyek aranya.

A kutatads ravilagitott, hogy az elmult skakban jelens mértékben megvaltozott
tarsadalom vilaghaloval kapcsolatos beallitottsédig. a kordbbi vizsgalatok szerint renc
az érdekldés hianya volt az internet terjedését gatld lelgftényez, addig a mostan
kutatas valaszaddéinak mindhdrom csoportja (intemkt internet vasarlasat terveg
illetve nem tervezk) a legsulyosabb akadalynak a hozzaférés magagedilie meg. A
keskenysavu kapcsolattal rendelkdez5000 forintos havidij esetén valdsitandk meg n
valdszin séggel valtasi terviket, 80 szazalékuk jelezteyleagn 6sszeg alatt mar komoly
fontoldra venné a szélessav otthoni bevezetésésiriBss Online, 2005. 03. 11., 37-40. ol
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Husz szazalékkal rtt a hazai reklampiac

Tavaly listaaron szamitva tdbb mint 440 milliardifényi hirdetés jelent meg a Mediagnozi

altal figyelt médiumokban. Ennek tdbb mint egytieed tavkozlési, 7 szazalékat az autd
szazalékat a gydgyszergyartd cégek tették kdzzélj Airdet k kozil csak a Tele2 és a Li
koltott jelent s 6sszeget reklamra.

Magyarorszagon egyek a televiziok vezetnek a reklamkoltések terénkérantsem olyar
meértékben, mint amit a listaarak tikréznek. A légmzivebben, tébb mint 20 szazalékka
internetes reklampiac ndvekedett, értéke azonbag mi@dig 3 milliard forint alatti. A
valésagban azonban a teljes reklamkdltés a listkakevesebb, mint a felét tette ki, 1
milliard forint kordl volt — nyilatkozta a magyaeklampiac nettd forgalmanak ektes
adatait ismertetve Skriba Judit, a Magyar Reklawsiwgg (MRSZ) alelnbke. Az MRSZ
médiumok és az lgynokségek bevonasaval készitdse@stente a nettd reklamkaoltdsrA
Mediagnozis adatai pontosak, hiszen a vallalt faiatak megfeleken listaaron rogziti

reklamok mennyiségét — hangsulyozta. A nagyfokieréd tobb Osszetel | ered: a
mechanikus listaaras bevételszamitas figyelmenl kiagyja példaul az altalanossa v
arengedményeket, a barterszel@seket csakugy, mint a médiumok kereszthirdetése
televiziok listaaras és tényleges reklambevétedeiok a kilonbség alapjat a GRP alg
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vasarlas okozza. A legjobban ennek a médiumnakedmenyei térnek el a Mediagno:
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ertékekt| — tette hozza. Mikozben Németorszagban és az bigAa nagy tomegek eléresi
lehet sége miatt a nyomtatott sajté all a vezéelyen, Magyarorszagon épp forditott a
helyzet.

A 2000 6ta meért adatok alapjan a két médium a vktiigeseknél fej-fej mellett haladit.
Tavaly azonban a televizid6 megete a nyomtatott sajtot, nagy nézettsag sorokkal
Magyarorszagon tdmegeket lehet elérni.

Az el zetes adatok alapjan televiziéra 64 milliard farintaz irott sajtdban megjelent
hirdetésekre 58-59 milliardot koltdttek a reklamikzBlyolcszazalékos ndvekedés mellett a
koztertleti hirdetések értéke 12 milliard koéruliradioé kozelit a 10 milliardhoz, mig|a
mozik 1 milliard forintos forgalma a korabbi évekheképest nem valtozott. A
legintenzivebben, tobb mint 20 szazalékkal az s reklampiac novekedett, értéke
azonban varhatoan 3 milliardhoz kozelit.
A Mediagnozis adatai szerint a legtdbbet hirdgiaci kategoriak szinte mindegyike
kétszamjegy reklamkoltés-névekedést produkalt 2004-ben (kivéteszeszes ital és |a
tisztitoszer), kdzUuluk is leglatvdnyosabban a &jigs a tavkozlés vallalatok médiakoltese
ugrott meg, 59 illetve 45 szazalékkal. Ha megnézztikdeti toplistat, rogton kidertl, hog
pontosan mely cégeknek is kdszonhet a nagymértéknovekedés. A tavkozlési piacon a
T-Mobile-ra valtd6 Westel koltotte a legtobbet, 21 évi bldzséjének tébb mint
masfélszeresét: 12 milliard forintot. (Hal6zat, 2003. 18., 27. old.)
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Uj reklammédiumok
A hazai reklameszk6zdk sordban minden eddigingbt&lbb és hatékonyabb, rdadasul olcsé
médiumok jelentek meg, melyek alaposan atirjak gydeztd reklam piaci szerepét |és
érdekeltségét is. Az elmult év végén, ez év eld@nitalt a reklampiacon két Uj médium.
Sajat oOtlet, sajat talalmany alapjan jo egy évaltéekifejleszteni azt a rendszert, amelyben
a fogyasztét nemcsak a rekldm célszemélyeként,nmae&lamhordozokeént is figyelembe
veszik. Mint Racz Zoltan, az Autoplakat Kft. Ugyeez igazgatdja elmondta, a szallito
jarm vek grafikdzdsa adta az oOtletet, hogy a modszeatenges lenne Kiterjeszteni|a
személyautokra is. Az elképzelés megvalositaskébdm nekilattak az Autoplakat Hal6zat
kiépitésének. Ujsaghirdetés, internetes és webl&idén hirdetés alapjan jelentkezhettek
azok a gépkocsi-tulajdonosok, akik vallaljak, hoggy-egy promocié idartama alat
gépkocsijuk mindkét oldalan 25x65 cm-es dntapadégibt hordanak. Mara egy orszagos,
O0sszesen 40 ezer, kizarélag magantulajdonban dégisztralt gépkocsibol allé park allt
0ssze. A megrendeligényei szerint valaszthat az orszagos adatbdzigtzd Autéplakat
Halozat kiépitésével és kodtetésével az oOtletgazdak egyik célja az voligyha mar
meglév koztéri hirdetési leheségek mellett egy olcsd, nagy elérési szammal |bird
alternativat kinaljanak a megrendeaiek, ami akar rovid idartamu kampanyokhoz |s
igénybe vehet Magyarorszagon elsizben alkalmaztdk a PYC (pay your customer)
marketingeszkozt, ami anyagilag motivalja a vasato hiszen a Hal6zatba regisztralt
autdsok egyben vasarldk is, akiknek a plakatfebags vallalasaért és a promdcios
id tartam alatti viseléséért dijazas jar, igy nemasdkzemélyei, hanem haszonélves a
reklamipar tevékenységének. A hirdetési fellletekafasztasat szervezett rendezveny
keretében olyan helyszineken példaul a reklamoaathaz parkolojaban — végzik, ahol
lehet ség van azonnali vasarlasra is. Mivel az Gjdonsgakrgn valt ki ellenérzéseket,|a
Halbézat 1étrehozdi igyekeztek koriltekien eljarni. A rendszer kidolgozasa alatt jogi, a&tik
szempontu értékelést, vélemeényt kértek a MagyatdRedzovetségt, konzultaltak tartalm
kérdésekrl, a személyes adatok kezelésének modjarol. Eleaateérdekldés mellett ig
tapasztaltak némi idegenkedést a megrehkdedszerl. Végul is a Tesco lett az Autdplakat
Halozat els tgyfele, a tiszaujvarosi aruhaza nyitdsahoz észmeséhez rendelt egy 2004.
december 12-t 2005. januar 16-aig tartd kampanyt, amely naggrsiaratott a varosban. A
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gépkocsi-tulajdonosok a plakat felhelyezése utdrelgszinen nettd6 5000 forint készpé
kaptak, amit tdbbnyire helyben el is koltottek.

Ez év januarjatol egy masik Uj médium is z6ld Wapott a reklamiparban, miutan e
miniszteri rendelet nyoman engedélyezetté valskalatej-program keretén belil kiosztan
tejes dobozok fellletének reklamcélu felhasznalAsprogram kivitelezésében érintett K
tarca — az altalanos szabdlyozas szerepkorével ldmPRéelésugyi és Vidékfejleszté
Minisztérium (FVM), illetve a népegészsegugyi elleés ellatdsanak feladataval

Egészségugyi Minisztérium — a PVC marketing elsagyarorszagi bevezét, az
»Autoplakat Halézat” kifejlesztit kérte fel arra, hogy hatékony mddszert dolgoakaki
ennek megvaldsitasara. Maga az iskolatejes dobazigkten hirdetés mar a legtébb uni
orszagban ismert és sikerrel bevezetett modszenalank kifejlesztett modell 1ényegé
Ujitasa, hogy a hirdetésre befolyt pénz jelenteszét az iskolas- és ovodaskoru gyerme
tejjel valé elldtdsara forditjdk. A programigazgatderint az iskolatejes dobozokon v
hirdetés hihetetlentl célzott ATL médium. Minderyeg megjelenés a célcsoport tagjait
el, gyakorlatilag nincs meddzo6ras, s mindez napi rendszerességgel tor@yger sitésse
torténik. Azzal, hogy minden reklam plusz tejmesgget jelent a gyerekek részére
hirdetés fontos tarsadalmi szerepvallalasi (cotgosacial responsibility, CSR) program
ami noveli a hirdetk megbecsilését. Kiulondsen alkalmas olyan cégekpeietésére, ahe
az egeészseges életmddra nevelés nagy hangsulyiMa@mNap, 2005. 03. 22., 31. old.)
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Képerny n maradnanak az orszagos tévék
A lehet leghamarabb meghosszabbitana Ujabb 6t évvel fnelalgasznalati jogat a k

orszagos kereskedelmi téve. A médiahatésag doathé@t hogy a TV 2 és az RTL Klub

eddigi tevékenységét értékelve Ujra ennek a kébosnak ad-e lehetéget, vagy palyazat
ir ki a frekvenciahasznalatra. Ezt a szakmai in#ioktellett a politikai érvek dontik e
hiszen az ORTT ebben a kérdésben is kormanypadilaszéki részre szakadt — derult K
kulturdlis bizottsagban. A televiziozas ma Magyszéagon j6 Uzlet: mind az RTL, mind
TV2 rekordévet zart tavaly, 5 az utébbit mkodtet MTM-SBS Rt. torténeténe
legsikeresebb éve volt 2004, hiszen azefes adatok alapjan 22,55 milliard forintos né
arbevétel mellett 2,53 milliard forint ad6zas tél eredménnyel zarta a tavalyi év
Csakhogy egyben ez volt a TV2 elsyereséges éve is, azaz a befektetett pénz csak
kezd megtértlni. Az ORTT-nek figyelembe kell venrtiegy egy Gjabb péalyaztatdsnal n
korantsem tud olyan magas sorszolgaltatasi dijat beszedni a tévékmint most. Az
orszagos hullamhosszok &bssége ugyanis legkdsh 2012-ig megsanik. Akkor kell
ledllitani a mostani anal6g rsorszorast, és attérni a digitalis technikara. Hggom helyett
15-20 csatorna lesz — a hirdetési bevételek elapirik.

Az ORTT éves jelentése évr évre sulyos kritikaval illeti a képerny latottakat. A 2004-1

sz0l6 beszamol6 ugy fogalmaz: a kdzszolgélati ésraskedelmi tévék nsorkinalata az

utobbi években esen hanyatlott. De nem ez az e&d szempont. A tdérvény ug
fogalmaz, hogy a frekvenciahaszndlati jogosultsguydztatas nélkil akkor nem lek
meghosszabbitani, ha a tévék asorszolgaltatasi szerdést ismételten vagy sulyos
megszegtek. De mi tekinthesulyosnak? Az ORTT szerint az RTL Klub tavaly 567TV2

324 esetben akadt fenn a hatosag gen, tébbnyire a reklamszabalyok megsértése nhatt.

meédiatdrvény csak egy esetben konkretizalja a stijvenyseértést, a morszolgaltatasi d
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nem fizetésére értve. A Slager Radionak milliartiésraléka volt a hatésaggal szem
amikor palyaztatas nélkil gjabb 6t évvel meghodsitattak a szeralését. A legkomolyab
vita arrol szol, hogy az ORTT hany tagjanak kellyet@rtésre jutnia a doéntéshez.

en,

V4

ellenzéki tagok szerint a hosszabbitashoz kéthaysnadbbség kell. A kormanypartiak
szerint elég a feles tdbbség is. A hatdsdg elnékezi utdbbi véleményt osztja — a jogi
szakvélemények begyése utan. Eldhet az is, hogy mar most csak a szdes altal szabott
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legkés bbi hataridben, azaz a megallapodds lejartattel5 honappal dontsenek. Ha ¢
betartjdk, akkor a dontést éppen a vélasztasi kaypdlejéen kellene meghozn
(Népszabadsag, 2005. 03. 23., 2. old.)
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Rekordndvekedés a Magyar Televizional

Minden kordbbinal nagyobb mértékberttna Magyar Televizié Rt. (MTV) reklambevéte
tavaly. Az idei évi folytatas is hasonl6an sikeresgdult. A nettd reklambevétel 2004-b
megkdzelitette a 3,6 milliard forintot, ez 151 sdékkal haladta meg a 2003-as évit.
sikeres mkodést a kiemelt sportesemények: a nyari olimpitabalarGgé Eb kozvetités
jelent sen befolyasoltak. Az értékesités egyébkelitkt fliggetlentl is szamotteen, 131
szazalékkal rtt. A televizio januar-februarban is 130 szazalékosilési tudott elérni 200+
hasonlé idszakdhoz képest. A tovabbi ndvekedésnek viszordrthazab a korlatozo

tt

reklamid , a megrendelési allomany ugyanis mar februarbaghaiadta a rendelkezésre 4llo

fellletet. A hirdet partnerek mindjobban felismerik az MTV Rt. hozzétheértékeit, igy &
kommunikéaciés befektetések terliletén nagyobb \&tat tettek 2005-ben, mint 2004-k
— jelezte Fischer Andras, az MTV kereskedelmi igagjg. (vilhggazdasag, 2005. 03. 2
14. old.)
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Leépités és Uj csatorna az MTV-ben
sszel kezdené meg adasat a Magyar Televizid mariddeld csatorndja. Az intézmé

egyik név nélkul nyilatkozo vezge kozolte: azzal szamolnak, hogy az () ado idédl2

oranyi m sort sugarozna, ami — mivel napi 19 6ranyi adas feszeptember eleji induld
feltételez. Az m3 arculatanak kialakitasa harmidiods, a m szaki hattér megteremtése
milli¢ forintos egyszeri koltséget okozna, amoldas tovabbitdshoz sziikséges eszkoz
bérleti dija 120 milliéra rugna. Az idei koéltségest tervben 420 millio forintra becsulik
m sorkészités koltségeit. Az Uj csatorna vagatlateljes terjedelmében szamolna be
parlament plenaris és lényegesebb bizottsagi tléspartok, szervezetek rendezvényeit

Az MTV lzleti terve szerint egyébként leépitéseksesor keril idén, majusban tiz

szeptemberben tovabbi 6tvenmillié forinttal csokkena kdzszolgalati médium jelenl
haromszazmillios havi bérkoltsége. Az MTV tavalgszel elfogadott reorganizacios te
szerint 2004-ben 75, az idén 425, mig j&v kétszaz munkatarsatol kellene megvaln
jelenleg mintegy 1600 belst foglalkoztaté intézménynek. A tavalyi elbocsélda — az
azokhoz szukséges forrasok hianyaban — nem kemil{/dagyar Hirlap, 2005. 03. 26.,
old.)
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DVD-kdlcsonzés automatakbol

A DVD-kolcsonz automatak tomeges elterjedése varhatdé a hazaivaaxppkban. Ot é
alatt legalabb ezer gép telepitésével szamol kegaagyobb forgalmazo, a Masterful Kift.
a Filmbank Kft. A hétmillié forintos berendezésekkeként a nagy csomopontokon és
bevasarlokdzpontokban lehet majd talalkozni. A ék@ért a bérleti id hosszatdl fuggen
kell fizetni egy specidlis feltblkartyaval. Par oras kblcsonzés meg 300 forintba leeril.
Két nagy nemzetkozi, DVD- és videokdlcsoreutomatakat forgalmazé tarsasag igyeks
megtorni a hazai videotekak uralmat. Az olasz Vidgstem Italia (VSI) és a Buster!
Vertacat Calors kizar6lagos magyarorszagi forgatimaz Filmbank Magyarorszag Kft. és
debreceni Masterful Kft. is az automata kolcséntelfutasara szamit a kovetkegvekben
A Filmbank elsként értékesitett itthon filmkdlcsonautomatakat. Jelenleg asfirosban ké
VSI-gép tuzemel. 2005-ben viszont mar 6tvenet saének értékesiteni — jelezte P Szi
Balazs, a cég nszaki vezetje, aki ugy véli, 6t év alatt felfut a hazai piarpelyen legalab
ezer gépet lehet 7 millié forintos darabonkéntinamajd eladni. Ez azt is jelenti, hogy
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fenntartasi és szervizkoltségek nélkil is legal@bmilliardos a piac mérete. Szilva Balg
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ugy véli, hogy a szolgaltatas anonimitasabol fakada legnagyobb kereslet a porndfilm
irdnt lesz, Nyugat Eurépaban ezek adjak a forgd@dbrezazalékat. (Vilaggazdasag, 2005.
29., old.)
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Hirlopasok miatt perelhet az MTI

Hirlopas miatt az év masodik telében tobb peréséad} is indithat a Magyar Tavirati Iro
(MTI). A nemzeti hirigynokség monitoring-osztalyazgr vel kutatja az MTI-anyagoka
illegalisan hasznaldkat. Felteheh szamos hazai internetes site, radid és orszéamap
hasznalja jogellenesen a tavirati iroda hireit. & MTI-nek éves szinten szazmilli
nagysagrend veszteséget jelenthet. A jelenleg hatalyos szgai rendelkezések szeri
ugyanakkor a napi eseményekhez kapcsoldédézer gazdasagi, politikai témak hirei
szabad felhasznalds korébe tartoznak, ha csak ra smem tett az ilyen felhaszndl3
megtiltd nyilatkozatot, amelyet a szemeveével egyditt fel kell tliintetni — véli Sarkadglikid
ugyvéd, médiajogi szakért Kézben a MUOSZ etikai bizottsaga azzal a kérékseult a
kiadokhoz, hogy egyiitt allitsak meg a kalézkod@staggazdasag, 2005. 03. 30., 1. és
old.)
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A Microsoft megegyezett az EU-val

Az Eurdpai Bizottsag elfogadta a Microsoft ajartiabédpgy a médialejatszoja nélkul Uj néven

forgalmazza Windows XP operéacios rendszerét. Adzelstrosztellenes bizottsag azt ake
elérni, hogy a szoftvergyartd cég a 497 millio eubirsag megfizetése mellett, a piaci er
korlatozo intézkedéseknek is tegyen eleget.

A Microsoft a személyi szamitdégépek operacios rees kdzott piacvezet de a szervere
€s nagyobb szamitdgépek piacan, valamint az aédicideoprogramok terén jéval kise
az erfoélénye, ezt egyere nem vizsgaljak az eurdpai piacvikdUgyanakkor arra kételezté
a céget, hogy operaciés rendszerét dobja piactang-rés képfajlok lejatszasara alkaln
Media Player nélkdl is. (fn.hu, 2005. 03. 29.)
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A vilag els harmadik generaciés mobiltelefonos radiéadasa
Az Egyesult Kirdlysdgban nkéd Virgin Radio bejelentette, hogy megkezdi
radiom sorok sugarzasat a harmadik generacios (3G) migbdtekkal rendelkez tigyfelek

szamara. A radidado a Sydus technolégiai céggéltkarkivalasztott 2G és nagysebessé

3G halézatokon kezdi meg az adasok sugarzasat. sJ@neland, a Virgin Radic
médiafejlesztési vezgke szerint az (j szolgaltatds a radidzast a 3Gaftalom kdzpont
szerepljéve teszi.

A Virgin Radio mellett a Virgin Radio Classic Roés a Virgin Radio Groove csatorng

adasa lesz meghallgathatd a szolgéaltatason keke<ztigland kiemelte, hogy az
technoldgia segitségével az elektronikus fajlfourmdik és a televizié miatt mostanak
eléggé hattérbe szorult radié tovabbra is fontodiomé maradhat. Ez egy 0 lehsgg arra
hogy b viteni lehessen a radibadasok hallgatésagat, rabdafejezetten a legujab
generaciot megcélozva.

A Virgin kozlése szerint egy 6ra radidhallgatas d6Z,2 megabajt adat szallitdsat te
szikségesse, ami jelenleg még megledet draganak bizonyulhat a GPRS vagy
szolgaltatasok felhasznaléinak. (hwsw.hu, 2005083.
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Az AFP perli a Google News-t
Nem ordl a francia hirigynokség, hogy anyagai nlegieek a Google keresési eredmén
kozott, ezért beperelte az internetes vallalatot.
17,5 millié dollaros kartéritést kovetel a parizziekhely Agence France Presse (AR

yei
P)

hirigyntkség a Google internetes portaltél. A wagtuni birésdgon benydujtott kereg

et
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szerint a kaliforniai kdzpontd online vallalat szerjogokat sért azzal, hogy az AR

weboldaldn kozzétett fotOkat, dimeket és hiranyagokat megjeleniti hirker
szolgaltatasaban. (mediainfo.hu, 2005. 03. 25.)

gazdasag, szabalyozas

Hollywood cenzurazza sajat filmjeit

A feln tt kiséret nélkali filmek tébb pénzt hoznak, ezértfiimstadiok inkabb nen
kockaztatnak, egyre kevesebb horror és véresahkiszil. Hisz év 6ta alzor fordult el,

hogy Hollywoodban kevesebb korhataros és tobb karmalkili filmet készitettek.

Az amerikai Variety cim szaklap szerint az R jelzéBImek, amelyet a tizenhét éven aluli
csak felntt kiséretében nézhetnek meg, az utobbi 6t éviesvkientek 147-re. Es tava
tortént meg elszor, hogy a PG jelzésk, amelyeknél nem kételea feln ttek jelenléte,
tobbet inkasszaltak, mint az R-esek. ,Vilagos, hagymozi Mekkdja is elhatarozt
Oncenzurat hajt végre”. Az dncenzura még inkablkdivképernyn azok utan, hogy a
amerikai képviselhdz jovahagyta a torvényt, amelynek alapjan 500 @akarig bintethet
a radidban és a téveében az ,obszcenitas”. Buntétteet egyes szere is, anélkil, hogy
kotelez lenne els alkalommal figyelmeztetést kiréni. Ezek az intények ezért
mikroszkoppal vizsgaljak a programok tartalmat.

Az eredmény, hogy amig a show-k nagy része eddigregben ment, most van e
legaldbb 6t masodperces késleltetés, hogy legyetbidini bel ik az ,obszcén” szavaka
illetlen mozdulatokat, meztelenséget.

Ennél az agynevezett muting-technikanal nem lebdahi a megszokott sipolast, ugy torl
nem kivant részt, hogy senki nem vesz észre seminds kihagyas, mintha a kitorolt sz
vagy mondat el sem hangzott volna. Egyes amerikamékban, példaul Utahban m
tdbmegesen haszndljak a mutingot a tévéprogramakcbAzurazasara. ,A szl meg tudjak
vele tisztitani barmelyik show-t anélkil, hogy seggkek észrevennék. (index.hu, 2005.
10.)
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Kevesebb Pulitzer-dijat osztottak az idén

Eletm kategoridban Marton Anna, publicisztikaiért Cs.ir@gsi Eva és Végel Laszl
szerkesztségként a litera.hu, képi megjelenités kategoriaBaandelszky Béla, radid
riporterként pedig Varadi Julia vehette at az idémagyar Pulitzer-dijat. Arrél, hogy K

D,
S
it

érdemesitenek az 1991 6ta évente odaitélt elisneegdoseph Pulitzer Emlékdij Alapitvany

héttagu kuratériuma hataroz, tébbségi szavazésshijazottak névsorat az atadd innepst
titokban tartjak. A palyazaton részt vehet mindeakinek irasat 2004-ben a magyar nye
sajto kozolte, msorat radio vagy televizidé kdzvetitette; az 6tpori, interju, publicisztika
radidés vagy televizids riporteri, szerkeszim sorvezeti tevékenység; képi megjelenitd
Ujsagirdi alkotokozosségek, szerkesegek; életm — kategodridban kiosztott elismerés
egységesen ezer eurd pénzdij jar. (index.hu, ZTR5L3.)
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KSH: stabilan n tt a netes hozzaférések szdma

A statisztikai hivatal adatai szerint a mult év @g741.771 internetes éketéssel
rendelkezett a magyar lakossag. Az dsszefizetés mintegy 32 szazaléka valamilyen D
technoldgiat takar (235.969), 18,5 szazalékot petliggdbeles hozzaférések tesznek
(135.803). Az internetes elérések piaca 188 nllitot tesz ki jelenleg.
A KSH-jelentés adatai szerint ekdzben 8,73 milliébmh el fizetéssel rendelkeztek 20(
végére a magyarok, ami 2003-hoz képest 9,8 szamaldtivekedést jelent. (mediainfo.
2005. 03. 25.)
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Otmillié ,Hihetetlen csalad”-dvd fogyott az elsnapon

A dvd-valtozat forgalmazésanak elsapjan 6tmillié korong kelt el Hihetetlen csalddol az
Egyesiilt Allamokban, jelentette be a gyartd, a Bysosoporthoz kapcsolodo Pixar studio
dvd-t a héten kezdték arusitani. A film elnyertegjobb animacios filmnek jaré Oscar-dij
€s amidta novemberben bemutattak, 261 millio ddirételt hozott. (index.hu, 2005. (
19.)
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Robbanasszernovekedés ett az eurépai online reklampiac

Harom év alatt haromszorosarahet az eurdpai online reklamkoltés mértéke az Ean
Interactive Advertising Association (EIAA) szeridt.médiafogyasztési szokasok atalakul
miatt az eurOpaiak mar ma is tobbtiddltenek a net ett, mint Gjsagolvasassal.

Az EIAA el rejelzése szerint az elkdvetkezenddrom évben megharomszorozodik
online reklamkoltés, és 2008 végére ez a szegnaedmedi tki a teljes eurdpai reklamtorta
szizalékdt. Az EIAA legutdbbi felmérése szerint dpaban az emberek minden

meédiafogyasztassal toltott 6rabol egyet az inteenatldoznak — tébbet, mint amennyi tic
Ujsdgok vagy magazinok olvasasara forditanak. Arvezet altal megkérdezettek ¢
szazaléka minden nap internetezik. A jelenlegi kédési Utem mellett. 2015-re akar a te
eurdpai reklampiac értékének 15-20 szazalékattehédi az online hirdetések aranya, a
az amerikai piacon tapasztalhatdo folyamatok is aafasztanak, ahol mar mg
megkétszeredtek ezek a szamok. Az online reklamkoltés vildgmg/latban is a hirdeté
piac leggyorsabban noévekvwszegmense. A Carat edjelzései szerint a globalis onli
hirdetési piac idén 20 szazalékos aranyban jarid imazza a reklamkiadasok 4,9 szazalé
novekedéséhez. (mfor.hu, 2005. 03. 01.)
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Széles Gabor médiacentrumot szeretne épiteni

Az 50 milliardos vagyonu Széles Gabor elmondtaynpeifjfiardos vallalkozasrol van szo
XXI. szazadi technikaval. A Videoton- és a &kertechnika-csoport €lén allo tzletem
valéjaban egy ,médiacentrumot” akar, az Echo TV-meas vallalkozasokat is szeret
kapcsolni: egy hirgyarat; vidéki hal6zatokon val@gjelenést; szolgaltatasokat a var
televizibk szamara; s tbbbnyelgazdasagi adasokat. A Thokoly és a Mexikoi Ut&auddld
irodahazban a végleges sugarzast szeptember kégdik meg.

esetiinkben kozéleti televiziordl van sz4. A gazgiasiet hirei mellett jelen lesz a politika
kultdra, a tudomany is a képermy Kozépen allé tévét szeretnénk. Egy olyan teiéyi
mely politikailag tulsdgosan elkotelezett vagy mlatulajdonban van, nagyon neh
nyereségesen rkodtetni”. Széles visszautasitotta azt a feltétdgzhogy Uzleti sikere
mellett politikai karriert szeretne. Mint mondtals esorban a mvészi palyan mozg
gyermekeinek akar esélyt kinalni a tévé segitségéwd.hu, 2005. 03. 07.)
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Szabalyozas

A BBC készill a digitalis korra

Hamarosan lecserélik a legnagyobb brit televizérsasag, a BBC vezeggének nag
részét, hogy igy biztositsdk az fetetési dij fenntartasat 2016-ig — irta tegnap
Osszefoglaléjaban a brit The Guardian. A radikfisaslat masik célja, hogy atvezesse a
céget a digitalis korba. A BBC jojér | készult jelentést Tessa Jowell kulturalis mireszt
hozta nyilvAnossagra. A javaslat megszinteti a BBIE vezeti szervét, a kormanyz
tanacsot, amelynek helyébe két masik testilet BpBBC Trust, azaz a fliggetlen
igazgatotanacs a tarsasag altalanos elveiért és Oaszddgalatisdg szabdlyainak
meghatarozasaért lesz fekel mig a végrehajtdé tanacs ezeket az elveket iittejd at
gyakorlatba. Jowell szerint az U] szervezeti fe#piés a koltségvetési megszoritasok
biztositjak a tarsasag jo¢t. A BBC ugyanis torténetének legnagyobb kihivasénéz
szembe: a digitalis televizidozas 2007 és 2012 kidaévezetésével. A tarsasagot ugyanakkor
arra figyelmeztették, hogy a tamogataseért cseragarezzon minségi m sorokat, szorits
vissza az ismétléseket és az amerikai importotar8asag jelenlegi elnéke, Michael Grade
vezet poziciot foglal el az U] tanacsban is, de a korymak tobbségét valdszileg
lemondatjak. Ez ugyanakkor nem jelenti azt, hogypaé/azhatnanak az igazgatotanicsi
posztokra. ,A ... nyilvanossagra hozott javaslat 2@j.§arantalja az efizetési dijakat, de
pontos dsszegl csak késbb dontenek. A hivatalos vélemény szerint az é8i rjlliard
fontos el fizetési dij a ,legkevésbé rossz” finanszirozasidm@& BBC ezenkivil fszerepe
kap a digitalis televizi6zasra val6é attérésberfakkésziti a nézket, és a tarsadalom ne
helyzet tagjait még pénzzel is segiti. Tess Jowel szesinjelenlegi elfizetési dij
mindenképpen sziikséges ahhoz, hogy biztositsa asBiilitasat.

De miért kéne egy televizios tarsasagnak stab#itgsfolyamatosan valtozo piacon? Talan
jobb lenne csak 6t évre meghosszabbitani a jeleldleggeget, vagy mas csatornaknak is
megadni a leheséget, hogy kozszolgalati orokat készitsenek — szél a The Times
kommentarja. (Magyar Hirlap, 2005. 03. 04., 2. @sald.)
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Egy helyben topog a koztéveés tervek megvalositasa
Nem csak a székhaztender kiirasa, az MTV Demokidemitalasa is varat magara — lgy
latszik, szeptember dt nem lesz adas.
A kormanydontés szerint mar szeptemberben ki kell@dha irni a kbzbeszerzési tendert, a
harom hénapos kétforduldés palyazat ggse mar épitené is az () ,koztévé-palotat”,
csakhogy még meg sem hirdették a palyazatot. Ahszgkojekt miniszteri biztosa, Gfi
Istvan tajékoztatasa szerint mar készen allnalg deruhazéas végleges aranak kiszamitasan
dolgoznak, hiszen attol fiigg, a parlament elé &elinnitk a tendert. Mint mondta: annagk
ellenére, hogy a tévészékhaz és a technologi@ndtilliardra becsilik, a koztévé husz éyig
bérli azt az Uzemeltetépittett |, tehat nagyobb 6sszeget fizet vissza. Az allanantsrol
sz0l6 torvény szerint pedig az 50 milliard forintobeghaladé beruhdzasokhoz |az
Orszaggylés felhatalmazasat kell kérni. Czeglédi Laszlo, MAV kuratériumanak
szocialistak altal delegalt elndke is ugy tajéktttahogy a tender kiirasanak elvi akadalya a
tavaly decemberben koététt harmas — PénzigyminisrteMTV Rt., MTV Kdzalapitvany
Kuratériuma — megallapodassal elharult, mar csplrlament bevonasa maradt a kérdés. A
kuratorium elndke agy véli, azért halad nehézkeaemunka, mert a gyartécentrum| a
gyakorlatban még az Eurdpai Unidban is kevéssértspublic private partnership (PPP)
konstrukcioval, azaz magahke bevonasaval megvalosulo allami beruhazaskéerit rapjil
fel. A tévéelndk, Rudi Zoltan szerint teljesen témretes, hogy az MTV életét 25 évre
meghataroz6é beruhazast gondosan készitikMivel a kiirdsnak az unios jogszabalyoknak
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is meg kell felelnitk, ez kortltekinbb munkat igényel, mint egy egyszekdzbeszerzeés.
tévéelnok, hogy a médium megfeleljen a neéelvarasainak és a nemzetkozi trendeknek,
elinditana az MTV Demokraciat, idel pedig az MTV Nosztalgiat, a Sportot és az Eatgp
Jogi akadalya a médiahatdésag szerint nincs a teekeknert a médiatbérvény nem zarja
koztévé Gjabb adoinak debutalasat. Az ORTT eln®#@jacs Gyorgy allaspontjukrol
Orszaggylés kulturalis és sajtdbizottsaganak marcius 1ltsén azt mondta, a jogi
kérnyezet nem zarja ki egy U], tematikus kozszealtyasatorna elinditasat, de szerintebél
a kézmédiumok finanszirozasat kell megoldani. Kevdgy véli, az elképzelés illeszkedik |az
eurdpai trendbe, ami a ,nagyon gkozszolgalat iranyaba mozdul el, a tdbbcsatadnaské
a jov”. Czeglédi Laszlé, a koztevé grémiumanak elnoke kalturalis bizottsa
meghallgatasan ugy fogalmazott: az Uj adé a pariamenkajaval, a régiok szerepével €s az
unié hireivel foglalkozna. Hozzatette azonban, hogg nem dontottek az add inditasardl,
csak hatarozott szdndékaik vannak. Halasz Jandsstélet fideszes alelnbke szerint|az
Orszaggylésnek kell déntenie az MTV Demokracia |étjogoag@rol. A regisztracioho
ezért be kell nydjtaniuk az Uzleti tervet. Rudi &fie, ezt a menedzsment marcius 3

Ugyében, és a kabelesekkel is targyaldéasztalhagridk. Ha a médiahatésag hatvan n
belil nem tagadja meg a nyilvantartasba vételhazaz Ut, hiszen az uniés rendelkezések
szerint a kdbelesek kotelesek szérni a koztévédonat. (Népszava, 2005. 03. 08., 13. old|)
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Ahany kiadd, annyi szokas

A hirdetési Ujsagok szegmense a becslések szerint(820 millidrd forintos hirdetés
forgalmat bonyolit, amit egzakt modon semelyik geeet nem mér. A szegmens szerep
ekozben rendkivil aktivak, azaz szamos kulonélteg , mas és mas olvasoi, felhasznaloi
igényeket kielégit kiadvannyal vannak jelen a piacon. A kilénbdelosztasi szempontok |—
orszagos vagy lokalis, ingyenes vagy arus terjeszfizet s és/vagy ingyenes hirdetéseket

tartalmazo, kizarélag a piacrol élvagy allami (6nkormanyzati) tamogatast is magaénak
tudhatd, szaz szazalékban haztartasokba jutd \&dnelyen hozzaférhetstb. — egyittesen
sem irjak le a piacon szereplalamennyi Ujsagkategoriat.

A verseny fokozddasaval — mondja Hegedstvan, a Budapesti Piac Rt. veiet— az
ingyenes terjesztédapok piaca oriasi névekedésnek indult. A szakensizerint a héditas
mértéke az &rus Ujsagok olvasottsdganak csokkezlés@atamennyi termékcsaladban
szamottev. Ezt thAmasztja ald az a Heffler Gyddyta Maraton Lapcsoport Kft. Gigyvezet
igazgatojatél szarmazd becsllt adat, amely szexintingyenes terjesztéshirdetési €s
aprohirdetési lapok piacan tavaly tébb mint 20 idnid forint bevétel keletkezett. A csupan
hirdetéseket megjelentehirdetési Ujsagok mellett Iéteznek olyan kiadvdnig) amelyek a
hirdetéseken tal hangsulyos szerkesegi tartalmat is k6zolnek. Ez utdébbiak némelyike
onkorméanyzati tdmogatadsban is részesil, holott seyeszerint az ©6nkormanyzatpk
tulajdonosi és/vagy tamogatoéi részvétele a szegmeensersenyjogi kérdéseket vet fel.| A
szereplk egyontet tapasztalata, hogy a lokdlis informaciokat, ileet helyi hirek hatteret
elemz irasok iranti igény egyre estdik. Az ingyenes terjesztélapok térhoditasat igazolja
Gombos Péternek, az Expressz Magyarorszag Rt. tirajigmzgatojanak az az allitasa |is,
miszerint az Expressz irant a kereslet az arusgdis®éldanyszamanak csokkenésevel
parhuzamosan megcsappant. Mig 2003 masodik felebtdznapokon 23 ezer példanyt
értékesitettek, egy évvel kdsb kétezerrel kevesebbet.
Az online és offline kiadvanyok 0sszehangolasanaként 2005 marciusa valodi
vizvalaszténak bizonyul: tobb kiadd Uj vagy megtijodernetes portallal 1ép a piacra.
Az internet hatasat altalaban minden kiad6 érzgkigiazt nem tapasztaljak — legalahbis
egyel re —, hogy a nyomtatott lapok példanyszamat negatiliefolyasolna az online
médiumok térhoditasa. Sokan ugyanis kedvezményakadmnoknak a hirdeknek, akik az
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online és az offline szolgaltatasokat is igénybarjak venni. A megkérdezettek kozul
egyedul Heffler Gyérgy mondta azt — a sajat felraékée hivatkozva —, hogy ott, ahol a
Maraton-lapokat terjesztik, nem érezhstamottev igény az online hirdetési fellletre.

Gombos Péter szerint a hirdetési Ujsagok piacardiag az aprohirdetéseket nézve, 8
milliard forint érték re becstilhet Mint kordbban sz6 volt rola, Heffler Gyorgy szgrcsak
az ingyenes terjesztéhirdetési és aprohirdetési lapok egyittes netié\dtele tobb mint 20
milliard forint (beleértve az ilyen tipusu lapokmdnt en jellemz kiemelt, keretes
hirdetéseket is. Vajon mennyi az annyi? Mekkoraébave tesz szert a hirdetési Ujsagok
piaca? A szegmens érdekessége, hogy a Mediagnemisweri az itt realizalodo hirdetési
volument, igy a magyarorszagi reklamkoltések adaks®d ez a piaci szegmens teljesen
kimarad. Emellett ez a tényleges éves reklamkdésto, illetve a reklamszakma és| a
kiadok altal korrigalt tényleges netté adatsoroklseam szerepel. Ezért — véli Gombos
sajtopiac rekldmkoltési adatai nem pontosak. Kar8thriann, a Mediagnozis vezgt
elmondta, hogy ugyfélkoruk részéregyel re nem érkezett igény a hirdetési lapok
vizsgéalatara.
Az Expressz-csoport sulyat jelzi a 2004-ben el@pbtmint 10 milliard forintos arbevétel.
Tulajdonosa, a Trader Clossified Media jelenlegBf¥agban 500 kiadvannyal (hetente tobb
mint 9,9 millié olvasoval), tovabba 57 website-arésztil all kapcsolatban a vasarlokkal és
az eladdkkal. A Trader-csoport 2003. évi arbevésddete a 461 millié eurdt. (Lapkiadds,
2005. 03. 07., 14-16. old.)
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Printlapok online megjelenései
Manapsag lényegében minden nyomtatott sajtoternkékwan sajat weboldala. A
tapasztalatok szerint a napilapoknak nehezebb taégtk online megjelenésik idedlis
formajat és tartalmat, mig a magazinoknal altalakétfajta médium jol kiegésziti egymast.
A kiadok szdmara az internetes megjelenésre alagvdtét ut kinalkozik. Az els— és
egyszerbb — megoldas: létrehozni egy promocios oldalt, vahdel lehet tolteni a
legfontosabb informéacidkat az adott laprol, esetezgészitve archivummal, vagy onlipe
el fizetési lehetséggel. A masik ut pedig az 6nall6é tartalommakdédtetett honlap, esetleg
egy komplett portéloldal l1étrehozasa lehet, sajériesztséggel, naponta tobbszor frissiil
informaciokkal. A tapasztalatok szerint ez utobb@r joval nagyobb befektetéssel jar,
célravezetbb megoldasnak hik.

A magazinoknal nem okoz problémat a ,fizeprintlap — ingyenes online” ellentét, mive|] a
lapok teljes tartalma tébbnyire nem érhet az internetd, ha mégis, akkor pedig csak gz
el fizet k szamara nyitott ez a lehetg. A heti és havi lapoknal ugyanis az internetnek
csupan kiegészitiellege van. Mindig kitalalhatd, hogy miben leb@bbet nydjtani az online
valtozatban, amire esetleg a printlap nem is lek#y@es. Ennek fényében példaul akN
Lapja Café az interaktiv kdztsségépitésben, a Fiygt pedig a napi hirszolgaltatasban
er s. Ezek a funkciok értelemszen nem talalhatbak meg a nyomtatott lapban, te&dt n
konkurélnak egymassal.

A napilapok ezzel szemben mar sokkal nehezebb étblgm vannak, hiszen az onlipe
valtozatuktdl azt varjak az emberek, hogy hirekeigaltassanak, ugyanakkor a nyomtatott
lapnak is ez a f funkcidja. A napilapok ezért indultak el abba aanyba, hogy egyes
szolgaltatasaikat fizessé tegyék. ,2005-ben folyamatosan fiase valnak a Népszabadsag
Online egyes részei. llyen lesz az archivum, idetnlap teljes nyomtatott tartalmahoz valé
hozzaférés” — mondja Lengyel Laszlo, a NépszabaBsagInok-vezeérigazgatoja. ,A HVG
Online szélesebb kdztnséghez szdl, mint maga dapapt mondja Gaal Csaba, a VG
Online felel s szerkeszie, majd hozzateszi, hogyk az online valtozatnal elsorban a
gyorsasagra helyezik a hangsulyt, mig a nyomtatettnéknél a hirek alaposabb
feldolgozasat, az 0sszefliggések feltarasat tadg@n eltt. Gaal Csaba ugy latja, hogy
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mindenekeltt azokért a tartalmakért lehet dijat kérni, amelymgas hozzaadott értékkel

rendelkeznek, és az &izet knek konkrét Uizleti hasznot hozhatnak.
Jelenleg mar az 6sszes megyei napilapnak |étekitkedkiadasa, bar a megvaldsitasban m
mas utat kovetnek. ,Az orszagos portalok helyzetéképest alapvet kilonbség, hogy
vidéken Iényegesen kisebb a megcélozhatd piac,yaewglel re nem képes eltartani eg
hattér nélkil mkod hirportalt”, mondja ezzel kapcsolatban Sztank@R&iz Inform Média

as-

y

tulajdonaban allé Hajdu Online felal szerkeszje. Aki fontosnak tartja megjegyezni, hogy

a portaljuk tobbé-kevésbé flggetlen ugyan a nyatitédptarsuktol, mégis kizarélag azzal
egyuttm kodésben képzelhetel a létik. A szabadsadg naluk aerban a szerkesztes

szabadséagat jelenti. Ugyanis massal nem pétoltatézanfrastrukturalis ehy, amit egy
napilap tud biztositani a vele szimbidzisbanpdrtalnak.

yays

Nem véletlendl nevezik hirgyaraknak a helyi lapbkatmondja Kézmér Judit, a Pannpn

Lapok Tarsasaganak stratégiai UgyvezgazgatOja azzal kapcsolatban, hogy az internetes

média imazsdhoz a lazasag, a helyenként meredek &Hpcsolddik leginkabb. Ebbe
keretbe viszont nem biztos, hogy beleférnek azldph@lyi informaciok is.

»A fluggetlen internetes hirportalok sok bosszUsagkbznak a napilapoknak, hiszen
rendszeresen atveszik a nyomtatott lapok hireiydgéeben belink élnek. Nem tudom, mi

lenne velik, ha letiltanank a hireinket, amit edwét fontolgatunk” — utal arra a mar tobbek

altal felvetett problémara Lengyel Laszld, hogy @mai hirek nagy részét tovabbra is
nyomtatott lapok szerkesaegei szolgaltatjak, addig a babérokat sokszoglatteyatottabl

a

printlaptol figgetlen, ingyenes portalok aratjak Gerentsér Imre szerint a printfliggetlen

hirportalok leginkabb a politikai-kdzéleti napildq@ veszélyeztetik, hiszen ezeket otthor

és

a munkahelyen egyarant olvassdk az emberek, illbtsdnol, ahol hozzéaférhetnek az
internethez. A nyomtatott bulvarlapoknak ebl szempontbdl kevesebb problémajuk akad,

hiszen ezeket leginkdbb uUtk6zben, a metréban fidtigdz olvasdk, s egyek nem is mutat
kozik a hirsite-okhoz hasonl6 érde#tés a netes bulvaroldalak irant. Ennek ellenéreatosk

Tamas, a Ringier online diviziéjanak vegetarrol szamolt be, hogy ,a Blikk.hu mindenfajta

kuléndsebb kommunikacios tAmogatas nélkil egy att ahpi 10 ezert megotszorbzte az

olvas6i szamat”. (Lapkiadas, 2005. 03. 07., 20eki.)

fogyasztas, fogadtatas, szabalyozas

Erdekes és értékes koztévé a cél

Hamarosan bevezetik a sorperc alapu koéltségvetést. Marcius 18-ig bejédertiogy
intendansként, kik allnak majd a Magyar Televizigyes csatorndi élén — mondtal
m sorokért felels alelndk, az elismert televizios szakember, Sitindras. Az Uj alelnok
szerint a nemzeti televizibnak értékes és érdelaifciokat kell sugaroznia, ami jelenleg
legjobb indulattal is csak a reorfolyam alig felérl mondhato el. Az aleln6k tervei szering

m soros terlletek megujitasa ®l a tévéelndk altal vazolt szervezeti modell szeri

atalakitasokat kell elvégezni, hiszen a koztévéiéaddelel intendansok adott keretb
rendelnek majd nsorokat a kiloénboz tertletekért felels f szerkesztségektl. Kotott

bldzsébl kell majd a msorkészit m helyeknek egy unidés koztévé szinvonalapak

megfelel produkcidkat elallitani. Az intendansok pedig tendereztetik az esgy

produkciokra bekért kils és belss ajanlatokat. Simon Andras kiemelte: szam szeretné

a ,rossz, izléstelen és silany” sorokat, de hozzatette, még nem latta az epgyes

m sorkészitk és az MTV kozotti szerziéseket, ezért nem tudja megitélni, mikorra vebeti

ezeket a képerny |. A f bb véltozasok szeptemberben varhatok. Ugyancsakesmberre

datalta az MTV harmadik, m3 vagy MTV Demokracia e@emlegetett parlamenti adojanak

inditasat is, amelyet még nem is regisztralt a at@tdsag. Kozolte, hogy az uzleti tervl]
szerepel majd, hogy éves szinten az egyesontipusokra mennyit kolthet a kdztéve, az

szervezeti és nkodési modell szerint forintositjdk a sortipusok gyartasi koltségeit is. Az
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alelnok kijelentette, hogy bels szabalyzatban rogziteni fogja, mit ért kdzszolga
m sortartalom alatt. (Népszava, 2005. 03. 09., 3) old
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Zenetévét inditana a Tv2 tulajdonosa

a

,ugyan nem a kozeljowen, de tervezzik, hogy radidbadokat is vasaroljunk
Magyarorszagon” — mondta el az SBS 2004-es eredeitérds az Eurépaban harminchét

televizidés csatornat, koztik a Tv2-t is kddtet multinaciondlis cég terveit ismertet

sajtotgjekoztatén, Markus Tellenbach, a cég elrgi#€vigazgatdja, aki azért hozzéatette:

.Mindehhez a magyar médiatoérvény liberalizaciojdraziikseg van”.
LA digitdlis televiziozas elterjedésével parhuzaamsz SBS egyre tobb tematikus ad

ot

indit, igy varhatd, hogy tobb magyar nyelesatorna is bekertlhet majd a cég kinalatabgp” —

tette hozza Markus Tellenbach, a cég székhelyérgzéerdamban tartott sajtotajékoztatod
Az elndk-vezérigazgatd megjegyezte, hogy a tervit kzerepel egy magyar fizetzenei
csatorna inditasa is, amely a Skandinaviaban nékgyeket elért Voice Tv-hez hasonléa

n.

n

kiemelt figyelmet szentelne a hazai afloknak, és nem csupan a nemzetk6zi slagereket

jatszana.
,AZ orszag latna hasznat a liberalizacionak” — ntana médiatérvényt szolva az elnok

vezeérigazgato, aki hozzatette, EurOpa-szerte #akaiélé mutatnak a helyi szabalyozasok

modositasai. (index.hu, 2005. 03. 09.)

szabalyozas, tartalomkinalat

Képerny n maradnanak az orszagos tévék
A lehet leghamarabb meghosszabbitana Ujabb 6t évvel fnelalgasznalati jogat a ke

orszagos kereskedelmi téve. A médiahatésag doathé@t hogy a TV 2 és az RTL Klub
eddigi tevékenységét értékelve Ujra ennek a kévosnak ad-e lehetéget, vagy palyazatot

ir ki a frekvenciahasznalatra. Ezt a szakmai in#loktellett a politikai érvek dontik e],
hiszen az ORTT ebben a kérdésben is kormanypadiiaszéki részre szakadt — derlt Ki

kulturdlis bizottsagban. A televiziozas ma Magyszéagon jo Uzlet: mind az RTL, mind| a

TV2 rekordévet zart tavaly, 5 az utébbit mkodtet MTM-SBS Rt. torténetének

t

a

legsikeresebb éve volt 2004, hiszen azefes adatok alapjan 22,55 milliard forintos netto

arbevétel mellett 2,53 milliard forint ad6zas tél eredménnyel zarta a tavalyi éve

Csakhogy egyben ez volt a TV2 elsyereséges éve is, azaz a befektetett pénz csak|in

t.

kezd megtértlni. Az ORTT-nek figyelembe kell venrtiegy egy Gjabb palyaztatdsnal mar

korantsem tud olyan magas sorszolgaltatasi dijat beszedni a tévéktmint most. Az
orszagos hullamhosszok &bssége ugyanis legkdsh 2012-ig megsanik. Akkor Kkell
ledllitani a mostani anal6g rsorszorast, és attérni a digitalis technikara. Hggom helyett
15-20 csatorna lesz — a hirdetési bevételek elapirk.

Az ORTT éves jelentése évr évre sulyos kritikaval illeti a képerny latottakat. A 2004-1
sz0l6 beszamol6 ugy fogalmaz: a kdzszolgalati ésraskedelmi tévék nsorkinalata az

utobbi években esen hanyatlott. De nem ez az etnd szempont. A torvény ugy

fogalmaz, hogy a frekvenciahaszndlati jogosultsguiy/dztatas nélkil akkor nem lehet

meghosszabbitani, ha a tévék asorszolgaltatasi szerdést ismételten vagy sulyosa
megszegtek. De mi tekinthesulyosnak? Az ORTT szerint az RTL Klub tavaly 567TV2

324 esetben akadt fenn a hatosag gen, tébbnyire a reklamszabalyok megsértése nfatt.

médiatdrvény csak egy esetben konkretizalja a stijnvénysértést, a morszolgaltatasi dij

nem fizetésére értve. A Slager Radionak milliardésraléka volt a hatésaggal szemben,

amikor péalyaztatas nélkul Ujabb 6t évvel meghodsitatiak a szeralését. A legkomolyab
vita arrol szoél, hogy az ORTT hany tagjanak kelyetgrtésre jutnia a dontéshez.

z

ellenzéki tagok szerint a hosszabbitashoz kétharmadbbség kell. A kormanypartiak
szerint elég a feles tobbség is. A hatdésag elnékezi utdbbi véleményt osztja — a jogi

szakvélemények begjése utan. Eldhet az is, hogy mar most csak a szdes éltal szabott
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legkés bbi hataridben, azaz a megallapodds lejartattel5 honappal dontsenek. Ha ¢
betartjdk, akkor a dontést éppen a valasztisi kaypdlejen kellene meghozn
(Népszabadsag, 2005. 03. 23., 2. old.)

2zt

szabalyozas, gazdasag

Ki vezethet radiot? — Nem kérnek erkolcsi bizongityt
Akar buntetett elitélet személlyel is kot szerdést az ORTT, és a szerkesek nem kell

erkolcsi bizonyitvannyal rendelkeznie. A Fiksz Egiylet a palyazati feltételek és|a

médiatorvény modositasaira torekszik. Ezért tagptakezdeményeznek az ORTT-v
bizvan abban, hogy nekik is érdekik a radiok éskévezetinek feddhetetlenség
Amennyiben szikséges — 13 év utan ismét — népsasivieezdeményeznek a médiatorve
modositasa eérdekében. Beadvannyal fordulnak az tkoybirosaghoz is, hogy
médiatorvény hianyzo passzusa sérti-e az alkotniafiagyar Nemzet, 2006. 03. 29., 1
old.)
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szabalyozas

Hirlopasok miatt perelhet az MTI

Hirlopas miatt az év masodik telében tobb peréséad} is indithat a Magyar Tavirati Iro
(MTI). A nemzeti hirigynokség monitoring-osztalyazgr vel kutatja az MTI-anyagoka
illegalisan hasznaldkat. Felteheh szamos hazai internetes site, radié és orszéamap
hasznalja jogellenesen a tavirati iroda hireit. & MTI-nek éves szinten szazmilli
nagysagrend veszteséget jelenthet. A jelenleg hatalyos szgai rendelkezések szeri
ugyanakkor a napi eseményekhez kapcsoldédézer gazdasagi, politikai témak hirei
szabad felhasznalds korébe tartoznak, ha csak ra smem tett az ilyen felhasznél3
megtiltd nyilatkozatot, amelyet a szemeveével egyditt fel kell tlintetni — véli Sarkadglikio
ugyvéd, médiajogi szakért Kézben a MUOSZ etikai bizottsaga azzal a kérékseult a
kiadokhoz, hogy egyiitt allitsak meg a kalézkod@staggazdasag, 2005. 03. 30., 1. és
old.)
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A konkurensek tamogatjak az Est Media elleni elj&ta

Gazdasagi efélénnyel valo visszaélés gyanuja miatt eljaraditott a versenyhivatal a Pe
Estet kiadd Est Media ellen. A 12 éve piacveza@hdotarsasag €s a terjesztési pontok ko
kizarolagos szerzlések nem teszik lehet, hogy a feltdrekv Flyerz és az EXxit is bejussc
a stratégiai pontokra. Az Index értesilései szexrifanoma kiado tett bejelentést, a hiv
ezért kezdte meg a vizsgalatot. Vilaggazdasagnmiorodi szerint az ingyenesen elérhkstp
vetélytarsai, a Flyerz és az Exit egyel képtelenek érvényesiini a stratégiai pontoko
mozikban vagy a plazakban, a Flyerz feltételezéerird azért, mert a Pesti Estn
kizar6lagos szerzliései vannak az emlitett helyekkel. A Gazdasagi s&fgrhivatal
vizsgalataval ezért messzemkig egyet ért a Flyerz kiaddja, és tamogatja azEaitet

5ti
7 Otti
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atal

n, a
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kiaddo Sanoma is. Ezt a céget szintén meglepetéskémthogy képtelenek érvényesiilni a

kulcsfontossagu helyeken. Az Est Média Ugyvezghzgatdja szerint azonban semmily
jogseértést nem kovettek el. (btl.hu, 2005. 03. 23.)

en

szabalyozas

A Kormany elfogadta a foldfelszini digitalis teled m sorszérasrol szo6l6 eferjesztést
Az elfogadott hatdrozat szerint a Kormany dleges feladata a szolgaltatas elindit
lehet vé tev szabdlyozasi kornyezet kialakitasa. A Kormany legkiemelt célja a

asat

informacios tarsadalom és a tudasalapu gazdadégzigise, melynek egyik fontos eszkoze
lehet a digitélis televizid. Az ennek bevezetésgrél el nyok, valamint az Eurdpai Uniéban
e terlleten zajlo folyamatok indokoltta teszik, W@Kormany stratégiai szinten tervezze az

0j technoldgiara val6 atallast.
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Az elfogadott hatarozat szerint a Kormany dlsges feladata a szolgaltatas elindita
lehet vé tev szabdlyozasi kornyezet kialakitdsa és a szukskgkgenciak biztositasd
(terminal.hu, 2005. 03. 03.)

3sat
1.

szabdlyozas, EU, technolbgia

A kormanyoldal kétszer annyit szerepelt a médiaban?

A médiahatdsag megvizsgalta, mennyiben érvényesuitk tajékoztatas
kiegyensulyozottsaganak torvényi kovetelménye #ikal hattérm sorokban 2004-ben. A
ORTT gyakorlatat azonban a Fidesz ismételten koljd. Az ORTT a francia modellt ves
alapul a kiegyensulyozottsag mérésekor, holott eérseemmi nem koételezi — hangzott Sq
Jozsef képviselkifogasa. E szamitas szerint a kormanyoldal é€ORZT is azt allitja, hog)
rendben vannak az aranyok, mert egyharmadnyi a &oym egyharmadnyi a koalicic

partok, és egyharmadnyi az ellenzék szerepléseanypl modell ezzel szemben — amit a

Fidesz is szivesebben alkalmazna — a parlamentiseonyokhoz igazitjia a szereplé
lehet ségeket. (mno.hu, 2005. 03. 23.)
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szabalyozas

Lesz Uj médiatorvény?

A két kormanypart k6zott megvan az elvi egyetédesuj médiatdrvény sziikségessé
illet en, igy csak egy formalis Iépésre van szikség ahtmgy a Miniszterelnoki Hivatg
megbizasabol elkészitett tervezetet az Orszadggkulturalis bizottsaga megkapja — k6za
Pet Ivan, SZDSZ-es politikus.

A politikus szerint a Galik-Szente-Horvath féleviezet négyparti egyeztetésre alkalmas
itt az ideje, hogy kiderlljon: a tervezet kapcsgvobtikai er k kzott miben van egyetérté
es miben nincs. Az elkészult koncepcié nem normasg,0az csak politikai egyeztetés uf
szilethet meg — fte hozza.

Az (] médiatorvénnyel kapcsolatban az eredeti e&&ls az volt, hogy egy m
megkdzelités szoveg szillessen, amit szakmai forumokon ,meghakd, és a politika 4
maga szempontjait csak ezt kot kezdi el képviselni, ,nehogy az legyen, mint asty
hatalyos médiatérvénynél, hogy a politika lenyoratazakmai szempontokat”. (radio.
2005. 03. 03.)
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A Microsoft megegyezett az EU-val

Az Eurdpai Bizottsag elfogadta a Microsoft ajartiabégy a médialejatszéja nélkil Uj néven

forgalmazza Windows XP operacios rendszerét. Adzelstrosztellenes bizottsag azt aka
elérni, hogy a szoftvergyartd cég a 497 millio eubirsdg megfizetése mellett, a piaci er
korlatozo intézkedéseknek is tegyen eleget.

A Microsoft a személyi szamitdégépek operacios reads kdzott piacvezet de a szervere
€s nagyobb szamitogépek piacan, valamint az aedieideoprogramok terén joval kise
az erfolénye, ezt egyere nem vizsgaljak az eurdpai piacvidUgyanakkor arra kotelezté
a céget, hogy operaciés rendszerét dobja piactang-tés képfajlok lejatszasara alkaln
Media Player nélkiil is. (fn.hu, 2005. 03. 29.)

\rta
pjét

k
bb
k
nas

EU, gazdasag, szabalyozas

Az AFP perli a Google News-t

Nem 0orul a francia hirligynokség, hogy anyagai megjeek a Google keresési eredmeén
kozott, ezért beperelte az internetes vallalatot.

17,5 millié dollaros kartéritést kovetel a parizziekhely Agence France Presse (AR
hirigyntkség a Google internetes portaltél. A wagtuni birésagon benyujtott kereg

szerint a kaliforniai kdzpontd online vallalat szerjogokat sért azzal, hogy az AR

weboldaldn kozzétett fotOkat, dimeket és hiranyagokat megjeleniti hirker
szolgaltatasaban. (mediainfo.hu, 2005. 03. 25.)
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Az ORTT beszamologjarol targyaltak a kepvidel

Az ORTT tavalyi évrl sz6l6 beszamolojat targyalta meg a parlamentoltikai tartalma
m sorokkal kapcsolatban érkezett tavaly a legtobb ogdé a médiahatosag
panaszbizottsdgdhoz. Ugyanakkor maguk asarok kiegyensulyozottabbak, mint @az
atpolitizalt kozélettl varhato volna.
Az ORTT elntke, Kovacs Gyorgy a tavalyi éviszolé beszdmoloban azt is elmondta:
legtbbbszér a partok tesznek feljelentést, a pdnesitsagi dontéseknek pedig kétfele
eredmeénye figyelhetmeg: sok hirmsor minden érintett felet megszolaltat — az elrggeiat
ez unalmas, illetve méas szerkes#gek tudatosan keriilik a politikat. igy bulvarasaki a
hirm sorok. Kovacs Gyorgy hozzatette: tovabbra is vanakik nem fizetik rendszeresen a
sugarzasi dijakat. Osszességében noveksziksanok nézettsége, hallgatottsaga, és a jov
nagy kihivasanak igérkezik a digitalis technikalghmnositdsa Magyarorszagon.
A kormanyoldal elfogadja a beszamol6t, az elleneiskzont kifogasolta, hogy visszaesés
tapasztalhato a politikai kiegyensulyozottsag teferridesz megoldatlannak tartja a média
finanszirozaséat, és torvénysémtk azt, hogy az ORTT skitette a panaszbizottsag
hataskorét. Az ellenzék sok tekintetben biraltaCaTT-t, de abban egyetértett Kovacs
Gyorgy elnokkel, hogy slrgen modositani kellene a kétharmados tdbbségetyligén
meédiatdrvényt. (radio.hu, 2005. 03. 29.)

szabalyozas

Bakacs Tibor SettenkedTilos-p6l6ja nem burkolt reklam
A MTM-SBS Televizié Rt. 2005. februar 26-an sugéirzdegasztar’ c. msoradban az
egyik zsritag az altala viselt Tilos Radié-poléval a nevezéadiot népszesitette, amivel a
panaszos veéleménye szerint sértette a burkolt meltézlésének tilalmara vonatkozo
torvényi el irdst. Az eljar6 tanacs megallapitotta, hogy a pamaegalapozatlan, mert| a
meédiatdrvényben — teljesen indokoltan —, nem s=ztr@fyan rendelkezés, amely azt
korlatozna, hogy egy nsor szereplie valamely masik msorszolgéltatot népszesit
ruhadarabot viseljen. (hvg.hu, 2005. 03. 21.)

szabalyozas

Egyre tobb a panasz a telefonos jatékokra
Egyre tbbben érzik ugy, hogy a csatornak becsapk&k az emelt dijas szamon hivhato
betelefonalos jatékokkal. Az ORTT meég mindig nend &egiteni. Az év kezdete dta
érezheten emelkedett a tévécsatornak betelefonalds jatdk&iapcsolatos beadvanyok
szama — mondta az ORTT Panaszbizottsaganak lekdseéws elndk, Vilagos Beatrix.
Problémaként emlitette, hogy ,a hatésagok nemjdkladheg az utat, hogy kinek kellene
ezekkel a panaszokkal foglalkoznia”.

Vilagos Beatrix megjegyezte, hogk a Szerencsejaték-felliigyelethez tanacsoljak adaz
fordulékat, noha mar onnan, de a fogyasztévedekthigielett| is kiuldtek hozzajuk ¢
témaban beadvanyozoékat.
Mint mondta, ezekben az esetekben — amelyek pazéasmardl nem tudott felvilagositast
adni — megkeresték mar a panaszbizottsagot arh@gt, a jatékosok nem kapnak elegend
tajékoztatast a jatek pontos menetéde azzal kapcsolatban is, hogy a regisztracip, a
valaszadds modja legaldbbis kétséges.foEdult, hogy ,azt panaszoltdk, hogyket
tulajdonképpen becsaptak”, amikor a hénap végeéalrhas szamlat kaptak az emelt dijas
szadmok hivasa miatt — sorolta.

Vékony Eva, az ORTT szdvije a problémaval kapcsolatban megemilitette, ,a atédiény
nem rendelkezik ebben a kérdésbhen”, s az ORTT ytanelg is allapitotta, nem tartozik| a
hataskorébe e kérdések vizsgalata. (index.hu, Z¥83.7.)
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szabalyozas

Hollywood cenzurazza sajat filmjeit
A feln tt kiséret nélkuli filmek tobb pénzt hoznak, ezértfilmstidiok inkdbb nem
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kockaztatnak, egyre kevesebb horror és véresahkiszil. Hisz év 6ta alzor fordult el,

hogy Hollywoodban kevesebb korhataros és tobb karmalkili filmet készitettek.

Az amerikai Variety cim szaklap szerint az R jelzéBImek, amelyet a tizenhét éven aluli
csak felntt kiséretében nézhetnek meg, az utobbi 6t éviesvkientek 147-re. Es tava
tortént meg elszor, hogy a PG jelzésk, amelyeknél nem kételea feln ttek jelenléte,
tobbet inkasszaltak, mint az R-esek. ,Vilagos, hagymozi Mekkdja is elhatarozt
Oncenzurat hajt végre”. Az dncenzura még inkablkdivképernyn azok utan, hogy a
amerikai képviselhdz jovahagyta a torvényt, amelynek alapjan 500 @akarig bintethet
a radidban és a téveében az ,obszcenitas”. Buntétteet egyes szere is, anélkil, hogy
kotelez lenne els alkalommal figyelmeztetést kironi. Ezek az intémyek ezért
mikroszkoppal vizsgéljak a programok tartalmat.
Az eredmény, hogy amig a show-k nagy része eddig@regben ment, most van e
legaldbb 6t masodperces késleltetés, hogy legyetbidini bel Uk az ,,obszcén” szavaka
illetlen mozdulatokat, meztelenséget.

Ennél az agynevezett muting-technikanal nem lebdahi a megszokott sipolast, gy torl
nem kivant részt, hogy senki nem vesz észre semimis kihagyas, mintha a kitorolt sz
vagy mondat el sem hangzott volna. Egyes amerikamékban, példaul Utahban m
tdbmegesen hasznaljak a mutingot a tévéprogramakcbazurazasara. ,A szl meg tudjak
vele tisztitani barmelyik show-t anélkil, hogy eeggkek észrevenneék. (index.hu, 2005.
10.)
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Elmarasztaltdk az MSZP-nek ,szurkol6” Fialat
Egy honapja Hiller Istvan MSZP-elndk volt a Naptkelendége. A nsorvezetk, hogy

elkeriljék még a latszatat is annak, hogy a szetaalelntkkel ellenségesek Iennénrek,
r

csendben tték, hogy Fiala Janos morvezet-kollégajuk gunyorosan azt kialtsa ,Haj
MSZP!”
Az ORTT panaszbizottsaga viszont ,sulyos elfoggftséniatt marasztalta el a kérde

harmast. ,Az MTV Rt. 2005. februar 22-én sugaraéép-kelte c. msordban elhangzoft
kérdez -m sorvezeti kijelentés, mellyel az érintett rsorvezet magat, két masik kérdez

tarsaval egyetemben, kormanyparti szurkolonak (#&aMSZP”) min sitette, minder
kétséget kizaréan sulyos elfogultsagrol tanuskodikelynek kdzszolgalati msorszambar
nem lehet helye” — all a panaszbizottsag kézlemigeye(index.hu, 2005. 03. 21.)
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szabalyozas

Lamperth kitlinteti a Boros-Bochkor duét
Belugyminiszteri elismerésben részesul Boros LapBochkor Gabor a Szabad Sajtd N3
alkalmabdl. Az Index informacioi szerint tizentségird és fotds mellett a BM munkajan
népszersitéséért kapott elismerést a két radids. A radtiddtintetése mindenképp érdek
hiszen az ORTT panaszbizottsdga idén januarbannéppg illetékhivatali tisztvisel

\pja
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RS,

szidalmazéasa miatt marasztalta el a Bumerangotédiahatdsag egy civil bejelentés alapjan

vizsgélta Borosék egyik, tavaly decemberisorat, amiben az egyik reorvezet durva és
sért fogalmakat hasznalt, amikor illetékiiggyel dsszgfiigzemélyes panaszat sorolta
megnevezve annak a koztisztvisek a nevét, akire a ,fel nem fogja az éllat” é
.KOzellenség” szitokszavakat hasznalta. (index2@@5. 03. 10.)
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Médiatbrvényt sértett a Magyar Radié Kronikaja
A Magyar Radi6o Rt. 2005. februar 22-én sugarReggeli Kronikac. m sordban a ké
evértekel beszéd koril kialakult vita lezarasaként csakde$z allaspontjat kdzolte.
Az eljaré tanacs megallapitotta, hogy a kifogasédizlet valdban egyoldall és elfogult vq
azaz nem felelt meg a kbzszolgalatisorszolgaltatok esetében a médiatorvéeny 23. §-

—
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(2) bekezdésében is megfogalmazott torvényhozéndsddak — all a Panaszbizotts

ag
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k6zleményében. (hvg.hu, 2005. 03. 18.)

szabalyozas

Potméterrel manipulalt reklamblokk
A kereskedelmi csatornak, illetve a k6zszolgékdgvizi6 munkatarsai sem tagadtak, hog
reklamblokk hangosabbnaknik, mint a rendes nsorfolyam, azt viszont cafoltak, hogy
hirdetéseket nagyobb hangeel sugaroznak. A trikk az, hogy a reklamok kész
kulonb6z hangmérndki modszerekkel manipuléljak a reklamarkgsavjat.
Arrél van sz0, hogy mig egy filmben vagy massorban a hangsav elég széles dinam
tartomanyban mozog (azaz nagy a tavolsag a hallamgos zérejek kozott), a reklamokh
a halkabb hangokat folesitik, kdzelitik a hangosabbakhoz. A maximum jelsZgy nem

ya
it

ikai
an

valtozik, tovabbra is azonos lesz asuréval, tehat valbban nem hangosabb a reklam, az

atlagos hangerviszont nagyobb lesz, az emberi fll emiatt mégisgosabbnak érzékeli
hirdetéseket.

A reklamok hangsavjanak manipulalasa ellen iss&r a gyerekek védelmében hoztak
torvényeket, Hollandiaban mar évek ota nem lehatipudalni a hangsavot a gyerekeknek

sz0l6 m sorszdmokat megszakitd reklamok esetében. Austiediegy torvénytervezetben

felvetették a moddszer betilthsat is, de végul neravaztak meg ezt a javaslatpt.

Magyarorszagon azonban nem foglalkoztak a torvé&oyék ezzel a jelenséggel.

»AzZ Orszagos Radié és Televizid Testllet nem syalah a reklamok hangerejét és nincs

ezzel foglalkozo ajanlas sem” — sitette meg Vékony Eva, az ORTT széyer (index.hu,
2005. 03. 08.)

szabalyozas
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Tarsasag

MTYV: aleln6kék mar vannak — EU-konform szervezet gigincs )
Kinevezte a Magyar Televizio két aleln6két Ruditdnltévéelndk. Altalanos alelnokké

majd, Simon Andras nsorokért felels alelnékh6z pedig a kdztévé sorai és a létrehoz
el tt allo intendansi rendszer tartozik. A szervezetakitdsa azonban varat magara, n
mar januar végén nyilvanossagra kerilt a tévéelalidd megalmodott Uj szervezeti
m kodési modell. Az MTV most kezdte el keresni a l@sAerzési ertesiten azt a cége
amely kidolgozza az uniés kdvetelményeknek megfedekervezeti struktarjat. A nyert
cégnek a HR-stratégia mellett a hosszu tavu infokalastratégiara is javaslatot kell tenn
A tévéelndk hangsulyozta, hogy a reorganizacio lemgszu folyamat, amit az Uj székhaz
val6 koltozesig kell lezarniuk. (Népszava, 2005. @&, 10. old.)

Takats Imre a reorganizacios tervért, a székhaekuait és a koztévé gazdalkodasaert {Iel

tarsasag, fogadtatas

Késik az MTV-székhaz épitése

Felborulhatnak a Magyar Televizio (MTV) székhazésiitervei, mert az 6budai épitkez
hatosag szerint lejart az erre szo6l6 engedély. ZAd@ kuratoriumi elndke elmondta, mar
sem kizart, hogy mas kerilletben keresnek helyetpéitetnek. Lejartnak tekintik az épité
engedélyt, mert az MTV () székhaza Obudai terlibkérl készitési munkalatai nem jelent
a tényleges épitkezés megkezdését —véli a lll. légrpolgarmesteri hivatal. (Magyza
Nemzet, 2005. 03. 12., 2. old.)
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Erdekes és értékes koztévé a cél
Hamarosan bevezetik a sorperc alapu koltségvetést. Marcius 18-ig bejidertiogy
intendansként, kik allnak majd a Magyar Televizigyes csatornai élén — mondta

m sorokért felels alelnok, az elismert televizios szakember, Siodras. Az Uj alelnok

szerint a nemzeti televizionak értékes és erdetatigciokat kell sugaroznia, ami jelenleg

legjobb indulattal is csak a reorfolyam alig felérl mondhato el. Az alelntk tervei szering

m soros terlletek megujitasa ®l a téveelndk altal vazolt szervezeti modell sze
atalakitdsokat kell elvégezni, hiszen a koztéveéigatldelel intendansok adott keretb
rendelnek majd nsorokat a kilénboz terlletekert felels f szerkesztségektl. Kotott
bidzsébl kell majd a msorkészit m helyeknek egy uniés koztévé szinvonald
megfelel produkciokat eldllitani. Az intendansok pedig tendereztetik az esg
produkciokra bekért kils és belss ajanlatokat. Simon Andras kiemelte: szam szeretné
a ,rossz, izléstelen és silany” sorokat, de hozzatette, még nem latta az e
m sorkészitk és az MTV kozo6tti szerdéseket, ezért nem tudja megitélni, mikorra veke
ezeket a képerny |. A f bb véaltozasok szeptemberben varhatok. Ugyancsakesmberre
datalta az MTV harmadik, m3 vagy MTV Demokracia eiéemlegetett parlamenti adojan
inditasat is, amelyet még nem is regisztralt a at@tbsag. Kozolte, hogy az Uzleti tervk
szerepel majd, hogy éves szinten az egyesontipusokra mennyit kolthet a koztéve, az
szervezeti és nkodéesi modell szerint forintositjak a sortipusok gyartasi koltségeit is. 4
alelndk kijelentette, hogy bels szabalyzatban rogziteni fogja, mit ért kozszolé
m sortartalom alatt. (Népszava, 2005. 03. 09., 3) old
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Rekordbevétel 2004-ben a TV2-nél
Az els nyereséges évét zarta 2004-ben a TV2 tulajdorAs&BS Broadcasting tdbbsé
tulajdonaban allo MTMSBS Rt. ugyanis 15 szazalékegetelndvekedeést kdnyvelhetett
mondta Kereszty Gabor, a kereskedelmi csatornarigez§atdja. A még nem audite

gi
el,
alt

adatok szerint 22,55 milliard forintos nett6 ardevénellett 2,53 milliard forint addzas di
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eredménnyel zarta a tavalyi évet a csatornat tmdjdceg. A TV2-t mkodtet tarsasa

mérleg-f 6sszege az et év azonos idszakahoz viszonyitva 12 szazalékkal, 15,19 milliard
forintra n tt 2004-ben. A nyereséget azzal magyarazta Kergsabor, hogy mikézben az

arbevétel a reklampiaci atlagot meghaladoan 14aZadekkal ndvekedett, az adé kddeési
koltségeit sikerllt szinten tartani. A TV2 maraudajdonos SBS zaszloshajésava valt. Va
Zoltan, a TV2 kereskedelmi igazgatdja elmondta, yhdguropa masodik legnagyol
meédiavallalata, nyolc orszagban 16 vezefevizids csatornat, 21 prémium fizetcsatorna
és 101 radidallomast Uzemeltet, sorai kdzel 100 millié embert érnek el. A vallatatozott
eredménye 64 szazalékos ndvekedés mellett 49,8 railkd volt, mig az EBIDTA szerin
eredmeény (az iparagban szélesladr hasznalt amortizacio, ertékcsokkenés, kamat@&saa
el tti eredmény) 43 szazalékkal 104,3 millié6 eurérat.nMarkus Tellenbach, az SB
vezérigazgatOja bejelentette: a reklambevételekapoaott Uzleti stratégiqjuk esitése
mellett fontos szerepet szannak a fisetelevizids szolgaltatasoknak. Kiemelte: a digit
televiziozasban rejllehet ségek kiaknazasat és az U] piacok meghoditazidktki celul. Az
SBS idén marciusban 86 szazalékra emelte részésedeésels roman kereskedeln
tévécsatornadban, a Prima TV-ben, megvasarolta degéallgatottabb roman radidadot
Kiss FM-et és a Radio Startot is. (index.hu, 2@3.08. és Népszava, 2005. 03. 10., 5. 0
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Leépités és Uj csatorna az MTV-ben
sszel kezdené meg adasat a Magyar Televizid mariédeld csatorndja. Az intézméi

egyik név nélkul nyilatkozo vezge kozolte: azzal szamolnak, hogy az () ado idédl2

oranyi m sort sugarozna, ami — mivel napi 19 6ranyi adas feszeptember eleji induld
feltételez. Az m3 arculatanak kialakitasa harmidiods, a m szaki hattér megteremtése
milli¢ forintos egyszeri koltséget okozna, amoldas tovabbitdshoz sziikséges eszkoz
bérleti dija 120 milliéra rugna. Az idei koéltségest tervben 420 millio forintra becsulik
m sorkészités koltségeit. Az Uj csatorna vagatlateljes terjedelmében szamolna be
parlament plenaris és lényegesebb bizottsagi tGléspartok, szervezetek rendezvényeit

Az MTV lzleti terve szerint egyébként leépitéseksesor keril idén, majusban tiz

szeptemberben tovabbi 6tvenmillié forinttal csokkena kdzszolgalati médium jelenl
haromszazmillios havi bérkoltsége. Az MTV tavalgszel elfogadott reorganizacios te
szerint 2004-ben 75, az idén 425, mig j&v kétszaz munkatarsatol kellene megvaln
jelenleg mintegy 1600 belst foglalkoztaté intézménynek. A tavalyi elbocsélda — az
azokhoz szukséges forrasok hianyaban — nem kemil{/dagyar Hirlap, 2005. 03. 26.,
old.)
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Tartalomkinalat

Mikropiacok a médiaban

A Deloitte kutatasai szerint: a médiaipar 2005t @ fogyasztdk tobb tartalom, tdbb média

és tbbb valasztasi lehsgg iranti igénye hatarozza majd meg, és ez naggsldmkszinbb

piacot eredményez. Az idei évben folyamatosan mejsa tdmegpiac, €s a helyét olyan,

egyre nbvekv szamu ,mikropiacok” veszik at, amelyek egyes mégyoaott csoportok vag
egyének igényeit elégitik ki. Szamos Uj eszkdz élimy valamint a reklam 0j form

jelennek meg, beleértve a videojatekokba, szofkmrevagy akar mobiltelefonokba

beagyazott reklamokat. A digitalis televizié vidsaaza a piacra a foldi rsorkdzvetitket, a
televizidzas Ujabb lehetégét kinalva ezzel a fogyasztéknak. A nyomtatatfkanyok és a

7
egyes piaci szegmenseket megcélzé magazinok eggyobb szadmban lesznek elérlket

i

elektronikus formaban az interneten. Emellett egyte#h ember osztja meg a véleményét

masokkal blogokon és a tobbnyehnyilt tartalmu, k6zdsség altal fejlesztett Iexikon, az
ugynevezett wikipédian keresztil.

ldén oriasi novekedés kovetkezik be az intermatoltott zenék tertletén. Tovabbra is
illegalis letoltés dominal majd, emellett azonbakdzatosan novelik részesedésiiket a le
oldalak, ennek hétterében az egyre jobb @y online zenearuhazak, a digité
(hordozhato és asztali) lejatszok novelszama, a laptopokba és asztali szamitogep
alapfelszerelésként beépitett cd-irdk, valamirggalis letdltések kulondsen j6 maege All.

az
alis
IS
ekbe

A zeneipar végul elkezdi felismerni és kihaszn&imnek az Uj disztriblcids csatornanak az

anyagi lehetségeit kislemezek és albumok, Uj tartalomszolgita#, mint példaul

csenghangok, remixek, él felvételek, koncertvidedk, merchandising anyago&gw
koncertjegyek értékesitésére.

A fogyasztok jobb elérése érdekében a hikibiedgyazzak reklamjaikat: hiperhivatkozasok,

eszkoztargombok, vagy akar komputeres grafikak njee meg videojatékokba
szoftverekben (kilondsen a freeware-ekben), webdgmigoen, st még a mobiltelefonoko

N,
N

is. Ahogy a hirdetk egyre szélesebb kdrismereteket szereznek az egyes fogyasztoi

célcsoportokrél, ezekkel a hirdetésekkel egyre gmatiban tudjdk megcéloznket. A
hirdetések dinamikusak lesznek, az pdnttol és a felhasznaldi aktivitastol flugm az

interneten keresztil frisstlnek, valamint sokkdinkimultabb és kevésbé tolakodé mdédon

jelennek meg, mint az internetet jelenleg uraloneaek vagy a felugré (pop-up) hirdetése
Vilagszerte kétmilliard fogyasztd rendelkezik majchobiltelefonnal 2005-ben,

N

tartalomszolgaltatok és viszonteladok szamara pegdige nagyobb feladatot jelent majd a

kereskedelmi leheségek kihasznaldsa. A mobiltelefonos tartalomshalg&okat g

gyorsabb haldzatok, jobb processzorok és szinedéhpesebb kijelzZk egyre vonzobb:
teszik.
Kicsi — vagy nulla — érdektést ébreszt majd a mobilkésziléken keresztllvitatezas

D~

lehet sége, mivel a mobiltelefonon ez nem praktikus és melevans tevékenység, és a

koltségei is aranytalanul nagyobbak lesznek, mint hagyomanyos tévézése.
egyszerségnek ellenben sikere lesz: a mobiltelefonok sigwébbé tételére kialakitott ki
praktikus tartalomszolgaltatas-csomagok — mint aeng$angok, képernwéd k,
hattérképek és egyéb ,cseréllietartalmak — tobb milliard dollaros iparagat képsinek
ebben az évben is. (IT-Business, 2005. 03. 01212®ld.)
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Egész éves program a tévében

Egész évben tartd nagyszabasu televizids programeonépszesiti az olvasast és
konyveket idén. A Nagy Konyv cim harom fordulébdl allé verseny célja Magyarorsi
legnépszerbb olvasmanyainak kivalasztasa, €s a hazai kongtddataboranak kiszélesités

a
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Az MTA Szocioldgiai Intézetének felmérése szeriahfitarsaink 87 szazaléka néz naponta
televiziét, ugyanakkor csak 32 szazaléka olvas ggmyvet. A Magyar Televizi6, a
kulturdlis minisztérium (NKOM) és a Nemzeti Kultlisa Alapprogram (NKA)
kozrem kodésével létrejott, egész éven at tarto televie@gdslked célja, hogy javitson azan
az aggasztd helyzeten, amelyet a statisztikai i@gek mutatnak: az érettségizettek
egyharmada és a diplomasok egy hatoda egyaltalém ateas. A jatékos mozgalombpl
tekintélyes részt vallal a kézszolgalati televiziégklamfilmeknek, vetélkeknek ad helyet
m soraban. A kényvbaratok tobb forduldban voksolhlatkedvenc olvasmanyaikra, &b a
szaz, utdbb a tizenkét legnépsidr m toplistajat alakitjak ki szavazataikkal. A védgs
szakaszban tucatnyi mmeérk zik meg egymassal, neves személyiségek vallaljalgy
ringbe szalljanak a konyvek népszstéseéert. Végul karacsony & december 17-én der(il
majd ki, melyik alkotast tartja a hazai olvasokta&m a legjobb magyar kényvnek. A jeldlés
modja valtozatos: torténhet a konyvtarakban, iddméa, mvel dési intézményekben,
konyvesboltokban elhelyezett vagy uUjsagokban megjel ingyenesen bekulldhet
szavazoOlapokon és az interneten egyarant. A PROGBXAMddig 900 iskola és 800
konyvtar kapcsolodott be. A kdnyvszakma képvised konyvkiadok és kdnyvterjesit is
csatlakoztak a programhoz. A nagyobb terjdémcok boltjaiban megtalalhatok lesznek a
szavazolapok és a szavazéladak, a terjesztilon A Nagy Koényv-polcokat is
berendezhetnek. Aki azonban 6dzkodik a televizidtdérneten — a www.anagykonyv.hy-n
— is figyelemmel kisérheti a csaknem egy évig tawérsengés Aallasat. Hireket,
konyvajanldkat, interjukat olvashatnak és szavazatas leadhatjdk a honlapon. Az NKA
400 millié forintot fordit a programra €s 100 nodllia kapcsolodd konyvtari palyazatra.| A
koltségekhez az NKOM 160 milliéval, valamint az OR#60 millié forinttal jarul hozza,
(Népszava, 2005. 03. 02., 1. és 6. old., Magydapli2005. 03. 03. 2. és 15. old.)
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Bevonni a kdzonséget — ez az Uj tévés jelszd

Alapvet valtozasok figyelhek meg napjaink televizibzasaban: vége a passzanigsaz
aktiv, részvételi tévézésé a j6\Ez mar a hazai médiapiacon is jol megfigyelh&iszen a
mobil-telekommunikacio hozta leheggek, az SMS és az MMS 6sszekapcsoljak a tévienéz
€s a msorokat. A tévénéxk vildgszerte vonzonak talaljak az interaktivitésén kialakult
dontési pozicidjukat. A lakossag 50 szazaléka —ilegniobb n, mint férfi — vett mar
igénybe Telco szolgéltatast. Az RTL Klub progranziggtdja, Kolosi Péter szerint két oka
van annak, hogy az interaktiv televizidzasé a.jd\z egyik az, hogy kimutathatéan nével
nézettséget és nézlojalitdst, ha a tévéz a csatornatdl leheséget kap arra, hogy
beleszdljon az adasba. Erre a legjobb példa egyemodlosagshow, hiszen a nkalontik
el, kit nem szeretnének tovabb a képemyatni. A mésik oka az interaktiv televizidzas
térhoditasanak az, hogy egy kereskedelmi csatoskd@mpercei és reklambevételei
korlatozottak, a marketingpiac ingatag. EbkOvetkez en egy médium érthettérekvése
hogy fliggetlenitse magat a reklampiactol. Vilagezénend, hogy ezt az emelt dijas SMS-
ekkel és hivasokkal probaljdk megoldani. Hazankipaég rengeteg kiakndzasra vard
lehet ség van ezen a terileten — véli Kolosi, ezért danetkbdl szarmazd bevételeknek
egyel re csupan téredékét hozza az interaktiv televizioaém Ugy, mint a nyugati testver-
televizioknal, amelyek a biidzsé nagy részét épitik a lehetségre. A csatornanal ezt a célt
szolgdlja az RTL Klub legnagyobb beszallitoja, k@ lés a Matav hazassaga is.
Az a m sortipustol fiigg, kik a f SMS-ezk. Altalaban azonban nagyrészt az alacsonyabban
kvalifikaltak kapcsolodnak be az interaktivitas jigtia lehetségekbe. A programigazgato
elmondta, hogy tobb olyan fejlesztésre is késziumk&zeljov ben, amit a technika fefliése
és a digitélis televiziozas térnyerése tesz leléetA médiafogyasztd kisemberek donteni
akarnak a szerel{ jov jér |, a produkcid menetél A szakértk szerint ezért napjaink
legsikeresebb nsortipusa a TV2 altal gyartott Megasztar. Napjasnkb- a médiakutato
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véleménye szerint — vilagszerte a popcsillagokztarjeloltek vetélkedése Ulteti a legtdpb
nézt a képernyk elé. Amerikaban a Megasztar eredetije, az Americhol jelenleg a
legnézettebb produkcio, tébb mint 30 milli6 néhoz a Fox nev adé szamara. A nsor
klbénjai taroltak az egész vilagon: a németeknél aéspanyoloknal, a franciaknal, |a
szlovéneknél, a danoknal Popstars, a briteknéli@apa szerbeknél, az araboknal Superstar
cimen — jelenleg 14 orszagban fut az ottani Megaszt

A valésagshow-k lefutottak, a realtyt ma mar med &pékelni egy kis vetélkedel. Ezt
nalunk is felismerték, igy az RTL Klub és a TV2kisszil a digitalis televizibzasban rejl
lehet ségre, addig pedig kihasznalja az interaktivitdztdndoeveételt és néelojalitast, ami
mellé az Uzleti élet szereplis odadlltak. Erthetmaodon, hiszen busas haszonnal eladhatok a
szereplk kdnyvei, CD-i és DVD-i. A trendeket latva teh&@aldozott a befogado, passziv
televiziozasnak. A hazai médiaszakkrszerint térvényszer hogy az RTL Klub, latva a
konkurens TV2 sikerét, elinditja Benne leszek a tévébeim , Hajés Andras nevével
fémjelzett tehetségkutatojat. A VIVA+ zenetévé nsaintén bejelentette, hogy elinditja
tehetségkutatéjatehetségvadaszaimmel. A nézi SMS-rekordokat a Megasztar dongeti.
Tavaly a Telefon Médiaszolgaltatd Kft. segitségébrttositott Telco alkalmazasokbdl| a
TV2-nél bevételek harom szazaléka folyt be. (Népsza005. 03. 04., 11. old.)
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Egy helyben topog a kdztévés tervek megvalositasa
Nem csak a székhaztender kiirdsa, az MTV Demokmdeiritaldsa is varat magara — Ugy
latszik, szeptember @t nem lesz adas.
A kormanydontés szerint mar szeptemberben ki kell@ha irni a kdzbeszerzési tendert, a
harom honapos kétforduldés palyazat gese mar épitené is az 0] ,koztévé-palotat”,
csakhogy még meg sem hirdették a palyazatot. Ahgagkojekt miniszteri biztosa, Grfi
Istvan tajékoztatasa szerint mar készen allnalg deruhazas végleges aranak kiszamitasan
dolgoznak, hiszen attdl fligg, a parlament elé &elinnitk a tendert. Mint mondta: annak
ellenére, hogy a tévészékhaz és a technologi@@ndiilliardra becsilik, a koztéve husz éyig
bérli azt az Uzemeltetépittett |, tehat nagyobb 6sszeget fizet vissza. Az allanantsrol
sz0l6 torvény szerint pedig az 50 milliard forintmheghaladd beruhazasokhoz |az
Orszaggylés felhatalmazasat kell kérni. Czeglédi Laszl6, MAV kuratériumanak
szocialistak altal delegalt elndke is ugy tajekttahogy a tender kiirasanak elvi akadalya a
tavaly decemberben koététt hdrmas — PénziugyminiaméemMTV Rt., MTV Kozalapitvany
Kuratériuma — megallapodassal elharult, mar csplrlament bevonasa maradt a kérdés. A
kuratérium elndke ugy véli, azért halad nehézkeaemunka, mert a gyartocentrum| a
gyakorlatban még az Europai Unidban is kevéssérispublic private partnership (PPP)
konstrukcioval, azaz magahke bevonasaval megvalosul6 allami beruhazaskérit rapijil
fel. A tévéelndk, Rudi Zoltan szerint teljesen tésretes, hogy az MTV életét 25 éyre
meghatarozé beruhazast gondosan készitikMivel a kiirAsnak az unids jogszabalyoknak
is meg kell felelnitk, ez kortltekinbb munkat igényel, mint egy egyszekdzbeszerzés. A
tévéelnok, hogy a médium megfeleljen a néelvarasainak és a nemzetkdzi trendeknek,
elinditana az MTV Demokraciat, idel pedig az MTV Nosztalgiat, a Sportot és az Eatgp
Jogi akadalya a médiahatdésag szerint nincs a teekeknert a médiatérvény nem zarja ki a
koztévé Gjabb adoinak debutalasat. Az ORTT eln®#@jacs Gyorgy allaspontjukrél az
Orszaggylés kulturalis és sajtdbizottsaganak marcius 1liksén azt mondta, a jogi
koérnyezet nem zarja ki egy Uj, tematikus kozsz@altj@satorna elinditasat, de szerintebél

a kdzmeédiumok finanszirozasat kell megoldani. Kevdgy véli, az elképzelés illeszkedik [az
eurdpai trendbe, ami a ,nagyon ekozszolgélat iranyaba mozdul el, a tdbbcsataaskée

a jov”. Czeglédi Laszlé, a koztevé grémiumanak elnoke kalturalis bizottsa
meghallgatasan ugy fogalmazott: az Uj adé a pariamenkajaval, a régiok szerepével €s az
unid hireivel foglalkozna. Hozzatette azonban, hogg nem dontottek az add inditasaral,
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csak hatarozott szandékaik vannak. Halasz Jandosstélet fideszes alelndke szerint|az

Orszéggylésnek kell dontenie az MTV Demokrécia létjogosagsrol. A regisztracioho

ezért be kell nydjtaniuk az Gzleti tervet. Rudi &fie, ezt a menedzsment marcius 30-ig
terjeszti a kuratérium elé. Ha a grémium jévahagyjar |éphetnek is a bejegyeztetés

Ugyében, és a kabelesekkel is targyaldasztalhetridk. Ha a médiahatéosag hatvan n
belll nem tagadja meg a nyilvantartdsba vételthataz Ut, hiszen az unios rendelkezé
szerint a kabelesek kotelesek szorni a koztévedonat. (Népszava, 2005. 03. 08., 13. old
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Elindult a Radié Mi

Szeged els civil kisk6zdsségi radidja megkezdte a sugarza®9® MHz-en, a radid
egyel re zene szol. A kébbiekben reggeli és délutani magazirsor, esti kulturalis é
rétegzenei msorsav szerepel a tervben. A kisk6zosségi radiélkdtzete nem terjed ki g
egeész varosra. (Dél-Magyarorszag, 2005. 03. 09Id4).

tartalomkinalat

Ahany kiadd, annyi szokas

A hirdetési Ujsagok szegmense a becslések szerinl(820 millidrd forintos hirdetés
forgalmat bonyolit, amit egzakt modon semelyik geeet nem mér. A szegmens szere
ekozben rendkivll aktivak, azaz szamos kulonéltleg , mas és mas olvasoi, felhaszné
igényeket kielégit kiadvannyal vannak jelen a piacon. A kilonbdelosztasi szempontok
orszagos vagy lokdlis, ingyenes vagy arus terjgeszfizet s és/vagy ingyenes hirdetése
tartalmazo, kizarélag a piacrol élvagy allami (6nkormanyzati) tamogatast is magaé
tudhatd, szaz szazalékban haztartasokba jutd \&dpelyen hozzaférhetstb. — egylittese
sem irjak le a piacon szereplalamennyi Ujsagkategoriat.

A verseny fokozddasaval — mondja Hegedstvan, a Budapesti Piac Rt. veiet— az
ingyenes terjesztédapok piaca oriasi névekedésnek indult. A szakensizerint a hodité
mértéke az &rus Ujsagok olvasottsaganak csokkezlés@lamennyi termékcsaladb
szamottev. Ezt thAmasztja ald az a Heffler Gyddyta Maraton Lapcsoport Kft. Gigyveze
igazgatojatél szarmazd becsllt adat, amely szexintingyenes terjesztéshirdetési €s
aprohirdetési lapok piacan tavaly tébb mint 20 idnidl forint bevétel keletkezett. A csup
hirdetéseket megjelentehirdetési Ujsagok mellett 1éteznek olyan kiadvdnigy amelyek g
hirdetéseken tal hangsulyos szerkesegi tartalmat is kdzolnek. Ez utobbiak némely
onkorményzati tdmogatasban is részesul, holott seyeszerint az ©6nkormanyzat
tulajdonosi és/vagy tamogatoéi részvétele a szegmeensersenyjogi kérdéseket vet fel.
szereplk egyobntet tapasztalata, hogy a lokdlis informacidkat, ileet helyi hirek hatteré
elemz irasok iranti igény egyre es6dik. Az ingyenes terjesztéapok térhoditasat igazol,
Gombos Péternek, az Expressz Magyarorszag Rt. tiragikmzgatéjanak az az allitasa
miszerint az Expressz irant a kereslet az arusgdisdéldanyszamanak csokkenésé
parhuzamosan megcsappant. Mig 2003 masodik felebtdznapokon 23 ezer példar
ertékesitettek, egy évvel kdxb kétezerrel kevesebbet.

Az online és offline kiadvanyok 6sszehangoldsanakén 2005 marciusa valo
vizvalaszténak bizonyul: tobb kiadd Uj vagy megtijolernetes portallal 1ép a piacra.

Az internet hatasat altalaban minden kiad6 érzékigiazt nem tapasztaljak — legalab
egyel re —, hogy a nyomtatott lapok példanyszamat negatiliefolyasolna az onlin
médiumok térhéditdsa. Sokan ugyanis kedvezményakadmoknak a hirdeknek, akik az
online és az offline szolgaltatasokat is igénybarjak venni. A megkérdezettek koz
egyedul Heffler Gyérgy mondta azt — a sajat felraékée hivatkozva —, hogy ott, ahol
Maraton-lapokat terjesztik, nem érezhstamottev igény az online hirdetési fellletre.
Gombos Péter szerint a hirdetési Ujsagok piacardiag az aprohirdetéseket nézve, 8
milliard forint érték re becstlhet Mint kordbban sz6 volt rola, Heffler Gyorgy szgrcsak

Yy
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milliard forint (beleértve az ilyen tipusu lapokmdnt en jellemz kiemelt, keretes

hirdetéseket is. Vajon mennyi az annyi? Mekkoraébelve tesz szert a hirdetési Ujsag
piaca? A szegmens érdekessége, hogy a Mediagnerigmeri az itt realizalodo hirdeté
volument, igy a magyarorszagi reklamkoltések adaks®d ez a piaci szegmens teljes
kimarad. Emellett ez a tényleges éves reklamkdbresto, illetve a reklamszakma és
kiadok altal korrigalt tényleges nettdé adatsoroklsam szerepel. Ezért — véli Gombos
sajtopiac reklamkoltési adatai nem pontosak. KarBthriann, a Mediagnozis vez¢t
elmondta, hogy ugyfélkorik részéregyel re nem érkezett igény a hirdetési lap
vizsgalatara.

Az Expressz-csoport sulyat jelzi a 2004-ben el@pbtmint 10 milliard forintos arbevétel.

Tulajdonosa, a Trader Clossified Media jelenlegp2¥agban 500 kiadvannyal (hetente t
mint 9,9 millié olvasoval), tovabba 57 website-arésztil all kapcsolatban a vasarlokka
az eladdkkal. A Trader-csoport 2003. évi arbevésddete a 461 millié eurdt. (Lapkiada
2005. 03. 07., 14-16. old.)
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Erdekes és értékes koztévé a cél

Hamarosan bevezetik a sorperc alapu koltségvetést. Marcius 18-ig bejédertiogy
intendansként, kik allnak majd a Magyar Televizigyes csatornai élén — mondta
m sorokért felels alelndk, az elismert televizios szakember, Sitindras. Az Uj alelnok
szerint a nemzeti televizidnak értékes és érdetatigciokat kell sugaroznia, ami jelenleg

legjobb indulattal is csak a reorfolyam alig felérl mondhato el. Az aleln6k tervei szering

m soros terlletek megujitasa &l a tévéelnok altal vazolt szervezeti modell s#e
atalakitasokat kell elvégezni, hiszen a koztévéiéaddelel intendansok adott keretb
rendelnek majd nsorokat a kiloénboz tertletekért felels f szerkesztségektl. Kotott
bldzsébl kell majd a msorkészit m helyeknek egy uniés koztévé szinvonala
megfelel produkcidkat elallitani. Az intendansok pedig tendereztetik az esqg
produkciokra bekért kils és belss ajanlatokat. Simon Andras kiemelte: szam szeretné
a ,rossz, izléstelen és silany” sorokat, de hozzatette, még nem latta az e
m sorkészitk és az MTV kozotti szerzdéseket, ezért nem tudja megitélni, mikorra veke
ezeket a képerny |. A f bb véltozasok szeptemberben varhatok. Ugyancsakesmberre
datalta az MTV harmadik, m3 vagy MTV Demokracia eemlegetett parlamenti adojan
inditasat is, amelyet még nem is regisztralt a at@ttsag. Kozolte, hogy az uzleti tervl]
szerepel majd, hogy éves szinten az egyesontipusokra mennyit kolthet a kdztéve, az
szervezeti és nkddési modell szerint forintositjdk a sortipusok gyartasi koltségeit is. A
alelnok kijelentette, hogy bels szabalyzatban rogziteni fogja, mit ért kdzszolyé
m sortartalom alatt. (Népszava, 2005. 03. 09., 3) old
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Zenetévét inditana a Tv2 tulajdonosa
,ugyan nem a kozeljowben, de tervezzik, hogy radibadokat is vasarol
Magyarorszagon” — mondta el az SBS 2004-es eredeitérds az Eurépaban harminct
televizidés csatornat, koztik a Tv2-t is kddtet multinacionalis cég terveit ismerte
sajtotgjekoztatén, Markus Tellenbach, a cég elrgi#€vigazgatdja, aki azért hozzéate
.Mindehhez a magyar médiatorvény liberalizaciojgraziikseg van”.

LA digitdlis televiziozas elterjedésével parhuzaamsz SBS egyre tobb tematikus a
indit, igy varhat6, hogy tobb magyar nyelesatorna is bekertlhet majd a cég kinalatab
tette hozza Markus Tellenbach, a cég székhelyérgzéerdamban tartott sajtotajékoztat
Az elndk-vezérigazgatd megjegyezte, hogy a tervit kzerepel egy magyar fizetzenei
csatorna inditdsa is, amely a Skandindviaban nigyeket elért Voice Tv-hez hasonld
kiemelt figyelmet szentelne a hazai afldknak, és nem csupan a nemzetk6zi slage
jatszana.
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,AZ orszag latna hasznat a liberalizacionak” — ntana médiatérvényt szolva az elnok
vezeérigazgato, aki hozzatette, EurOpa-szerte #akaiélé mutatnak a helyi szabalyozasok
modositasai. (index.hu, 2005. 03. 09.)

szabalyozas, tartalomkinalat

Uj reklammédiumok
A hazai reklameszk6zok sordban minden eddigingbt&lbb és hatékonyabb, rdadasul olcsé
médiumok jelentek meg, melyek alaposan atirjak gydezté reklam piaci szerepét |és
érdekeltségét is. Az elmult év végén, ez év eld@nitalt a reklampiacon két Uj médium.
Sajat oOtlet, sajat talalmany alapjan jo egy évaliéekifejleszteni azt a rendszert, amelyben
a fogyasztét nemcsak a rekldm célszemélyeként,nmae&lamhordozokeént is figyelembe

veszik. Mint Racz Zoltan, az Autoplakat Kft. Ugyeez igazgatdja elmondta, a szallito

jarm vek grafikdzdsa adta az otletet, hogy a modszeatenges lenne Kiterjeszteni|a
személyautOkra is. Az elképzelés megvalositaskébdm nekilattak az Autoplakat Hal6zat
kiépitésének. Ujsaghirdetés, internetes és webl&idén hirdetés alapjan jelentkezhettek
azok a gépkocsi-tulajdonosok, akik vallaljak, hoggy-egy promocié idartama alat
gépkocsijuk mindkét oldalan 25x65 cm-es dntapadégibt hordanak. Mara egy orszagos,
O0sszesen 40 ezer, kizarélag magantulajdonban fégisztralt gépkocsibdl allé park allt
0ssze. A megrendeligényei szerint valaszthat az orszagos adatbdzigtzd Autéplakat
Halozat kiépitésével és kodtetésével az oOtletgazdak egyik célja az voligyha mar
meglév koztéri hirdetési leheségek mellett egy olcsd, nagy elérési szammal |bird
alternativat kinaljanak a megrendeaiek, ami akar rovid idartamu kampanyokhoz |s
igénybe vehet Magyarorszagon elsizben alkalmaztdk a PYC (pay your customer)
marketingeszkozt, ami anyagilag motivalja a vasato hiszen a Hal6zatba regisztralt
autdsok egyben vasarldk is, akiknek a plakatfebages vallalasaért és a promdcios
id tartam alatti viseléséért dijazas jar, igy nemasdkzemélyei, hanem haszonélves a
reklamipar tevékenységének. A hirdetési fellletekafasztasat szervezett rendezveny
keretében olyan helyszineken példaul a reklamoaathaz parkolojaban — végzik, ahol
lehet ség van azonnali vasarlasra is. Mivel az Gjdonsgkrgn valt ki ellenérzéseket,|a
Halozat Iétrehozoi igyekeztek korultekien eljarni. A rendszer kidolgozasa alatt jogi, aitik
szempontu értékelést, véleményt kértek a Magyatdrezovetségt, konzultaltak tartalm
kérdésekrl, a személyes adatok kezelésének modjarol. Eleamteerdekldés mellett is
tapasztaltak némi idegenkedést a megrehkdedszérl. Végul is a Tesco lett az Autéplakat
Halozat els tgyfele, a tiszaujvarosi aruhaza nyitdsahoz észmeséhez rendelt egy 2004.
december 12-t 2005. januar 16-4ig tartdé kampanyt, amely naggrsiaratott a varosban. |A
gépkocsi-tulajdonosok a plakat felhelyezése utdrelgszinen nettdé 5000 forint készpénzt
kaptak, amit tdbbnyire helyben el is koltottek.
Ez év januarjatol egy masik Uj médium is z6ld Wapott a reklamiparban, miutan egy
miniszteri rendelet nyoman engedélyezetté valskalatej-program keretén belll kiosztando
tejes dobozok fellletének reklamcélu felhasznalAsprogram kivitelezésében érintett két
tarca — az altalanos szabdlyozas szerepkorével ldmPéelésugyi és Vidékfejlesztési
Minisztérium (FVM), illetve a népegészsegugyi ellegés ellatdsanak feladataval |az
Egészségugyi Minisztérium — a PVC marketing elsagyarorszagi bevezét, az
»Autoplakat Halézat” kifejlesztit kérte fel arra, hogy hatékony mddszert dolgoakaki
ennek megvaldsitasara. Maga az iskolatejes dobazigkten hirdetés mar a legtébb uni¢s
orszagban ismert és sikerrel bevezetett mdédszenalank kifejlesztett modell Iényeges
Ujitasa, hogy a hirdetésre befolyt pénz jelenteszét az iskolas- és ovodaskoru gyermekek
tejjel val6é ellatasara forditjak. A programigazgatzerint az iskolatejes dobozokon valé

hirdetés hihetetlentl célzott ATL médium. Minderyeg megjelenés a célcsoport tagjait|éri

el, gyakorlatilag nincs meddzo6ras, s mindez napi rendszerességgel tor@yger sitésse
torténik. Azzal, hogy minden reklam plusz tejmems@get jelent a gyerekek részére, a
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hirdetés fontos tarsadalmi szerepvallalasi (cotgosacial responsibility, CSR) program
ami noveli a hirdetk megbecsilését. Kilondsen alkalmas olyan cégekpeietésére, ahg
az egészseges életmddra nevelés nagy hangsulyiMaipgNap, 2005. 03. 22., 31. old.)
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Regényeket olvasnak mobilon
Uj divathébort hodit Japanban: mobil telefonon ehak regényt. Rakapcsolddnak

konyvtar honlapjara, s letbltik a kivalasztott iabohi m veket. Sok ezer japan

mobiltulajdonos kapott ra a konyvolvasésra kis képes mobiljan. Az apré kijelan kész
h stettnek szamit az Uj szokas, ennek ellenére \gddsdivatta ntte ki magat a mobilo
olvasads. A japan tartalomszolgaltatok mar egészywarral igyekeznek kielégiteni &
Ujdonsult igényt. A megrendeiek nem kell mast tennie, mint internet-kapcsolaits
segitségével a virtualis kbnyvtar honlapjara eflatoi, majd sajat készulékére letblteni
irodalmi alkotast. A divat hodol6i a szolgaltatagert is dicsérik, mert a tomegkdzlekedés
toltétt id t hasznosan tudjak felhasznalni. Egy tokioi tartedmolgaltatd mar szazotve
alkotast tett elérhevé mobiltelefonnal olvashaté honlapjan. A 2003-bamdult
szolgaltatasnak tobb mint 6tvenezer allanddizgt je van. (Reggel, 2005. 03. 26., 1. és
old.)
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DVD-kolcsonzés automatakbal

A DVD-kolcsénz automaték tomeges elterjedése varhatdé a hazaivaaxppkban. Ot é
alatt legalabb ezer gép telepitésével szamol eegaagyobb forgalmazé, a Masterful Kft.
a Filmbank Kft. A hétmillié forintos berendezésekkeként a nagy csomdpontokon és
bevasarlokdzpontokban lehet majd talalkozni. A ékért a bérleti id hosszatol fuggen
kell fizetni egy specidlis feltblkartyaval. Par 6ras kolcsonzés még 300 forintba leeriil.
Két nagy nemzetkdzi, DVD- és videokdlcsérautomatakat forgalmazé tarsasag igyeks
megtérni a hazai videotékak uralmat. Az olasz Vidstem Italia (VSI) és a Buster?
Vertacat Calors kizar6lagos magyarorszagi forgabmaz Filmbank Magyarorszag Kft. és
debreceni Masterful Kft. is az automata kolcsénfelfutdsara szamit a kovetkegvekben
A Filmbank elsként értékesitett itthon filmkdlcsonautomatakat. Jelenleg asirosban ké
VSI-gép Uzemel. 2005-ben viszont mar 6tvenet saének értékesiteni — jelezte P Szi
Balazs, a cég nszaki vezetje, aki ugy veli, 6t év alatt felfut a hazai piatnelyen legalab
ezer gépet lehet 7 millié forintos darabonkéntinamajd eladni. Ez azt is jelenti, hogy
fenntartasi és szervizkdltségek nélkil is legal@bmilliardos a piac mérete. Szilva Bal§
agy Vvéli, hogy a szolgaltatds anonimitasabdl faleada legnagyobb kereslet a porndfilm
irant lesz, Nyugat Eurépaban ezek adjak a forga@dbrezazalékat. (Vilaggazdasag, 2005.
29., old.)
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3G-mobilon foghat6 tévécsatornat indit a Tele2

Eurépa piacvezet alternativ tavkozlési vallalata bejelentette, hogyvilagon elsként
ingyenes televizids szolgéltatast inditott 3G-s iwlbfonnal rendelkex szamara. A
mobilokon a Tele2 tévécsatorndja, a Tango TV faghét Tele2 luxemburgi fejleszté
kézpontja, amely a kulonbdzkommunikaciés formak és tertletek 0sszekapcsata
felel s, a televiziés megoldas mellé egy hasonldképpedddh online radiot is kifejlesztett
Sunshine Radio Luxemburg néven. A szolgaltatasaidern Ugyfél szamara elérhek a T-
TVMobile U] wapoldalan, a wap.ttv.lu cimen. (index, 2005. 03. 22.)
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A fajlcserél khoz hasonlitanak az () internetes radiok
Az iTunes sikere lattan az internetes radidadolgéneracioja van terjeben, amely g
fajlcserélget halozatokhoz hasonloan lehe¢ teszi, hogy a hallgaték hozzaférjenek egy

mnas

gy jteményeihez.
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A meglehetsen nagy névnek szamito Live365 és az internetidzias teren ujonc Group
megéallapodott egy Uj szolgaltatas beinditasaroklardtvozi a hagyoméanyos radiéadok €
p2p halézatok ehyeit. A szolgaltatas az Apple iTunes éOtletén ala@si legnagyobb ehye,
hogy a hallgatok a vilaghalon keresztll hozzaférbleta tarsaik mereviemezén tar
dallamokhoz. A Grouper szerint a fajlcserélg@idz hasonld szolgaltatas lehet teszi a
kivdnsag szerinti (on-demand) radiéadé létrehoz&satnem sérti az online orszoras
szabalyoz6 elirasokat. Szakérk szerint a megallapodas, és az internetes radioag
generaciojanak felbukkanasa egyértedm jelzi, hogy az elmult évek visszaesése uta
ugynevezett ,dot com”, vagyis az uzleti szféra isrheflendil ben van, és a vallalatok
lehet ségeket fedeznek fel a vilaghaldéban. (sg.hu, 208507.)

tartalomkinalat, technologia

A vil4g els harmadik generacios mobiltelefonos radidadasa

Az Egyesult Kiralysdgban nkéd Virgin Radio bejelentette, hogy megkezdi
radidm sorok sugarzasat a harmadik generacios (3G) migbdteokkal rendelkez tigyfelek
szamara. A radi6ado a Sydus technolégiai céggéltkarkivalasztott 2G és nagysebess
3G halézatokon kezdi meg az adasok sugarzasat. sJdneland, a Virgin Radic
meédiafejlesztési vezge szerint az () szolgaltatas a radidzast a 3Gaflaliom kdzpont
szerepljévé teszi.

A Virgin Radio mellett a Virgin Radio Classic Roés a Virgin Radio Groove csatorng
adasa lesz meghallgathatd a szolgéltatason keke<ztidland kiemelte, hogy az (

technoldgia segitségével az elektronikus fajlfoumdk és a televizio miatt mostanah
eléggé hattérbe szorult radié tovabbra is fontodiomé maradhat. Ez egy 0 lehsgg arra
hogy b viteni lehessen a radidbadasok hallgatosagat, rabdafejezetten a legujab
generaciot megcélozva.

A Virgin kozlése szerint egy ora radiohallgatas ed6Z,2 megabajt adat szallitasat te
sziikségessé, ami jelenleg még megledwt draganak bizonyulhat a GPRS vagy
szolgaltatasok felhasznaldinak. (hwsw.hu, 2005083
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Aprilis elsejét | orszagosan, napi 24 6raban hallhato a katolikuédié m sora
Az ORTT-vel 2004. januar 16-an kotott Bbrszolgéltatasi Szerdésben foglaltak alapja
két utemben valoésul meg az orszagos, kozéphullamgbrszolgaltatas. Az elsitemben
2004. mjus 30-t6l 2005. méarcius 31-ig Szolnok peddyr | 1341 kHz-en, a masodi

Utemben Lakihegyt a 810 kHz-es és Siofok-Balatonszabadi telephélgz 1341 kHz-e$

frekvencian is sugarozza a radié adasat az Antéturagaria Rt. A kdzéphullamu vétg
lehet ségen kivul a msor hallgathaté mholdon, interneten, valamint Budapesten és
nagyvaroshan a UPC K4beltelevizids hdl6zatan kiesz (mediainfo.hu, 2005. 03. 23.)
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Az egyetemistakat célozza meg a Mania TV

A televizi6 és az internet elyeit igyekszik 6tvozni egy amerikai csatorna, anMaryv. A
nap huszonnégy orgjaban a neten sugarzo kereskex$gltarna msorait a disc jockey-k é
a video jockey-k mintajara cyber jockey-k (CJ-kxetk, de az adaskészitésben barki r
vehet, aki hajlandé e-mailben, chaten vagy intealapu telefonon kapcsolatba Iépn
szerkesztkkel. A Mania TV elssorban révidfilmeket, zenét és sportklipeket sugaw
Mania TV a készitk szerint azokat az egyetemistdkat célozza meds s@ikat Ulnek
szamitogep elt, és idejuk nagy részeében multitaskingolnak, v@ggyszerre hallgatna
zenét, tanulnak, e-maileznek, chatelnek. A csatoeggébként teljesen ingyenes,
reklambevételekl igyekszik eltartani magat. (index.hu, 2005. 0B.)1
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A blog népszersége

Az individualizmus korat éljuk, 15 perces sztar@dska valésagshow-k emberkéi mi
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ellenallhatatlan kényszert éreznek, hogy megirjédkaik mélyén rejtz titkokat, a papirr
vetett vallomasok megjelenését pedig tobbnyire limgs csinnadratta eti meg. Hidb
azonban a profi marketing, ezek az iromanyok j6,plda ezer példanyban elkelnek, a
rajongoétabor pedig gyorsan felelik, igy az alkalmi hirességek nimbusza hamar &
lesz. Ehhez képest megddbbemiz internetes naplok, a blogok sikere, hiszen aelgan
szerz, akinek tobb tizezres rajongétadbora van, akik erzszmindennapjait éppen ugy
kovetik, mint ahogyan a szappanoperakdiét szokas, csak éppen a dramaturg itt maga az
élet. A Pew Internet and American Life Project taminya szerint a 120 milli amerikgai
internetez mintegy 7 szazaléka, azaz koérulbeldl 8 millio emeezet online naplét, mig az
olvasoétabort 27 szazalékra, azaz korulbelul 32idndltaksaljak. Sajatos amerikai faj a
politikai blog, amikor az ir6 a kdzélet torténésaierpretalja a maga egyéni latasmddjanak
megfelel en; ez utdbbiak kozonségét tébb mint 10 milliéseadiilik. Az olvasok tobbsége
azonban nem elégszik meg a passziv szereppel, hamega is kommentarokat £ a
bejegyzésekhez, igy ezek a blogok leginkdbb a kaisnismert politikai forumokr
hasonlitanak. Egy-egy online naplé egészen kuldadgnettel bir. Tébb szazezer ember
olvasta visszafojtva annak az iraki férfinak a lpbgaki a haborus orszagbdl irta naplojat
akkor, amikor a viladg legnagyobb hirigynokségeihisek nélkil maradtak. A BBC i
rendszeresen hivatkozott a férfi blogjara, hiszeb lkeels kézb| értesilhettek a front
mogotti vilag torténéseit. Az online napl6 ezzel elismert, megbecsulfaplett.
Az internetes naplo, a blog mind népsidr, és nagyon ugy nik, hogy az 6nallé weboldal
helyett mind tébben ebben talaljak meg az onkifsgemodjat. A dolog tulajdonképpéen
erthet, hiszen barmennyire is egyszem meglév sémakbdl 6sszedobni egy sajat oldalt,
némi szamitastechnikai affinitds azért elengedlegtdtozz4. Nem Ugy a bloghoz, hiszen az
ugynevezett blogszolgaltatok konyhakész megolddasokdnalnak, nekink cs
regisztralnunk kell magunkat, és persze kitartéaretni a naplot, mert a tébbség valdjaban
itt vérzik el. A naplonk — ha kivanjuk — egy listals bekerdl, igy az érdekl k kénnyebber
rank bukkanhatnak. (origo.hu, 2005. 03. 29.)

fogadtatas, fogyasztas, tartalomkinalat

Fogyokuras valésagshow indul Kassan
A néz k hetente két alkalommal kdvethetik figyelemmel & gs a férfiak fogyokuarajat, és
sms-ben szavazhatnak kedvenc csapatukra.
A Music Box csatorna Nasa ciniirm sora az orszag elselyi tévéje, amely a trendekhez
igazodva valésagshow-t inditott. Raadasul nem ttadetr I, hanem teljesen eredeti
kezdeményezésr van sz6. A két haromtagl csapatban ismert kasgzamélyiségek
vallaltak, hogy a kamerak at fogyokurazzanak. (extraprofit.hu, 2005. 03. 09.)

tartalomkinalat

Széles Gabor médiacentrumot szeretne épiteni
Az 50 milliardos vagyonu Széles Gabor elmondtaynpeifjiardos vallalkozasrol van szof,
XXI. szazadi technikaval. A Videoton- és a 8kertechnika-csoport €lén all6 tGzletemper
valéjaban egy ,médiacentrumot” akar, az Echo TV-meas vallalkozasokat is szeretne
kapcsolni: egy hirgyarat; vidéki hal6zatokon val@gjelenést; szolgaltatasokat a varnosi
televizibk szamara; s tbbbnyelgazdasagi adasokat. A Thokoly és a Mexikoi Ut&auddld
irodahazban a végleges sugarzast szeptember kégdik meg.

esetiinkben kozéleti televiziorol van sz6. A gazgiaSiet hirei mellett jelen lesz a politika| a
kultdra, a tudomany is a képermy Kozépen allé tévét szeretnénk. Egy olyan teiéyi
mely politikailag tulsdgosan elkotelezett vagy mllatulajdonban van, nagyon nehgz
nyereségesen rkodtetni”.
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Széles visszautasitotta azt a feltételezést, haggtilsikerei mellett politikai karrier
szeretne. Mint mondta, eklsorban a mvészi palydn mozgd gyermekeinek akar esélyt kin
a tévé segitségével. (nol.hu, 2005. 03. 07.)

fogadtatas, gazdasag, tartalomkinalat
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Technoldgia

Helyzetkép a DVB-T-rl

Az Informatikai és Hirkdzlési Minisztérium nemrégib a Nemzeti Hirk6zlési Hat6saggal

k6zosen konzultaciot szervezett a DVB-T kelet-kéeapopai helyzetét. Vilagossa valt
hogy mig néhany évvel ezél Magyarorszag az élen jart e tekintetben, ma seéeghajtd

Csehorszag kivételével a térség valamennyi orsehdibre jar. Karpati Rudolf, az AH

munkatarsa ugy lata, ha még egy-két évig halogatg DVB-T bevezetését,

a

kabelpenetracié olyan nagy lesz, hogy Uzletileg seinkinek nem éri meg ebbe befektetni.

(Média-Kébel-M hold, 2005. 03. 17., 23. old.)

technoldgia, fogadtatas

A féjlcserél kh6z hasonlitanak az 0] internetes radiok
Az iTunes sikere lattan az internetes radicadolgéneracioja van terjeden, amely 8
fajlcserélget hal6zatokhoz hasonl6an lehe¢ teszi, hogy a hallgaték hozzaférjenek egy
gy jteményeihez.

A meglehetsen nagy névnek szamitd Live365 és az internethk§zés terén ujonc Group
megallapodott egy Uj szolgaltatas beinditasaroklpditvozi a hagyomanyos radiéadok é
p2p halézatok ehyeit. A szolgéltatas az Apple iTunes oOtletén dlagsi legnagyobb ehye,
hogy a hallgatok a vilaghalon keresztll hozzaférbleta tarsaik mereviemezeén tar
dallamokhoz. A Grouper szerint a féjlcserélg@iz hasonld szolgaltatas lehed teszi a
kivansag szerinti (on-demand) radi6ado |étrehoz&satem sérti az online orszoras
szabalyozé elirasokat. Szakérk szerint a megallapodas, és az internetes radioag
generaciojanak felbukkanasa egyértedm jelzi, hogy az elmult évek visszaesése uta
ugynevezett ,dot com”, vagyis az uzleti szféra isrhedlendil ben van, és a vallalatok
lehet ségeket fedeznek fel a vilaghaldéban. (sg.hu, 208507.)

tartalomkinalat, technol6gia

A Kormany elfogadta a foldfelszini digitalis teled m sorszérasrol szo6l6 eferjesztést

|
mas

er

S a

olt

Az elfogadott hatarozat szerint a Kormany dleges feladata a szolgaltatas elinditaséat

lehet vé tev szabalyozasi kornyezet kialakitasa. A Kormany legkiemelt célja az
informacios tarsadalom és a tudasalapu gazdadégzise, melynek egyik fontos eszk
lehet a digitélis televizio. Az ennek bevezetées@rd el nyok, valamint az Eurépai Unidba
e terlleten zajlé folyamatok indokoltta teszik, W@Kormany stratégiai szinten tervezze
0j technoldgiara valo atallast. Az elfogadott herat szerint a Kormany eldleges feladat
a szolgaltatas elinditasat lehed tev szabdalyozasi kdrnyezet kialakitasa és a szlks

frekvenciak biztositasa. (terminal.hu, 2005. 03) 03
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A vilag els harmadik generaciés mobiltelefonos radiéadasa
Az Egyesult Kirdlysdgban nkéd Virgin Radio bejelentette, hogy megkezdi
radiom sorok sugarzasat a harmadik generacios (3G) migbdtekkal rendelkez tigyfelek

szamara. A radidado a Sydus technolégiai céggéltkarkivalasztott 2G és nagysebessé

3G halézatokon kezdi meg az adasok sugarzasat. sJ@neland, a Virgin Radic
médiafejlesztési vezgke szerint az (j szolgaltatds a radidzast a 3Gaftalom kdzpont
szerepljéve teszi.

A Virgin Radio mellett a Virgin Radio Classic Roés a Virgin Radio Groove csatorng

adasa lesz meghallgathatd a szolgéaltatason keke<ztigland kiemelte, hogy az
technoldgia segitségével az elektronikus fajlfourmdik és a televizid miatt mostanak
eléggé hattérbe szorult radié tovabbra is fontodiomé maradhat. Ez egy 0 lehsgg arra
hogy b viteni lehessen a radidbadasok hallgatésagat, rabdafejezetten a legujab

j
an

O

generaciot megcélozva.
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A Virgin kozlése szerint egy ora radiohallgatas ed6Z,2 megabajt adat szallitasat te
sziikségessé, ami jelenleg még megledwt draganak bizonyulhat a GPRS vagy
szolgaltatasok felhasznaldinak. (hwsw.hu, 2005083

gazdasag, tartalomkinalat, technologia

CsoOkken az eurdpai orszagok kozotti digitalis szdéda

A Jupiter Research piackutat6 cég felmérése szmwabbra is a skandinav orszagok vez
az informatikai szempontbdl a legfejlettebbnek sitdrurdpai allamok menyét.

A vallalat id r | id re elkésziti az European Digital Life Index nedsszefoglalé anyag
amelyben azt vizsgalja, hogy az egyes nyugat-eurOpzagok mennyire fejlettek
informécio-technoldgia és a szorakoztato elektranécliletén. A piackutatdk eksorban az

vizsgaljak, hogy az adott orszagban hany interrezthiérés van és eblbmennyi a

Svédorsz4ag, Dania és Norvégia szamit. A lista rdigyleelyén Nagy-Britannia talalhat
amely az elmult évekbenleg a szélessavu internethozzaférések és a digitdbvizioza
terlletén Iépett ete. A piackutatd cég bevallottan azért készitdet il id re a tanulmanya

befektetni akar az informatika vagy a tavkozlésiletén, akar egy Uj digitélis szoérakozt
elektronikai készuléket akarnak ott piacra dobni.

Erdekesség, hogy Europa egyik vezbatalmanak szamit6 Németorszag a listan csug
kilencedik helyére fert fel, Franciaorszag pedigkcsa tizedik. A lista utolsé helyé
Gorogorszag talalhatd — Magyarorszagot sajnos neitiea fizetés ellenében letblthe
tanulmanyt bemutaté sajtokézlemény. A felméréstabhzz fontos megjegyzéssel zartak
szakemberek, hogy az informatikai és tavkozlésutdzasok egyre ndvekwszama miatt
gazdag és a szegényebb eurdpai orszagok kozote egiabb csdkken az ugynevez
digitélis szakadék. (sg.hu, 2005. 03. 25.)
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Hollywood cenzlrazza sajat filmjeit
A feln tt kiséret nélkili filmek tébb pénzt hoznak, ezértfilmstudidk inkabb nen
kockéztatnak, egyre kevesebb horror és véresahkiészil. Hasz év 6ta alzor fordult el,
hogy Hollywoodban kevesebb korhataros és tobb karmeelkili filmet készitettek.

Az amerikai Variety cim szaklap szerint az R jelzéBlmek, amelyet a tizenhét éven aluli
csak felntt kiséretében nézhetnek meg, az utobbi 6t éviesvkéentek 147-re. Es tava
tortént meg elszor, hogy a PG jelzésk, amelyeknél nem kételeza feln ttek jelenléte,
tobbet inkasszaltak, mint az R-esek. ,Vilagos, hagymozi Mekkaja is elhatarozt
oncenzurat hajt végre”. Az 6ncenzira meég inkdblikdivképernyn azok utan, hogy a
amerikai képviselhaz jovahagyta a torvényt, amelynek alapjan 500 @akarig bintethet
a radiéban és a tévében az ,obszcenitas”. Buntétteet egyes szerei is, anélkil, hogy
kotelez lenne els alkalommal figyelmeztetést kironi. Ezek az intémyek ezért
mikroszkoppal vizsgéljak a programok tartalmat.
Az eredmény, hogy amig a show-k nagy része eddygregben ment, most van e
legaldbb 6t masodperces késleltetés, hogy legyetbidini bel [k az ,,obszcén” szavaka
illetlen mozdulatokat, meztelenséget.

Ennél az agynevezett muting-technikanal nem lebahi a megszokott sipolast, ugy torl
nem kivant részt, hogy senki nem vesz észre semimis kihagyas, mintha a kitorolt sz
vagy mondat el sem hangzott volna.
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Egyes amerikai allamokban, példaul Utahban mar ¢f@sen hasznaljdk a mutingot| a
tévéprogramok hazi cenzurdzasara. ,A skiheg tudjdk vele tisztitani barmelyik show-t
anelkil, hogy a gyerekek észrevennék. (index.h05203. 10.)
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